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Executive summary

1. Tato studie zkouma chovani a preference filmovych divakl v podminkach pokracujici pandemie
covid-19 a siliciho vlivu nadnarodnich streamovacich platforem. Ackoli filmového divaka
sleduje napii¢ riznymi médii a divackymi praxemi, v centru jeji pozornosti zlstava
navstévovani kin.

2. Na vyzkumné otazky o dynamickém vztahu mezi navstévovanim kin a domacim sledovanim
odpovidd s pomoci kombinace nckolika metod sbéru a analyzy: dotaznikového Setfeni na
reprezentativnim vzorku Ceské populace a explanacni kvalitativni analyzy individudlnich
rozhovort a diskusnich skupin s pfedstaviteli riznych segmentt, identifikovanych kvantitativni
analyzou.

3. Dotaznik sledoval tyto zékladni okruhy: demografické charakteristiky, ekonomicky a kulturni
kapital, obecné divacké praxe napiic¢ vSemi typy audiovizudlniho obsahu a distribuce, Zanrové
preference, vkusovou orientaci (na ose komercni-art), vztah k audiovizualnim technologiim,
praxe chozeni do kina, praxe doméaciho sledovani, vztah ke streamovacim platformam, vztah k
nelegalnim tlozistim a piratstvi, détské divactvi.

4. Kovantitativni analyza upfesiiuje fadu jiz znamych jevi, predevs§im dramaticky nartst uzivateld
online sluzeb. Na ptedplacenych VOD sluzbach sleduje filmy ¢i serialy alespon jednou mesi¢né
celkem 35 % osob a 30 % je stahuje z ulozist. Nicméné zaroven plati, Ze pro 31 % respondentt
jsou VOD sluzby stale prili§ slozité a Ze k nariistu béhem pandemie nedoslo plosné, ale
predevsim v segmentech intenzivniho sledovani.

5. Studie z dotaznikovych dat vytvaii na zéklad¢ tzv. analyzy latentnich tfid originalni divackou
typologii, kterou nasledn¢ prohlubuje s pomoci individualnich rozhovorti s pfedstaviteli
kazdého typu. Typologie se sklada ze dvou segmentd s vys$Sim a tfi segmentll s niz§im
ekonomickym a kulturnim kapitalem: ,,intenzivni divaci (zabava)“ (15,6 %) a ,,technofilni-
kosmopolitni divaci* (16,7 %) maji vyssi zasoby obou kapitalt, ,.televizni divaci —rodice* (14,8
%), televizni divaci (23,9 %) a ,,vlazni medialni konzumenti (17,7 %) naopak niZsi.
Zjednodusené¢ muzeme fici, Ze vys§i intenzita televizniho divactvi se napii¢ divackymi
skupinami poji s nizsi intenzitou chozeni do kina a streamovani a zaroven s vy$sim veékem,
niz§imi pfijmy, niz§im vzdélanim a kulturnim piehledem, orientaci na ¢esky kulturni obsah a
konzervativnéjsim pristupem k novym technologiim. Naopak vyS$si intenzita streamovani a
chozeni do kina se poji s niz§im vékem, vys§im vzdélanim a piijmy, kosmopolitnéjsi orientaci
a vétsim zajem o kulturu i nové technologie. Nejvétsi intenzitu vSech typti divacké spotieby
kromé televize ma skupina ,,intenzivni divaci (zabava)“, ktera je zaroven nejmajetnéjsi; tato
skupina je emblematickym pfikladem tzv. kulturniho vSeZroutstvi, protoze dosahuje nejvyssich
hodnot preferenci témét u vSech zanrt, a to v rameci artové i komer¢ni, ¢eské i zahrani¢ni tvorby.
Jeji mladsi, vybiravéjsi a kosmopolitnéji zaméfenou verzi predstavuje skupina ,,technofilni-
kosmopolitni®, ktera je nejvzdélanéjsi, nevyhledava cesky obsah a tradi¢ni televizni vysilani a
naopak dosahuje nejvyssich hodnot v hrani videoher, stahovani piratskych kopii z tlozist’ a
sledovani kratkych online videi. Pfimym opakem téchto dvou typl intenzivnich divéaki je
skupina ,,vlazni medialni konzumenti*, ktera ma nejnizsi intenzitu v§ech typi divacké spotieby
kromé televize a nejnizsi hodnoty preferenci u vétSiny zanrdQ, a zarovei je nejstarsi, nejchudsi a
ve svém zivotnim stylu nejpasivnéjsi. Porovname-li dvé skupiny s nejvétsi intenzitou sledovani
televize, tedy ,.televizni divaky* a ,.televizni divaky — rodice®, pak ta prvni je starsi, vzdélanéjsi
a vice sleduje vefejnopravni Ceskou televizi, ta druha preferuje Novu, méa Cast&ji déti, a
pravdépodobné proto i vice streamuje a u sledovani vykonava dalsi ¢innosti.

6. Identifikuje ctyfi zékladni skupiny divaka podle jejich postojt k protipandemickym opatfenim
a k navstévovani kin v dobé pandemie covid-19, s dlirazem na viili vracet se do kin a naopak na
kompenzaci chozeni do kina domacim sledovanim: ,,vérni (25 %), ,.kompenzacni* (14 %),
»prozivajici“ (37 %), ,nenavstévnici kin“ (24 %). Chovani prvnich tfi typl, zjisténé
dotaznikovym Setfenim, se nasledné pokousi vysvétlit pomoci diskusnich skupin (focus
groups). Vice nez tfetinu lidi tedy odrazuje od navstév kin pfimo pandemie (skupina
»prozivajici“) — bud’ maji velké obavy z nédkazy, nebo naopak odmitaji protipandemicka
opatfeni a nechtéji se nechat ockovat, jinak ale zajem o navstévovani kin projevuji. Z hlediska



snahy udrzet divaky v kin€ se jevi jako velmi problematicka skupina téch divaku, kteti pandemii
vyrazn€ji neprozivaji, ale navykli si na sledovani filmi v domacim prostiedi (,,kompenzacni®).
Tato skupina béhem pandemie zjistila, jak rozsahlé jsou moznosti vybéru audiovizualnich d¢l
v domacim prostiedi a jeji predstavitelé ¢astecné disponuji kvalitnim technickym vybavenim,
které jim v domacim prostredi zprostfedkuje filmovou zkuSenost podobnou kinu. Do kin se
nejcastéji vraceji divaci, ktefi maji k filmiim (a potazmo kultufe v $irSim smyslu) silny osobni
vztah a disponuji pomérné Sirokymi filmovymi znalostmi, pficemz toto chovani se projevuje
jak u divaku preferujicich tzv. artovy film, tak u fanousk komer¢ni tvorby (skupina ,,vérni®).
Klicovymi skupinami, na které by se méla zame¢fit kulturni politika statu a obchodni strategie
firem, jsou ,,prozivajici“ a ,kompenzacni®, pro které¢ si navstévovani kin stale uchovava
vysokou kulturni hodnotu, byt se ve své divacké praxi pfiklanéji k domacimu sledovani.
Domaci sledovani a streamovaci platformy nicméné plni odlisné socialni funkce (napft. traveni
Casu s blizkymi v domacim prostiedi) nez kino, a tudiz zazitek z kina pln¢ nenahradily.
Vyuziva metodu explanace prediktivnich modeld k identifikaci hlavnich charakteristik, které
ovliviyji preference tzv. artového filmu, a ukazuje, Ze vétSina artovych divakd ma soucasné
rada komercni film. SpiSe nez vlastni deklarace artového vkusu mohou artového divaka
identifikovat kombinace obecngjSich sociologickych charakteristik (gender, vek, vzdélani) a
specifickych praxi ¢ postojii (sklon spoléhat na Csfd p¥i vybéru filmii, odmitani happyendd a
détskych a rodinnych filmu).



Uvod

Piedkladana vyzkumna zprava byla piipravena v ramci projektu ,,Cesky filmovy divak v dobé
covid-19: Redukce dopadt krize a nové pfilezitosti pro filmovou distribuci® podpotfené¢ho
Technologickou agenturou Ceské republiky a jejim hlavnim piijemcem a aplikaénim garantem
je Statni fond kinematografie. Cilem projektu bylo identifikovat zmény v chovani ¢eskych
filmovych divakii vyvolané pandemii covid-19 za ucelem adaptace okruhii vetejné podpory
Statniho fondu kinematografie tak, aby 1épe odpovidaly nové realité¢ ¢eského filmového trhu.
Za timto ucelem bylo provedeno dotaznikové Setfeni na reprezentativnim vzorku populace
Ceské republiky o velikosti 2519 respondentii a dale byly uskute¢nény tii skupinové diskuze
s celkem 24 ucastniky a 30 hloubkovych rozhovori se zastupci Sesti typt divakd.

Predkladand zprava ma pét Casti. Prvni ¢ast osvétluje metodologii vyzkumu. Druha &ast
nabizi obecn&jsi deskriptivni charakterizaci populace Ceské republiky z hlediska jejich
divackych aktivit. Tato kapitola vychazi z kvantitativnich dat. TFeti ¢ast predstavuje typologii
soucasnych ¢eskych filmovych divaku vytvofenou na zaklad¢ analyzy latentnich tfid a
doplnénou analyzou hloubkovych rozhovorii se zastupci jednotlivych divackych typi.
Typologie byla vytvofena primarné na zéklad¢ divacké praxe a divackého vkusu. Kapitola
vénovana této typologii obsahuje jednak stru¢nou charakteristiku typickych zastupct
jednotlivych divackych typtl, jednak podrobnou charakterizaci kombinujici kvantitativni a
kvalitativni data. Ctvrta &ast predstavuje typologii reakei na pandemickou situaci
predevs§im ve vztahu k nav§tévam kin. Nejprve obecné charakterizuje zmény v divackém
chovani v souvislosti s pandemii prostfednictvim kvantitativnich dat a nasledné¢ se
prostiednictvim skupinovych diskuzi zamétuje podrobnéji na nckolik divackych segmentt
ptredstavujicich rizné zpisoby prozivani pandemie zejména ve vztahu k navstévam kin. Pata
¢ast se zaméruje na artovy film a prostiednictvim prediktivnich modell na bazi strojového
uceni prispiva k charakterizaci artovych divaku a jejich preferenci z nezvyklého thlu pohledu.
A na zav¢r, Sesta ¢ast vyzkumné zpravy poskytuje doporuceni pro tvorbu kulturni politiky
pro Statni fond kinematografie, kterd by reflektovala probc¢hlé a nadéale probihajici
pandemické déni, a snazi se tak prispét ke stabilizaci filmového primyslu ve slozitém obdobim.



1. Metodologie vyzkumu

V obdobi od 10. 11. —26. 11. 2021 byl v souladu s cili projektu uskute¢nén kvantitativni sbér
dat. Sbér dat probihal metodami CAWI, tedy prostfednictvim online panelu, a CAPI (osobni
dotazovani s proskolenymi tazateli). Vysledna velikost vybérového souboru byla 2 519
platnych respondentti. Vybérové Setieni realizovala jako subdodavku spole¢nost Median s. r. o.
Jde o zavedenou spolecnost zabyvajici se provadénim vyzkumi vefejného minéni. Spolecnost
Median s. 1. 0. se zavazuje k dodrzovani etickych standardi a pozadavki na kontrolu kvality
dat, kter¢ jsou definované spole¢nostmi ESOMAR a SIMAR, jichZ je ¢lenem.

Kontrola kvality dotazovani probihala na nékolika trovnich. V ptipad¢ CAWI dotaznikl se
kontrolovaly délky vyplnéni a vyfazovali se respondenti, ktefi vypliovali pfili§ kratkou dobu.
V ptipadé¢ CAPI dotaznikli byly pofizeny kratké audiozaznamy k naslednému ovéteni
spravnosti postupu ze strany tazatele.

Respondenti byli ujisténi o anonymité celého Setieni a o skutecnosti, ze data budou pouzita jako
jeden kompaktni celek a nebudou spojovana s konkrétnimi osobami. Ugastnici méli moznost
ucast na vyzkumu odmitnout nebo ji ukon¢it v priitbéhu vyzkumu. Participace na vyzkumu byla
svobodnou volbou kazdého z respondenti.

Reprezentativita souboru byla zajiSténa vymezenim kvdt odvozenych od redlného rozlozeni
pozadovanych znakii v online i obecné populaci CR. Sledované kvoty byly pohlavi, vék (7
kategorii), vzdélani (4 kategorie), kraj (14 kategorii), velikost mista bydlisté (5 kategorii)
respondenta a uzivani internetu (3 kategorie). Struktura respondentil je zobrazena v tabulce
¢. 1.1.

Drobné rozdily oproti teoretickym cetnostem v populaci byly vyrovnavany pomoci vah. Cely
vzorek byl vazen souhrnné. Vazeni bylo provedeno ve vlastnim software spole¢nosti Median.
Probihalo itera¢né a vychazelo z modifikovaného Deming-Stephanova algoritmu. V software
byl nastaven maximalni rozsah vah na 0,5-2, aby nedoslo k pfiliSnému sniZeni efektivity
velikosti vzorku. Vazilo se jednorozmérné podle vSech kvétnich ukazatelt. Tedy na pohlavi,
veék, vzdélani, kraj mista bydlisté, velikost mista bydlisté a ¢etnost uzivani internetu.

Dotaznik pokryval tyto zdkladni oblasti: (1) sociodemografické proménné, (2) zivotni styl a
volnoc¢asové aktivity, (3) frekvence navstévy kin, (4) sledovani VOD platforem, (5) sledovani
televizniho programu, (6) medidlni spotieba, (7) zanrova preference, (8) znalost a hodnoceni
konkrétnich filmil a seriald, (9) znalost a hodnoceni konkrétnich filmovych tviireid, (10) kritéria
vybéru filmu, (11) praxe sledovani filmti v kiné i doma, (12) ocekavani od filmového zazitku,
(13) fanouskovstvi, (14) piratstvi, (15) dopady pandemie nemoci covid-19 na audiovizudlni
spotiebu. V piipadé rodict déti od 3 do 14 let, jsme se zajimali i1 o divackou praxi, vybér filmu
a zanrové preference u déti. Pfesné znéni dotazniku je uvedeno v pftiloze €. 1.

V ramci zékladni analyzy kvantitativnich dat bylo provedeno tfidéni prvniho a druhého stupné
a korelacni i faktorové analyzy. V dalSich krocich pak prob¢hla tvorba typologie divaki na
zaklad¢ analyzy latentnich tfid a identifikace kli¢ovych prediktorti névstévy kina pomoci
prediktivniho modelu na bazi strojového uceni.



Kraj

Pohlavi
Muz 49 % Praha 12 %
Zena 51 % Stiedocesky 13 %
Jihocesky 6 %
Vék Plzensky 6 %
15-24 let 11 % Karlovarsky 3%
25-34 let 16 % Ustecky 8 %
35-44 let 20 % Liberecky 4 %
45-54 let 16 % Kralovéhradecky 5%
55-64 let 15 % Pardubicky 5%
65-74 let 14 % Vyso€ina 5%
75-99 let 9% Jihomoravsky 11 %
Olomoucky 6 %
Vzd&lani AT 6%
ZS 14 % Moravskoslezsky 11 %
SS bez maturity 34 %
SS s maturitou 35% Velikost mista bydliSté
VS 17 % do 999 obyvatel 17 %
1 000 az 4 999 obyvatel 22 %
Cetnost uZivani internetu 5000 az 19 999 obyvatel 18 %
Denng, téméf denné 79 % 20 000 az 99 999 obyvatel 21 %
Mén¢ Casto 16 % 100 000 a vice obyvatel 22 %
Vibec 5%

Tabulka 1.1 Struktura respondentii podle klicovych kategorii

Dale byla vytvorena typologie divakli zohledilujici konkrétni aspekty divacké praxe a
vkusovych preferenci. V ramci této typologie jsme rozliSili 5 vyraznych skupin divaki
s urcitymi specifickymi spotfebnimi vzorci. Typologie byla vytvaiena prostfednictvim metody



analyzy latentnich tfid, kterd umoziuje modelovat mozné rozdéleni datového souboru do
riznych skupin (tfid) respondenti podle struktury jejich odpovédi na vybrané otazky.
Typologie se zaklada na né€kolika oblastech chovani, zvykl a vkusu souvisejicich se sledovanim
filmi, serialti a divactvim, konkrétné: intenzita sledovani, zpisoby zajistovani obsahu, zptisoby
sledovani, struktura preferenci a vkus. Prvni navrhy typologie zahrnuji Sest tfid se zastoupenim
v populaci od 11 % do 23 %, pficemz dale bylo pracovano pouze s prvnimi péti skupinami,
které skutecné vykazuji urcité specifické homogenni znaky:

cey

o Televizni divaci — rodiée (14,8 %) — pievdzné Zeny, Casto zijici v domdcnosti
s men$imi détmi (coz je odliSuje od televiznich divakil) a sledujici spise Ceskou tvorbu
a porady pro déti, patii mezi chudsi ¢ast populace, nemaji ptfedplacené VOD sluzby.

e Intenzivni divaci (zabava) (15,6 %) — lidé ve stfednim véku se stfednim vzdélanim
zahrani¢ni i ¢eskou t vorbu, obecné jde o nejintenzivnéjsi divaky v domacim prostredi
1 v kiné.

e Technofilni-kosmopolitni divaci (16,7 %) — ptfevazné mladsi muzi s relativné vyssim
vzdélanim, z vétSich mést a bohatSich domacnosti s velkym zdjmem o zahrani¢ni
mainstreamové artové filmy a quality TV seridly a malym z4jmem o ¢eskou tvorbu,
sleduji obsah online, nevyhledéavaji tradi¢ni televizi.

o Televizni divaci (23,9 %) — skupina s mirnou pfevahou Zen, vétSinou neziji
v domacnosti s détmi, maji radi ceské filmy a serialy, naopak nepreferuji filmy a serialy
zahrani¢ni, spiSe sleduji televizi a jen velmi malo z nich sleduje filmy ¢i seridly online.

e Vlazni medialni konzumenti (17,7 %) — nejstarsi ze vSech segmentd, ¢asto pobiraji
diichod, nejchudsi ¢ast populace, nemaji zajem o filmovou a seridlovou tvorbu, novejsi
tvorbu vétSinou neznaji, jsou nejméné technicky zdatni, nesleduji online obsah a ani
nechodi do kin.

e Heterogenni, blize neidentifikovand skupina (11,4 %) — tato skupina nemé zadné
spole¢né charakteristiky, proto ji nebyla vénovana detailni pozornost.

Prostfednictvim spolecnosti Median s. r. o. byli dale ze vzorku kvantitativniho vyzkumu
narekrutovani informanti pro hloubkové kvalitativni rozhovory. Pro kazdou z péti vyse
uvedenych skupiny bylo vybrano pét informantti, s nimiz byly realizovany telefonické nebo
online rozhovory. Pivodnim cilem projektu bylo také vénovat se podrobnéji artovému
divakovi, proto bylo realizovano i pét rozhovort s touto skupinou. Tento cil byl v§ak naplnén
pouze ¢astecné, nebot” se jedna o relativné malou cilovou skupinu, ktera méla v ramci vzorku
pro kvantitativni vyzkum v absolutnich ¢islech jen nepocetné zastoupeni, zarovenl takovy
vyzkum nezbytné nardzi na problémy s definicemi legislativné ani jinak v ¢eském prostiedi
neukotveného pojmu artovy divak, které vyplynuly i z debat s aplikacnim garantem a experty
z praxe. Toto téma je Caste¢né pokryto v kapitole 5, ovSem s tim, ze mu bude v budoucnu
nezbytné vénovat podrobnéjsi samostatnou studii.

V tinoru a bieznu 2022 tedy bylo realizovano celkem 30 rozhovorti o primérné délce 43 minut
(pficemz rozhovory se skupinou vlaznych medidlnich konzumenti byly krat$i nez u ostatnich
skupin). Scénéte rozhovort jsou uvedeny v ptiloze €. 2.

Na konci listopadu 2021 byly déle realizovany tii diskuzni (focusové) skupiny zaméfené
zejména na to, jak rizni filmovi divaci vnimaji navstévovani kin v souvislosti s pandemii a
protipandemickymi opatfenimi. Focusové skupiny realizovala jako subdodavku spole¢nost
Median s. r. 0. podle scénéfe, ktery vyzkumny tym vypracoval a upravil v soucinnosti se
subdodavatelem. Focusové skupiny probéhly ve dnech 23., 25. a 29 listopadu 2021. Scénaf



focusovych skupin je uveden v pfiloze ¢. 3. Po obsahlejsi debat¢ a konzultaci se
subdodavatelem byly realizovany online formou, a to zejména proto, Ze bylo tieba, aby se jich
ucastnili i lid¢, kteti maji vEétsi obavy z pandemie, a proto se neradi setkavaji osobné ve vétsich
skupinach. Sbér dat probihal shodou okolnosti v dobé rostouciho poctu nakazenych, a proto
bylo mozné oc¢ekévat, ze obavy ucastnikli budou potencidlné vétsi, proto byla online forma
vhodnéjsi, byt to s sebou samoziejmé neslo nékterd omezeni (zejména neucast relativné méné
pocetné skupiny lidi, pro néZ je prace s pocitacem méné komfortni).

S ohledem na vyvoj pandemie a stav v oblasti provozovani kin byly v rdmci ptedbézné analyzy
kvantitativnich dat vysegmentovany Ctyfi skupiny Gcastnikil, které jsou z hlediska zmeén jejich
praxe navstévovani kin vlivem pandemie relativné vnitiné homogenni a mezi sebou heterogenni
(ndzorové oviem tyto tfi skupiny Gcastnikd vnitind homogenni nejsou). Ugastnici byli do
focusovych skupin rekrutovani z respondentii dotaznikového Setieni na zdkladé svych odpoveédi
na nasledujici otdzku v dotazniku: ,,Do jaké miry méate v soucasnosti obavu chodit do kina kviili
covidu?*, pfi¢emz nebyla realizovana focusova skupina s lidmi, ktefi deklarovali v dotazniku,
ze do kina nechodili pfed pandemii ani béhem ni. Respondenti byli zaroven rekrutovani tak,
aby pokud mozno zahrnovali pfiznivce ¢eskych filmu, americkych filmu i evropskych filmu,
pfi¢emz v ramci focusovych skupin byli ti€astnici dale doptavani konkrétnéji na oblibené typy
audiovizudlnich d¢l. Realizaci focusovych skupin a analyzu dat mirn€¢ zkomplikovalo opatieni
vlady zvetejnéné 18. listopadu 2021 a platné od 22. listopadu 2021, které zakéazalo vstup na
kulturni akce véetné vetejnych filmovych ptedstaveni tém, ktefi nejsou ockovani a ani nemoc
covid-19 prodélali. Néktefi z G€astnikli si tohoto nafizeni nemuseli byt v dobé realizace
focusovych skupin védomi nebo natfizeni jesté nemuselo ovlivnit jejich navstévy kin (at’ uz
negativné v tom, Ze by nemohli do kin chodit, nebo pozitivné v tom smyslu, Ze by se tam citili
bezpecnéji). Tento vyvoj tedy mohla analyza zohlednit jen ¢aste€né. Vysegmentované skupiny
oznacujeme jako:

e vérni (25 %),

e kompenzacni (14 %),

e proZzivajici (37 %),

e nenavstévnici kin (24 %).
Prvni skupina, kterou oznacujeme jako vérni, na vyse uvedenou otazku volili odpoveéd’ ,,Nemam
obavy z covidu, do kina chodim stejné¢ jako pted covidem.“ Je tedy charakteristicka
nezménénym chovanim z hlediska navstévovani kin, tzn. do kina chodi nadéle s piiblizné
stejnou frekvenci jako pfed pandemii a bez ohledu na ni.

Druhé skupina, kterou oznacujeme jako kompenzacni, deklarovala, Ze prestala do kin v dob¢
pandemie chodit (nebo navstévy kin vyrazné omezila) a ze vykompenzovala tuto ztratu vyssi
frekvenci doméaciho sledovani filml. Na vySe uvedenou otdzku reagovali Ucastnici této
focusové skupiny volbou odpovédi ,,Do kina nechodim, protoZe jsem si béhem pandemie
zvykl(a) divat se na filmy doma.* Je tieba zdliraznit, Ze tato skupina nechodila pfili§ Casto do
kina ani pted pandemii, byt’ chodila vice nez nenavstévnici kin.

Tteti skupina je charakteristicka tim, Ze jeji predstavitelé omezili navstévy kin nebo do kin zcela
ptestali chodit, a to explicitné z divodu obav z pandemie nebo kvuli protipandemickym
opatfenim. Je pfitom relativné nadzoroveé rozmanitéjs$i nez predchozi dvé skupiny, nebot’ sem
patfi ti, ktefi se boji ndkazy v prostiedi kina a pfestali tam chodit pravé z tohoto diivodu, i ti,
kteti se nechtéji podiizovat opatfenim v kinech (noSeni respiratorti) nebo kteti do kin nemohou,
protoZe nejsou ofkovani ani nemoc neprodélali. Ucastnici této focusové skupiny na vyse
uvedenou otazku vybirali odpovédi ,,Mam velké obavy z covidu, do kina kviili tomu nechodim,
1 kdyZ jsem pted pandemii do kina chodil(a),” ,,Mam mirné obavy z covidu, do kina chodim
méné nez pred covidem* ¢i ,,Nemam obavy z covidu, ale nechodim do kina nebo chodim méalo



kvtli povinnosti mit nasazeny respirator.* Tuto tfeti skupinu navstévniki kin oznacujeme jako
prozivajici.

Vzhledem k primarnimu zacileni kvalitativniho vyzkumu na navStévovani kin jsme se
nezamétovali na skupinu respondentl, ktefi v dotazniku zvolili odpoveéd: ,Kino jsem
nenavstévoval/a pfed pandemii a neplanuji to ani ted* a které miizeme pracovné oznacit jako
nenavstévnici kin. Ackoliv by focusova skupina s témito respondenty v nékterych ohledech
mohla byt inspirativni, jednd se o ¢ast populace, ktera kina nenavstévuje dlouhodobé a vlivem
pandemie své chovani v tomto ohledu nezménila, a proto by s ostatnimi skupinami byla v rdmci
nasledné tematické analyzy jen obtiZzné srovnatelna a pro cile tohoto projektu ne zcela Gcelna.

Na zavér metodologické kapitoly je tieba zdUraznit urc€ité limity této studie, na kterou podobné
vyzkumy obvykle narazeji. V prvni fad¢, deklarované frekvence navstévovani kin i ucasti na
dalSich kulturnich aktivit mohou byt zkresleny tim, Ze respondenti mivaji obecné tendenci
prezentovat se a vnimat sami sebe 1épe (,.kulturnéji), nez jaké jsou jejich skute¢né zvyklosti a
divacka praxe. I pfes tento problém vSak ptedkladana studie postihuje trendy, které jsou dilezité
bez ohledu na pfesnd cisla. Velkym problémem se také ukdzalo zkoumani artového a
festivalového filmu. Na rozdil od nékterych jinych zemi u nas neexistuje jasné legislativné
vymezeny pojem artovy film a kazdy z aktéri ptisobicich v sektoru filmového primyslu tak
miZze pracovat s trochu jinou definici, coz analyzy a diskuze vztahujici se k této problematice
vyhranéni, ptfedstavuji relativné uzkou cilovou skupinu, kterou miize obecnéji zaméfeny
vyzkum, jako je tento, jen té¢zko postihnout. A€ jsme se o to v jisté mife pokusili, soudime, ze
by se mél na tuto problematiku zaméfit specializovany navazujici vyzkum, ktery by dané téma
podchytil Iépe a plnohodnotné.
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2. Deskriptivni analyza kvantitativnich dat

V analytické ¢asti se soustfedime na tyto zakladni okruhy témat: (1) filmové divactvi v kontextu
dalsich volnocasovych aktivit; (2) frekvence sledovani audiovizualnich dél; (3) preference
audiovizualniho obsahu.

Volnocasové aktivity

Volnocasové aktivity 1ze na zakladé faktorové analyzy rozdélit do sedmi klicovych dimenzi:
(1) navstévy kulturnich akei (vystavy uméni, navstévy koncertli vazné hudby, navstévy divadel,
cetba knih), (2) navstévy hospod a restauraci a rockovych koncertil, (3) pohyb a turistika
(cestovani v Cesku i zahraniéi, aktivni pohyb, vylety na hrady a zamky), (4) aktivity u poéitace
(sledovani filml ¢i seridlti online, hrani pocitacovych her), (5) kutilstvi (kutilstvi, prace na
zahrad¢ ¢i domaci tvoteni), (6) sledovani sportu (v televizi ¢i na navstéve sportovnich utkani)
a (7) specifické konicky (rybateni, hrani na hudebni nastroj ¢i malovani). Tyto shluky vyjadiuji
pouze statistickou souvislost a nemaji co Cinit s vécnym obsahem a souvislosti danych
¢innosti. Pfehled a oblibenost volno¢asovych aktivit ukazuje nasledujici graf na obr. 2.1.

V02. Jak ¢asto se vénujete nasledujicim aktivitdm? | Divani se na televizi - 14310 I 5.7
V02. Jak Easto se vénujete nasledujicim aktivitim? | Chize v pfirodé = 17500 D 2 5
V02. Jak asto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Aktivni pohyb = 270l I 7.0
V02. Jak éasto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Cestovani po Ceské _ 310l s 1
republice
V02. Jak &asto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Kutilstvi, pé&e o dim - 33.2 [N L §F
V02. Jak Easto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Cteni knih = 41.1 N | EX
V02. Jak ¢asto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Prace na zahradé - 433 I I 65
V02. Jak ¢asto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Divani se na filmy online - 49.3 NG I s0.7
V02. Jak asto se vénujete nasledujicim aktivitim? | Vylety na hrady-zamky - 53.9 [N B 451
V02. Jak asto se vénujete nasledujicim aktivitim? | Divani se na serialy online = s4.2 [ I 50
V02. Jak Easto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Navstévy restauracilvedefe _ - m
V2. Jak ¢asty énujete nasled ktivitam? | D gt Sl F -
ak casto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Divani se na sportovni _ —
utkani v televizi, na pocitadi, tabletu & jiném zafizeni o I 434 . East
V02. Jak casto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Posezeni v hospodé = 5.2 I 38 asto
V02. Jak Easto se vénujete nasledujicim aktivitim? | Hrani deskovych her = 6.0 [N 340 Obcas
V02. Jak asto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Cestovani do zahranici - 66.6 I W34 Zfidka
V02. Jak asto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Navatévy kin - 65.2 I W:ais . Nikdy
V02. Jak Easto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Doméci tvofeni (napf. Siti, _ I
pleteni, vyroba Sperka & dekoraci) 703 . 207
V02. Jak ¢asto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Hrani poéitaéovych her = 722 I 27
V02. Jak Easto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Navstévy divadel - 76.1 I H23s
V02. Jak &asto se vénujete nasledujicim aktivitim? | Navitéva popovych &i _ 777 I W23
rockovych koncerti nebo muzikali : .
V02. Jak ¢asto se vénujete nasledujicim aklivitam? | Divani se na sportovni _ 505 o2
udalosti za osobni Géasti (napf. na stadionu, ve sportovni hale) - =
V02. Jak ¢asto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Navstévy vystav uméni - s3.9 I I16.1
V02. Jak Easto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Navstéva koncertd vazné _ 553 I Bia7
hudby, opery, baletu i tanecniho predstaveni d i
V02. Jak Easto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Malovani - s5.0 I | E7%]
V02. Jak casto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Sledovani sou¢asného _ _
vytvamé uméni e LRES
V02. Jak Casto se vénujete nasledujicim aktivitim? | Hrani na hudebni nastroj - s7.c I | EPX
V02. Jak Easto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Rybareni - Py | k&3
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Obr. 2.1 Piehled a oblibenost volnocasovych aktivit

Celkem 4 % respondentt uvedla, Ze navstévuji kina Casto a ptiblizné 28 % navstévuje kina
obcas. Naopak 46 % zavita do kina jen zfidka a 22 % nikdy. Celkove lze Fici, Ze Castéji kina
navstévuji Zzeny a mladsi lidé. Casto nebo obcas jde do kina 34,5 % zen a pouze 28,8 % muzi.
V nejmladsi vekové kategorii 15-24 let navstévuje kino Casto 8,3 % respondent, v dalsi
veékové kategorii (25-34 let) je to jiz jen 6,1 %. V nasledujici vékové kategorii (3544 let) pak
podil navstévnika kin klesd na pouhé dvé procenta.

Online filmy sleduje celkem 19 % Cechii a Cesek ¢asto, 31 % obéas. Ziidka si film online pusti

23 % a 26 % dotazanych to nikdy ned€la. Zhruba stejny podil lidi sleduje online serialy. Dvacet
procent tak ¢ini Casto, 26 % obcas, 23 % ziidka a 31 % nikdy. Cast¢&ji online filmy sleduji muzi
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neZ zeny. Casto nebo ob¢as sleduje online filmy 54,9 % muzi a 46,6 % Zen. Nepiekvapivé
k online sledovéani se castéji uchyluji mladsi lidé. V nejmladsi vékové kategorii 15-24 let
sleduje online filmy ¢asto 44,8 % respondenttl, v dalsi vékové kategorii (25-34 let) je to 29,1 %
a v nasledujici v€kové kategorii (35—44 let) pak jen 20,5 %. Lidé, ktefi sleduji online filmy
doma, také vice chodi do kina (korelace je 0,309).

Navstéva kin souvisi hned s né€kolika dimenzemi volnocasovych aktivit. Lidé, ktefi chodi
Castéji do kina, také vice nez zbytek populace navstévuji divadla, tane¢ni pfedstaveni a koncerty
vazné hudby, ¢tou knihy, ale i cestuji, hraji deskové hry, sleduji filmy online, nav§tévuji
restaurace i chodi na hrady a zdmky. Navstévy kin tak nesouviseji pouze s jednim Zivotnim
stylem, ale jsou soucasti riznych zivotnich styli. Naopak sledovani filmii online neni tak uzce
svazano s dalSimi aktivitami. Nejvice souvisi sonline sledovanim seriald a hranim
pocitacovych her. Korelaci navstévy kin a sledovani filmt online s dal$imi volnocasovymi
aktivitami ukazuje tabulka 2.1 (korelace vyssi nez 0.3 jsou zvyraznény zelen¢):

Navstévy | Divani se na
kin filmy online

Navstévy divadel 144

Névstévy restauraci/vecete v restauracich 273

Navstéva popovych & rockovych koncertii nebo muzikal 239

Hrani deskovych her 266

Navstéva koncertil vazné hudby, opery, baletu ¢i tanecniho .160

predstaveni

Cestovéni do zahrani¢i 229

Cestovani po Ceské republice 180

Vylety na hrady a zamky 120

Navstévy vystav uméni 135
Divani se na seridly online 273

Divani se na sportovni udalosti za osobni tcasti (napf. na 148
stadionu, ve sportovni hale) .240

Sledovéni sou¢asného vytvarné uméni 229 165

Posezeni v hospodé 228 153

Aktivni pohyb 219 114

Cteni knih 208 096

Chiize v piirods 200 128

Malovéni 196 220
Hrani pocitatovych her 147

Hrani na hudebni néstroj 119 146

Domadci tvofeni (napf. §iti, pleteni, vyroba Sperkt ¢i dekoraci) 101 049

Rybaieni 092 073

Divani se na sportovni utkani v televizi, na pocitaci, tabletu ¢i 54

jiném zatizeni .086

Prace na zahrad¢ .048 -.004

Kutilstvi, péde o dim .029 -.012

Divani se na televizi -.066 -.128

Tabulka 2.1 Korelace nav§tévy kin a sledovani filmi online s dalSimi aktivitami
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Jak ukazuje vysokd korelace mezi navstévami kin a sledovani filmt online, neplati, Ze 1idé bud’
chodi do kina, nebo sleduji doma pofady na VOD platformach. Naopak fada divaka praktikuje
komplementarné oba zptisoby kulturni spotfeby, byt napftiklad s jinou intenzitou a s jinou
zanrovou preferenci. Zhruba 75 % z téch, ktefi uvedli, ze Casto navstévuji kina, tak zaroven i
Casto nebo obcas sleduji filmy doma na VOD platformach.

Komplementaritu navstév kin a sledovani VOD platforem mizeme vidét i na ndsledujicim grafu
na obr. 2.2 — ten rozd¢€luje respondenty podle dvou os: (1) do jaké miry navstévuji kulturni akce
¢i se vénuji Cetbé knih (vystavy uméni, navstévy koncertli vazné hudby, navstévy divadel, ¢etba
knih) — vertikalni osa a (2) do jaké miry preferuji aktivity spojené se s navstévami hospod,
restauraci ¢i rockovych koncerti — horizontdlni osa. V pravém hornim kvadrantu jsou
audiovizudlni dila, které voli lidé, ktefi se Casto veénuji aktivitdim spojenym s navstévami
kulturnich akci, ale chodi relativné radi i za zdbavou. Kombinuji ve svém zivotnim stylu jak
navs§tévovani kulturnich akci, tak i veCery s prateli v hospodach a restauracich. V pravém
dolnim kvadrantu jsou pak ti, ktefi navstévuji vice kulturni akce, ale nekombinuji je s
navs§tévovanim hospod a restauraci. Oproti lidem, ktefi kulturu kombinuji s volnou zébavou,
jde Cast&ji o zeny a rodi¢e menSich déti. V dolnich kvadrantech jsou pak audiovizuélni dila,
ktera Castéji sleduji ti, ktefi se relativné méné bavi v hospodach a restauracich.

Tato analyza nam umoziuje vidét dva klicové shluky filmt: (1) filmy relativné naro¢néjsich
divakd, kde se kombinuji filmy jako Parazit, Tenkrat v Hollywoodu, Duna, Bohemian
Rhapsody se seridly z produkce VOD platforem (Netflix ¢i HBO). Ukazuje se tak, ze filmy v
tomto shluku jsou soucasti SirSich socialnich aktivit. Lidé, ktefi je voli, se zroven Cast&ji bavi
s prateli v restauracich a hospodach. V druhém shluku jsou filmy jako Po cem muzi touzi, Zeny
v béhu a seridly zejména Ceskych televizi — ve stejném shluku nalezneme i détské a rodinné
filmy. Jde spiSe tedy o divaky, pro které je navstévovani kulturnich akci, véetné filmu, méné
socialné udalost. Divakiim téchto filmii nejde tak o to se pobavit nékde mimo domov, ale cht¢ji
vidét dany film.

Papirovy dum (La casade papel / Money Heist)
.

.
Hra na oliheA (Squid Gafne) Bez védomi
B

.
Tefkrat v Hollywoodu

Prezident Blanik
i}, Duna ®

Kurz manzelsk hemian Rhapsody

.
Viastnici

‘‘‘‘‘‘‘‘‘
Ova a pil chigpa

Avengers: Endgame
.

ui| Zeny v banu

HBO (HBO, HBO2, HBO3) a Cinemax (Cinem:
iy

Viasat, CS History, CS Mystery
ada Medium
filmy nebo serialy (AMC. AXN, CS Film, FimBox, Film+, Film Europe, Joj Cinema)

* FIM

Zabava

Placené kanaly zaméfené na déti (

4
< <2t brko—* CNN Prima News Ceska televize - CT1, €12, CTD ® SERIAL
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Televize Prima (Prima, Prima Cool, Prima Star., Pr

TV Barrahdov

.
Zasnéna laska

Vysoka kultura

Obr. 2.2 Sledovani filmii a seridlu a spole¢enské a kulturni aktivity
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Vztah sledovani online filmii a navstév kin dokladuje i1 nasledujici graf na obr. 2.3. Vyplyva
z néj, ze lidé, ktefi deklaruji, ze Casto sleduji online filmy, zaroven v priméru vice chodi do
kin. Primér v této skupiné je 1,27 zhlédnutého filmu v kin¢ v obdobi od konce pandemickych
opatfeni. Mezi t€émi, kdo deklaruji, Ze online filmy sleduji obcas, je primér 0,9. V dalSich
kategoriich se pak dale snizuje.
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Obr. 2.3 Vztah sledovani online filmii a navStévy kin

Obdobny vztah Ize vysledovat i mezi navstévami kin a sledovani online seridlti (obr. 2.4). Lidé,
kteti deklaruji, ze Casto sleduji online seridly, vidéli v priméru 1,22 filmu v kin¢ v obdobi od
konce pandemickych opatieni. Mezi témi, ktefi deklaruji, ze online seridly sleduji obcas, je
pramér 0,98. V dalsich kategoriich pak tato frekvence déle klesa.
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Obr. 2.4 Vztah sledovani online serialii a navstévy kin
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Frekvence sledovani audiovizualnich dél

Frekvence navstév kin byla v dobé vyzkumu ovlivnéna opatfenimi proti nemoci covid-19, kdy
byla kina po urcitou dobu uzaviena. Soucasné Castecné stagnoval i filmovy primysl. Pied
vypuknutim pandemie nemoci covid-19 nejvétsi ¢ast lidi navstévovala kina v priméru jednou
¢i dvakrat do roka (38 %), vice nez ¢tvrtina (26 %) tiikrat ¢i pétkrat. Osm procent 6-9krat a
5 % vice nez desetkrat. Tfiadvacet procent neslo do kina ani jednou. Obecné filmy vice sleduji
mladsi a vzdélanéjsi lidé, kteti ziji spise ve vétSich méstech.

V prvnim pilroce po otevieni kin v roce 2021 do nich zaSlo piiblizné 44 % respondentt.
Nejvétsi ¢ast pouze jednou (16,1 %), dvakrat (10,6 %) ¢i trikrat (4,1 %) — viz kapitola 4 o
efektech pandemie a s ni spojenych opatienich na divacké chovani. Co se tyké sledovani filma
online, tak na pfedplacenych sluzbach sleduje filmy ¢i serialy alesponi jednou mési¢né celkem
35 % osob. Denné je sleduje celkem 10 %, n¢kolikrat tydné 17 %. Dalsich bezmala 30 % sleduje
filmy ¢i serialy, které si obstaralo z nelegalnich ulozist. Denné 3 % a nékolikrat tydné 11 %.
V obou ptipadech jde spise o mladsi lidi.

Strukturu online aktivit ukazuje nasledujici graf na obr. 2.5:
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V08. Kterym z nasledujicich aktivi
vanijete na intametu? | Siedovani yJulubsru inf

e _ I i
I 8.3%

Obr. 2.5 Online aktivity
Stale ale plati, Ze sluzby jako Netflix ¢i HBO, jsou pro 31 % divak slozité (viz nasledujici graf

na obr. 2.6). Pomérné logicky jde zejména o star$i a mén¢ vzdélané skupiny. V piipad¢ téchto
skupin je jejich dominantnim zdrojem zabavy tradi¢ni televizni vysilani.
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V09. Jak moc souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi vyroky? | Je pro mé _
snadné najit a sledovat filmy a serily, které bézné televizni stanice nenabizi

.60.6

seznamovat se a hrat si s technologickymi novinkami. 437

V09. Jak moc souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi vyroky? | Pro divaky _ o
jako ja jsou sluzby jako Netflix nebo HBO GO prilis slozité na pouzivani -
V09. Jak moc souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi vyroky? | Pocitace a _ 710
podobné technologie neumim prilis pouzivat :
V09. Jak moc souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi vyroky? | Umim pouzit | Ao he
VPN, abych ziskal film z online sluzby nedostupné v CR i -

100% 80% 60% 40% 20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Obr. 2.6 Vztah k IT a online sledovani obsahu

N l
V09. Jak moc souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi vyroky? | Bavi mé _ 56.2 .

. Rozhodné souhlasim
Spise souhlasim
Spise nesouhlasim

- Rozhodné nesouhlasim

29.0

Preference audiovizualniho obsahu

Obecné lidé nejvice preferuji Ceské filmy (77 %), Ceské serialy (61 %), americké filmy (53 %),
evropské filmy (49 %), evropské serialy (52 %) a americké serialy (50 %). Ceské filmy zajimaji
spiSe zeny, star$i divaky a divacky a Castéji osoby se stfednim vzdélanim. Naopak americké a
evropské filmy preferuji spiSe mladsi divaci. Nejmladsi vékova kategorie (15-24 let) také
vyraznéji nez jiné preferuje sledovani anglickych filmi bez titulki (4,3 % — v ostatnich
kategorii se pocet takovych divakli pohybuje kolem jednoho procenta). Vyrazné Castéji také
preferuji sledovani filmt s anglickymi titulky. V nejmladsi vékové kategorii tento zplsob
spotteby filmu preferuje 29,9 %. V nasledujici vékové kategorii (25-34 let) se podil téchto
divakd snizil na 9,1 % a v dalsi (35-44 let) na tii procenta. Naopak ve star§ich vékovych
kategorii je vice téch, ktefi zahrani¢ni filmy viibec nesleduji (mezi péti az Sesti procenty). Ve
vékovych kategoriich od 45 let pak vyraznou vétSinou tvofi ti, kteti preferuji ¢esky dabing —
ptiblizn¢ 85 % divakid. Pro srovnani v nejmladsi vékové kategorii je ctitelti ¢eského dabingu
pouze 31,5 %. Preference filmového obsahu podle geografického ptivodu ukazuje graf na obr.
2.7.
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Nyni se zaméfime na filmy a serialy.V15. Jaky typ tvorby _

podle zemi puvodu mate nejradéji? | Ceské filmy

Nyni se zaméfime na filmy a serialy.V15. Jaky typ tvorby _

podle zemi puvodu mate nejradéji? | Ceske serialy

Nyni se zaméfime na filmy a serialy.V15. Jaky typ tvorby

podle zemi puvodu mate nejradgji? | Americké fimy (z USA a -

Kanady)

Nyni se zaméfime na filmy a serialy.V15. Jaky typ tvorby

podle zemi pavodu mate nejradéji? | Evropskeé filmy (kromé -

ceskych a slovenskych)

Nyni se zaméfime na filmy a serialy.V15. Jaky typ tvorby

podle zemi puvodu mate nejradgji? | Americké serialy (z USA =

a Kanady)

Nyni se zaméfime na filmy a serialy.V15. Jaky typ tvorby

podle zemi puvodu mate nejradéji? | Evropské serialy (kromé =

¢eskych a slovenskych)

Nyni se zaméfime na filmy a serialy.V15. Jaky typ tvorby _

podle zemi puvodu mate nejradé;i? | Asijské filmy

Nyni se zaméfime na filmy a serialy.V15. Jaky typ tvorby _

podle zemi puvodu mate nejradé;i? | Jinoamerické filmy

Nyni se zaméfime na filmy a serialy.V15. Jaky typ tvorby _

podle zemi pivodu mate nejradgji? | Jihoamerické seridly

Nyni se zaméfime na filmy a serialy.V15. Jaky typ tvorby _

podle zemi puvodu mate nejradéji? | Asiské serialy

Nyni se zaméfime na filmy a serialy.V15. Jaky typ tvorby _

podle zemi pivodu mate nejradéji? | Jiné

13.9%

21.4%
16.4% . 1 - Nezajima mé / nesleduji
2
3

20.4% 5
K
11 1' . B 7 - vm veimi rad(a)

B

B
. 4
-

7. B‘l 7.5%

E—

100% 80% 60% 40% 20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Obr. 2.7 Preference obsahu dle geografického piivodu

Zanrové ma nejvice lidi rado komedie (81 %), kriminalni a detektivni filmy (66 %),
dokumentérni filmy 64 %), dobrodruzné filmy (64 %), historické (56 %), akéni (53 %), thriller
(50 %), détské a rodinné filmy (49 %), drama (47 %) a romantické filmy (45 %). (Vysoka
oblibenost dokumentarnich filmi je déna tim, Ze pod pojmem ,,dokumentarni film*“ zde
respondenti chapali i popularizujici dokumenty zamétené napt. na 2. svétovou valku a vysilané
napi. na Prima ZOOM.) Strukturu odpovédi vidime v grafu na obr. 2.8. Komedie preferuji spise
mladsi Zeny s niz§im vzd€lanim, naopak dobrodruzné filmy relativné star$i muzi s niz§im a
sttednim vzdélanim. Mlads$i muZzi s niz§im vzdélanim pak maji v priméru vice radi akéni
filmy. Zanrovou preferenci shrnuje graf na obr. 2.8.
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V16. Ktery z nasledujicich zanri mate nejradéji? | Komedie -

V16. Ktery z nasledujicich zanri mate nejradéji? | Krimi, _
detektivni

V16. Ktery z nasledujicich zanri mate nejradé;ji? | _
Dokumentarni

V16. Ktery z nasledujicich zanri mate nejradé;ji? | _
Dobrodruzny

V16. Ktery z nasledujicich 2anri méte nejradgji? | _
Historicky, Zivotopisny

V16. Ktery z nasledujicich Zanri mate nejradéji? | Akéni -

V16. Ktery z nasledujicich zanri mate nejradéji? | Thriller -

V16. Ktery z nasledujicich zanri mate nejradéji? | Détské a _
rodinné filmy, pohadky

V16. Ktery z nasledujicich zanru mate nejradé;ji? | Drama -
V16. Ktery z nasledujicich zanri mate nejradéji? | _
Romanticky

V16. Ktery z nasledujicich zanr( mate nejradgji? | Sci-fi, _
fantasy, mysteriézni

V16. Ktery z nasledujicich zanri mate nejradg;i? | Valecny -

V16. Ktery z nésledujicich 2anri mate nejradgji? | Animované -

V16. Ktery z nasledujicich Zanr mate nejradéji? | Hudebni, _
muzikaly

V16. Ktery z nasledujicich Zanri mate nejradéji? | Sportovni -

V16. Ktery z nasledujicich Zanri mate nejradéji? | Horor =

V16. Ktery z nasledujicich zanri mate nejradéji? | Adaptace _
komikst

V16. Ktery z nasledujicich zanri mate nejradéji? | Eroticky -

V16. Ktery z nasledujicich Zanr( mate nejradéji? | Artové a _
experimentalni

100%

Obr. 2.8 Zanrové preference

=
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2{0fl 14.3%
4.5 [118%

ZC;% 40I% 66% Bd% 10!‘3%

1 - Nezajima mé / nesleduji

AN O 0w N

- Mam velmi rad(a)

V ramci zanra jsme sledovali i jejich vzajemnou afinitu. Jaké Zanry preferuji lidé spolecné.
Lidi, ktefi se zajimaji o komedie, pfitahuji rovnéz romantické ¢i détské a rodinné filmy.
Milovnici dramat si pusti i thriller. Zajem o animované filmy jde ruku v ruce se zdjmem o sci-
fi a adaptace komiksi. Lidé, ktefi maji radi dobrodruzné filmy, preferuji i dokumentarni filmy.
S Zanrovou preferenci souvisi i zndmost rezisért, kde nejvice skoruji osobnosti jako Zdenck
Troska, Filip Ren¢ a Jan Svérak. Obeznamenost s tvirci lze vysledovat v grafu na obr. 2.9.

V21. Oznatte, zda znate uvedeného reZiséra / uvedenou
rezisérku, piipadné zda jste o némini slySel(a). | Zdenék -

Trotk:
V21. Oznatte, zda znate uvedeného reiséra / uvedenou
rezisérku, pFipadné zda jste o némini slySel(a). | Jan =

vér
V21. Oznatte, zda znate uvedeného reziséra / uvedenou
rezisérku, piipadné zda jste o némini slysel(a). | Filip =

Ren
V21. Oznatte, zda znate uvedeného reZiséra / uvedenou
reZisérku, piipadné zda jste o ném/ni slySel(a). | Woody =
Aller

V21. Oznaite, zda znate uvedeného reZiséra / uvedenou
rezisérku, plipadné zda jste o ném/ni slysel(a). | Quentin =
Tarantino
V21. Oznatte, zda znate uvedeného reziséra / uvedenou
rezisérku, pripadné zda jste o némini sly3el(a). | Federico =
Fellini
V21. Oznatte, zda znate uvedeného reziséra / uvedenou
rezisérku, piipadné zda jste o ném/ni slyel(a). | Ingmar -
Bergman
V21. Oznaite, zda znate uvedeného reZiséra / uvedenou
reZisérku, pripadné zda jste o némini slysel(a). | Vit =

Kiusak
V21. Oznatte, zda znate uvedeného reZiséra / uvedenou
rezisérku, pripadné zda jste o némini slysel(a). | Bohdan -

Slama

V21. Oznatte, zda znate uvedeného reZiséra / uvedenou
rezisérku, pfipadné zda jste o némini slySel(a). | Pedro =

Almodévar

V21. Oznatte, zda znate uvedeného reZiséra / uvedenou
rezisérku, pripadné zda jste o némini slySel(a). | J. J. =

éti dzej dzej ebrms]

V21. Oznatte, zda znate uvedeného reiséra / uvedenou
rezisérku, pripadné zda jste o némini slySel(a). | Terrence =

Malik

V21. Oznatte, zda znate uvedeného reZiséra / uvedenou
reZisérku, piipadné zda jste o némini slysel(a). | Pawel -

awlikowski

V21. Oznatte, zda znate uvedeného reZiséra / uvedenou
rezisérku, pripadné zda jste o némini slyel(a). | Petr =

83.5%

84.4%

Vacla
V21. Oznatte, zda znate uvedeného reZiséra / uvedenou
rezisérku, pripadné zda jste o némini slysel(a). | Vaclav =
Kadmka
V21. Oznatte, zda znate uvedeného reZiséra / uvedenou
rezisérku, pripadné zda jste o némini slysel(a). | Gore =
rbinski
V21. Oznatte, zda znate uvedeného reziséra / uvedenou
rezisérku, pripadné zda jste o némini slysel(a). | Erika =
Hnikova
V21. Oznatte, zda znate uvedeného reZiséra / uvedenou _
rezisérku, pripadné zda jste o némini slysel(a). | Radu Jude
V21. Oznatte, zda znate uvedeného reziséra / uvedenou
rezisérku, pripadné zda jste o némini slySel(a). | Yorgos =

85.5%
87.3%
88.0%
90.4%
91.5%
Lanthimos
V21. Oznacte, zda znate uvedeného reZiséra / uvedenou

rezisérku, pripadné zda jste o némini slySel(a). | Harmony =
Korine

92.1%

'
100%

Obr 2.9 Obeznamenost s tvarci

| 7.9%

0% 0% 0%

'
100%

. Zném jenoljefi tvorbu

Jehafefl tvorbu neznam. al
s

lySel(a) jsem o némini
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Od divackého zazitku si nejvice lidi slibuje originalni zptsob vypraveni (80 %), laskavy humor
(79 %), krasnou hudbu nebo pisnicky (76 %), vizualni zazitek (75 %), znamé herce (74 %),
informace o zajimavych lidech ¢i tématech (74 %) ¢i strhujici akci (69 %). Naopak nejméné
jsou pro Ceské divaky duleziti krasni lidé, strach a napéti ¢i Stastny konec. Lidé v této otazce

volili z pfedem definovanych odpovédi (viz obr. 2.10).

V35. Co oekévale od divackého zaZitku - jaky mé film &
seridl byt, aby byl pro Vs osobné zajimavy a piitaZlivy? | =
Originalni zplsob vypravéni

V35. Co oekavate od divackého zaZitku - jaky ma film &i
serial bjt, aby byl pro Vas osobné zajimavy a piitazlivy? | =
Laskavy humor

V35. Co otekavate od divackého zaZitku - jaky mé film &

serial bjt, aby byl pro Vas osobné zajimavy a piitazlivy? | =
Krasna hudba nebo pisnicky

V35. Co ocekavate od divackého zaZitku - jaky ma film &i
serial byt. aby byl pro Vas osobné zajimavy a piitaziivy? | =
Vizudini zaZitek (préce s kamerou, ohromujici zabéry apod.)

V35. Co oekavate od divackého zaZitku - jaky mé film &i
serial byt, aby byl pro Vas osobné zajimavy a piitazlivy? | =
Znami herci

V35. Co oekavate od divackého zaZitku - jaky ma film &i
serial byt. aby byl pro Vas osobné zajimavy a piitazlivy? | =
Phinasi informace o zajimavych tématech a lidech

V35. Co oéekavate od divackého zaZitku - jaky ma film &
seridl byt, aby byl pro Vs osobné zajimavy a piitaZlivy? | =
Strhujici akee

V35. Co oekavate od divackého zaZitku - jaky ma film &i
serial bjt, aby byl pro Vas osobné zajimavy a piitazlivy? | =
Realisticky obraz souéasného svéta

V35. Co oekavate od divackého zaZitku - jaky ma film &
serial bjt, aby byl pro Vas osobné zajimavy a piitazlivy? | =
Krasné kostymy a dekorace

V35. Co oekavate od divackého zaZitku - jaky ma film &
serial byt, aby byl pro Vas osobné zajimavy a piitazlivy? | =
Hezké vztahy mezi postavami

V35. Co oekavate od divackého zaZitku - jaky ma film &i
serial byt, aby byl pro Vas osobné zajimavy a piitazlivy? | =
tastny konec

V35. Co oekavate od divackého zaZitku - jaky mé film &i

seridl by, aby byl pro Vas osobné zajimavy a piitazlivy? | =
Vyvolava strach a napti

V35. Co oekavate od divackého zaZitku - jaky ma film &i

seridl bjt, aby byl pro Vas osobné zajimavy a piitazlivy? | =
Ve filmu hraji krasni lidé

Obr 2.10 Divacky zazitek

Diivody k nav$tévé kina

25.6% l
25.8% I
31.3% .

38.8%

41.6%

44.5%

45.2%

53.8%

61.5%

79.6%

74.8%

74.2%

. Velmi dale2ité
Spide dule2ité
- [

Spige nedilezné

-

55.5%

38.5%

Navstévu kina (viz obr. 2.11) 1lidé voli nej€astéji proto, Ze jim slibuje Spickovou kvalitu na
velkém platné (54 %), neruSené sledovani filmu (dalezité pro 53 %), lepsi proziti silnych emoci
nez pii domdacim sledovanim (44 %), zptsob traveni Casu s prateli (42 %) ¢i moznost pobavit

se mimo domov (41 %).
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V/26. Pokud se rozhodnete jit na novy film do kina (spise nez

pockat, az bude k dispozici v TV nebo na intemnetu), jak _

duleZité jsou dané divody pfi vybéru filmu? | Chci dany film
vidét ve Spickové kvalité na velkém platné.

V/26. Pokud se rozhodnete jit na novy film do kina (spise nez

pockat, az bude k dispozici v TV nebo na internetu), jak _

dulezité jsou dané duvody pfi vybéru filmu? | Chci vidét
film v klidu a nebyt rusen.

V26. Pokud se rozhodnete jit na novy film do kina (spise nez

pockat, az bude k dispozici v TV nebo na intemetu), jak _

dilezité jsou dané divody pfi vybéru filmu? | Kino mi umozni
Iépe nez domaci sledovani prozit silné emoce.

V26. Pokud se rozhodnete jit na novy film do kina (spise nez

pockat, az bude k dispozici v TV nebo na intemetu), jak _

dulezité jsou dané divody pfi vybéru filmu? | Do kina
vétsinou jdu, kdyzZ to navrhne partner/ka ¢i pratelé.

V26. Pokud se rozhodnete jit na novy film do kina (spise nez

pockat, a bude k dispozici v TV nebo na internetu), jak _

dulezité jsou dané davody pfi vybéru fimu? | Chei se
pobavit mimo domov.

V26. Pokud se rozhodnete jit na novy film do kina (spise nez

pockat, az bude k dispozici v TV nebo na internetu), jak _

dulezité jsou dané divody pfi vybéru filmu? | O filmu se
hodné mluvi a nechci éekat, az bude v TV & na intemetu.

V26. Pokud se_rozhodnele jit na novy film do kina (spise nez

pockat, az bude k dispozici v TV nebo na internetu), jak _

dulezité jsou dané divody pfi vybéru filmu? | Navstéva kina
je zpusob, jak byt se svymi pfateli.

V26. Pokud se_rozhodnele jit na novy film do kina (spise nez

pockat, az bude k dispozici v TV nebo na intemnetu), jak _

duleZité jsou dané divody pfi vybéru filmu? | Mam rad
konkrétni kino a jeho prostied.

. 1 - Zcela nedulezité
[ B

3

5
| B

. 7 - Velmi dulezité

m-

100% 80% 60% 40% 20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Obr 2.11 Obeznamenost s tvarci

Proziti silnych emoci a Spickova kvalita obrazu je pak klicovy faktor zejména pro ty, ktefi do
kina skutecné chodi. Mezi velmi ¢astymi divaky je dilezity i vztah ke konkrétnimu kinu (je to
dilezité pro 56 % z téch, kteti vidéli v roce pfed pandemii nemoci covid-19 vice nez 10 filmu).
Nerusené sledovani je dulezité zejména pro mladsi vékové skupiny a pro lidi ve sttednim véku

—rodice déti.

Vétsina divakl (49 %) si nejprve vybira film, pak az kino, kde ho promitaji. Nicméné 35 % si
vybird ze svych oblibenych kin. Ttetina divakl si nenechd ujit tvodni titulky a zhruba stejna
cast si pred filmem koupi obcCerstveni. Pétina si po skonc¢eni sedne do baru se svymi prateli.
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V28. Jak moc je pro Vas pfi navitéveé kina typickeé: | Vybiram _
si konkrétni film a a2 pak kino, ve kterém ho promitaiji

V28. Jak moc je pro Vs pfi navatévé kina typické: | Chodim _
pouze do svych oblibenych kin.

V28. Jak moc je pro Vas pfi navstévé kina typické: | _
Nenecham si ujit ivodni ukazky z pfipravovanych filmu.

V28. Jak moc je pro Vas pfi navstévé kina typické: | Pred _
filmem si kupuji ob&erstveni

V28. Jak moc je pro Vas pfi navstévé kina typické: | _
avatévu kina spojuji s navsts

V28. Jak moc je pro Vas pfi navatévé kina typické: | Po
konci promitani si sednu v baru kina s partnerem, prateli -
nebo rodinou.

V28. Jak moc je pro Vas pii navstévé kina typicke: | _
Nevybiram si kino ani film, rozhodnuti nechavam na druhych.

o

4

®

!l ,- o- ! s S -

V28. Jak moc je pro Vas pii navatévé kina typické: | K
vé kina mé zlaka doprovodna akce (diskuse & prednasky = 9
k filmu, tematické obcerstveni, apod.).
V28. Jak moc je pro Vas pfi navstéve kina typickeé: | Jdu do _ 9.2 %
kina a az na misté si ujasnim, na ktery film se tam podivam. I

100%

80%

60%

40%

20%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

1 - Vibec o mné neplati

- Velmi typické

AN O e N

Obr 2.12 Navs§tévovani kin

Diivody sledovani filmu v domacim prostiedi

A4

Naopak pro vybér domaciho prostiedi (viz obr. 2.13) spise hraje pohodli (66 %), nizsi cena (61
%), vztah k zafizeni ¢i mistu, kde jsou filmy sledovany (58 %), moznost prerusit film a vratit
se k nému (57 %), moznost traveni Casu s prateli (56 %) ¢i moznost pit a jist béhem sledovani
(42 %).

V27. Pokud se rozhodnete pustit si novy film doma (spise nez
jit na n&j do kina), jak duleZité jsou pro Vas nasledujici -
duvody? | Je to pohodinéjsi a rychlej$i nez jit do kina.

V27. Pokud se rozhodnete pustit si
jit na néj do kina), jak dilezi
duavody? | Je to levné;

ovy film doma (spise nez
jsou pro Vas nasledujici =
nez platit listky do kina

V27. Pokud se rozhodnete pustit si novy film doma (spise nez
jit na néj do kina), jak dalezité jsou pro Vas nasledujici
davody? | Mam rad své zafizeni a misto pro sledovani filma
(TV, domaci projektor, kieslo, gau¢, postel atd.).
V27. Pokud se rozhodnete pustit ovy film doma (spise nez
jit na néj do kina), jak dulezité jsou pro Vas nasledujici _
divody? | Vyhovuje mi moznost prerusit sledovani, a pak se k
nému vratit.
V27. Pokud se rozhodnete pustit si novy film doma (spise nez
jit na néj do kina), jak dulezité jsou pro Vas nasledujici
divody? | Chei stravit pfijemny éas s partnerem/kou, prateli
nebo rodinou.

1 - Zcela nedulezité

V27. Pokud se rozhodnete pustit si novy film doma (spise nez
jit na néj do kina), jak dulezité jsou pro Vas nasledujici =
davody? | U sledovani filmu rad jim nebo piju.

V27. Pokud se rozhodnete pustit si novy film doma (spise nez

jit na né&j do kina), jak dulezité jsou pro Vas nasledujici

davody? | Pro film se rozhodne partner/ka €i jiny ¢len

domacnosti a divame se spolecné.

V27. Pokud se rozhodnete pustit si novy film doma (spise nez

jit na néj do kina), jak dilezité jsou pro Vas nasledujici _
divody? | Domaci sledovani mi umozni lépe nez kino prozit
silné emoce.

- Velmi dulezite

AN O @ N

V27. Pokud se rozhodnete pustit si novy film doma (spise nez
jit na néj do kina), jak dulezité jsou pro Vas nasledujici -
davody? | Nejradéji sleduiji filmy sam.

V27. Pokud se rozhodnete pustit si novy film doma (spise nez
jit na néj do kina), jak dulezité jsou pro Vas nasledujici _
divody? | Nemusim shanét hlidani (popf. pomoc s jinymi
pecovatelskymi povinnostmi).
V27. Pokud se rozhodnete pustit si novy film doma (spise nez
jit na néj do kina), jak dulezité jsou pro Vas nasledujici _
davody? | U sledovani filmu rad délam dalsi ¢innosti (napf.
vafim, uklizim, cviéim apod.).

V27. Pokud se rozhodnete pustit si novy film doma (spise nez
jit na né&j do kina), jak dilezité jsou pro Vas nasledujici -
davody? | U sledovani filmu si rad povidam.

—

a l

100% 80% 60% 40% 20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Obr 2.13 Sledovani filmi v domacim prostiedi
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Pokud se vice zaméfime na intenzivni divaky v domacim prostredi, tak klicovym faktorem pro
né je zejména vztah k mistu a zafizeni, pohodli, moznost pit a jist béhem sledovani. Naopak
cena je diilezita pro skupinu ptilezitostnych divaka. Stéle plati, ze 1lidé se i v domacim prostredi
divaji primarné na film — 55 % spise ned¢la pii sledovani nic jiného.

V34. Které z uvedenych vyroki pro Vas plati? | Kdyz si
pustim film & serial, tak se soustfedim jen na jeho - %
sledovani a nedélam nic jiného

15.0%

17.8%
B - vibec o mé neplai
2

V34. Které z uvedenych vyroku pro Vas plati? | Rad se na své _
oblibengjsi filmy a serialy divam opakované v celku

3
5

| B
. 7 - Velmi plati
4

18.6%

V34. Které z uvedenych vyrokii pro Vas plati? | Filmy &

serialy si ¢asto poustim jako kulisu pri jiné Einnosti _
(napf. pfi domécich pracich, jidle, cestovani, cviceni, pfi
usinani)

13.9%

V34. Které z uvedenych vyroku pro Vas plati? | Rad se divam _
na ukézky z oblibenych filmu a seriali

100% 80% 60% 40% 20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Obr 2.14 Sledovani v domacim prostiedi

Piratstvi

Jak jiz bylo fe¢eno, ¢tvrtina Cechii a Cesek sleduje alespon jednou tydné filmy stazené
z nelegélnich ulozist. Celkem 46 % respondentli uvedlo, ze si filmy z nelegalnich wlozist
stahuje. Nejcastéji proto, ze filmy ¢i serialy jsou pro né jinak nedostupné — to uvedlo 49 %
z téch, kteti si filmy stahuji. Pro 49 % je dilezita cena a pro 41 % je to snadnégj$i nez vyuzivat
oficidlni placenou cestu. Pouze 27 % uvedlo i ideologické diivody a kritiku filmového
pramyslu. Obavy z platby pies internet mélo rovnéz 27 %.
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V40. Jak dulezité jsou pro Vas uvedené divody, proé
ziskavate filmy & serialy z internetovych dlozist (Uloz.to _ 18.2%
apod.)? | Filmy ¢i serialy, které mé zajimaji, nejsou jinak =
dostupné
V40. Jak dulezité jsou pro Vas uvedené divody, proé
ziskavate filmy G serialy z internetovych wlozist (Uloz.to . 16.4%
apod.)? [ Je to levnéjsi nez ziskavani filmu oficilni -
placenou cestou.
- 1 - Zcela nedulezité
2
V40. Jak duleZité jsou pro Vas uvedené divody, proé 3
ziskavate filmy & serialy z internetovych dlozist (Uloz.to _ 20.4%
apod.)? | Je to snadnéj§i nez ziskavani filmu oficialni & 5
placenou cestou . 6
B 7 - veimiduezits
4
V40. Jak duleZité jsou pro Vas uvedené divody, pro¢
ziskavate filmy & serialy z internetovych dlozist (Uloz.to _ 20.8%
apod.)? | Filmovy prumys! vydélava dost penéz, neni treba mu 8
platit.
V40. Jak dulezité jsou pro Vas uvedené divody, proé
ziskavate filmy & serialy z internetovych Gloist (Uloz.to = 12.7%
apod.)? | Mam obavy z plateb pres intemet.
100% 80% 60% 40% 20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Obr 2.15 Piratstvi

Détsti divaci

V posledni ¢asti dotazniku jsme se zaméfili na to, jak navstévuji kina déti ve ve€ku 3-14 let.
Celkem jsme méli odpovédi 480 rodict téchto déti, z toho u 340 déti byl dotaznik vypliovan
rodici za jejich piitomnosti. Pokud odhlédneme od nejmladsi v€kové kategorie — déti ve véku
3-6 let — ve které vétSina z respondentli nebyla pred pandemii v kin€, ve zbylych vékovych
kategorii (7-14 let) nebylo 12,5 % nikdy v kiné, 50,7 % chodilo do kina jednou az dvakrat
ro¢né, 27,5 % 3-5krat, 8,3 % 6-9krat a jedno procento bylo v king vice nez desetkrat za rok.
Po otevieni kin po konci pandemickych opatieni do kina zavitalo celkem 47 % déti ve Skolnim
véku (7-14 let). Mezi mlad$im Skolnim a star§im $kolnim vékem nebyly zaznamenéany néjaké
vyznamné rozdily. Jednou v kiné bylo 24,3 procenta déti, dvakrat zaslo do kina 13,9 % a sedm
procent uvedlo, ze bylo v kin¢ tiikrat ¢i vice. Mezi mladSim a star$imi Skolnimi détmi nejsou
v tomto sméru statisticky vyznamné rozdily. Nicméné se dané kategorie 1isi v tom, s kym do
kina chodi.

Zatimco déti v mladSim Skolnim véku (7—12 let) nejcastéji chodi do kina s rodici (63 %), starsi
Skolni déti chodi do kina nejcastéji jak s kamarady (33,3 %), tak i s rodi¢i (32,3 %). V obou
kategoriich se také vyskytuji déti, které chodi nejcastéji do kina se Skolou — v mladsi vékové
kategorii je jich 13 % a v star$i 17,2 %. Ukazuje se tak, Ze vedle rodiny a vrstevniki je Skola
tieti nejdilezitéjsim aktérem filmové socializace. Do kin chodi zejména déti z rodin, kde do
kina Casto chodi Castéji i rodi¢e. Mezi navstévovanim kin rodici a jejich détmi jsme vysledovali
velmi vysokou korelaci. Navstévni chovani rodict tak vysvétluje z 23 % navstévovani kin
détmi. Castéji také navstévuji kina déti rodi¢t s vy$sim piijmem.

Jednotlivé vékové skupiny se odlisuji také v tom, jaké filmy v king preferuji. Pro mladsi vékové
kategorii (3—11 let) je nejcastéjSim lakadlem zahraniéni animovany film (uvedlo ho jako
preferovany zanr zhruba 75 % respondentil). Nejmladsi divaci (3—6 let) se nechaji zlakat i
¢eskym animovanym filmem, nicméné jeho popularita se u mladsich Skolnich déti vyrazné
snizuje. Zatimco na animované Ceské filmy chodi asi polovina z pfedSkolnich déti, u mladSich
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$kolaki je to jen tietina (32,3 %). Ceské hrané filmy boduji zejména mezi §koléky, at’ mlad$imi
nebo star§imi. Mezi preferované zanry ho fadi 27 % z nich. Zhruba stejna ¢ast skolakt preferuje
1 zahrani¢ni hrané filmy. Oproti mlad$im vékovym kategoriim se z4jem starsSich Skolaka (12—
14 let) ptesouva od détskych filml k tvorbé pro dospélé. Filmy pro dospélé mezi svymi
preferencemi uvadi 25 % z nich.

Vedle kin, obdobn¢ jako u dospélych, pfedstavuji i pro déti vyznamny zdroj konzumace
audiovizualni tvorby VOD sluzby. Filmy ¢i seridly dostupné skrze online sluzby nesleduje jen
19,7 % déti ve véku od 3 do 15 let. Zhruba ¢tvrtina (23,9 %) ze vSech déti s témito sluzbami
travi méné nez dvé hodiny tydné. Dalsi ¢tvrtina (25,4 %) pak sledovani téchto sluzeb vénuje 2
az 4 hodiny tydné&. Vice nez pétina (22,7 %) sleduje online filmy ¢i seridly 5 az 8 hodin a 8,2 %
vice jak osm hodin. Co je zajimavé, mezi jednotlivymi vékovymi kategoriemi nebyly zjistény
zadné statisticky vyznamné rozdily. DéEti v nejmladsi vékové kategorii sleduji tyto sluzby se
stejnou intenzitou jako déti ve starSim Skolnim véku. Logicky Castéji se vénuji sledovani online
sluzeb déti rodici, ktefi také tyto sluzby vice vyuzivaji. Na frekvenci sledovani online obsahti
u déti nema vliv ani vzdélani, ani ptijem rodicu.

Nejvice déti ve vSech vékovych kategoriich sleduje online obsah se svymi rodi¢i. Nicméné
Casto sleduji online obsah i samotné bez ptitomnosti dospélych — €ini tak zhruba 75 % déti ve
Skolnim veéku a 70 % déti v predSkolnim véku. Déti ve star§im Skolnim také vyrazné Castéji néz
jiné vékové skupiny sleduji online filmy a serialy se svymi kamarady — tuto variantu zvolila asi
pétina z nich. V ptipadé pfedSkolnich déti rodice pfiznavaji, ze détem pousti filmy ¢i seridly,
aby méli klid na praci. Nicméné€ vétSina z nich jim obsah ke sledovani vybira a kontroluje.
Specifikem nejmladSich divakl je replikace vkusu jejich rodict — 58,3 % rodic¢a se kloni
k vyroku, Ze se jejich déti divaji na vecernicky ¢i filmy, které oni sledovali, kdyz byli mali.

Jako uspokojivou nabidku ¢eskych filmt hodnoti celkem 45,4 % vSech respondentii, 24,4 % ji
hodnoti jako spiSe neuspokojivou a 5,4 % jako velmi neuspokojivou. Nicméné ¢tvrtina rodict
(24,8 %) nabidku ceskych filmi pro déti v kinech odmitla hodnotit, protoze ji nezna. Nejmensi
znalost film maji rodi¢e nejmensich déti, mezi nimiz neni se soucasnou Ceskou tvorbou
seznamena vice nez tietina z nich (34,5 %).

24



3. Typologie soucasnych ceskych divakii

Sebrana kvantitativni data umoznila vytvofit typologii soucasnych ¢eskych divaka vytvorenou
prostfednictvim metody analyzy latentnich tfid, kterd dovoluje modelovat mozné rozdé€leni
datového souboru do riznych skupin (tfid) respondentii podle struktury jejich odpovédi na
vybrané otazky. Kvantitativni data byla nasledn¢ doplnéna hloubkovymi rozhovory s péti
zastupci kazdého z péti divackych typl. Vytvorena typologie se zaklada na n¢kolika oblastech
chovani, zvykl a vkusu souvisejicich se sledovanim filmi, seridlti a divactvim, konkrétné:
intenzita sledovani, zplsoby zajisStovani obsahu, zplsoby sledovani, struktura preferenci a
vkus.

Vytvoiena typologie zahrnuje Sest tfid se zastoupenim v populaci od 11 % do 23 %, ptricemz
posledni skupina nema jednoznacné charakteristické rysy (miize se jednat napt. o ne zcela
konzistentn¢ vyplnéné dotazniky ¢i malo nebo nejednoznacné vyhranéné respondenty), proto
pracujeme podrobné pouze s prvnimi péti skupinami: (1) Televizni divaci — rodice (14,8 %);
(2) Intenzivni divaci — zdbava (15,6 %); (3) Technofilni-kosmopolitni divaci (16,7 %); (4)
Televizni divaci (23,9 %) a (5) Vlazni medilni konzumenti (17,7 %).! Celkovou strukturu,
vcetné rozdeleni podle pohlavi, ukazuje néasledujici graf na obr. 3.1.

Technofilni - kosmopolitni | Televizni divaci - rodice

Intenzivni divaci (zabava) Neidentifikovana skupina

Vlazni medialni konzumenti

Obr 3.1 Struktura typologie divakii

Nejpocetngjsi skupinou jsou televizni divaci (23,9 %). Jde o skupinu divaku a divacek, ktefi se
nadpriimérné divaji na televize. Relativné méné vyuzivaji VOD sluzby. Maji nizsi pocitacovou
gramotnost a hiife se orientuji v nabidce filmii a seridli mimo klasické televizni vysilani.
Preferuji ¢eské filmy nebo filmy s eskym dabingem. Z &eskych filmi je nejvice zaujaly Zeny

! Celkovy soubor jesté obsahuje posledni Sesty segment — heterogenni, blize neidentifikovanou skupinu
respondentti (11,4 %). Jde o nekonzistentni odpovédi, které statisticka analyzy identifikovala jako zvlastni
nespecificky segment populace.
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v béhu nebo Po cem muzi touzi. Ze seridlli Osada nebo Ochrance. Oproti ostatnim skupindm
jsou relativné starsi a spiSe chudsi.

Druhou nejcastéjsi skupinou jsou vlazni medidlni konzumenti (17,7 %). Jde o skupinu divaka
a divacek, ktefi nesleduji v zasad€ zadnou audiovizualni tvorbu. Vice sleduji pouze televizni
vysilani, v ném spise preferuji zpravy a ¢eskou tvorbu. VOD sluzby vnimaji jako pfilis slozité,
do kina nechodi. Pokud néco sleduji, tak spiSe seridly jako Ordinace v rizové zahradeé nebo
Ulici, ale 1 ty s vyrazné¢ mensi intenzitou nez ostatni divacké skupiny. Ze vSech typil jsou
nejstarsi a nejchudsi.

Tretim typem jsou technofilni-kosmopolitni divaci (16,7 %). Jde o divaky a divacky, ktefi
preferuji zahranicni obsah. Relativné vice sleduji online filmy a seridly, ale oproti jinym
skupindm netravi ¢as s béznym televiznim vysildnim. Snadno si najdou filmy, které nejsou
v bézné televizni distribuci. Umi rovnéz filmy stahovat nebo vyuzivat VPN na svém pocitaci.
Nejcastéji sleduji filmy na svém notebooku ¢i pocitaci. Utrdceji vice za streamovaci sluzby a
castéji sleduji filmy se svymi prateli. Preferuji filmy v piivodnim znéni. Spise nez ¢eska tvorba
je pritahuji zahrani¢ni filmy a seridly. Vice nez jiné skupiny voli sci-fi filmy ¢i adaptace
komikst. Do kina zajdou na Avengers: Endgame, Tenkrat v Hollywoodu, ale i na artové filmy
jako naptiklad Parazit. Jsou spiSe mladsi, bohatsi a relativné vzdélangjsi.

Ctvrty typ predstavuji intenzivni divaci — zabava (15,6 %). Tato skupina odpovida tomu, co
se nazyva kulturni vSezravosti. Kombinuji televizni vysildni, VOD 1 navstévy kin. Co se tyce
kin, navstévuji je nejvice ze vSech divackych typil. Pfestoze sleduji online sluzby pfiblizné
stejn€ jako predchozi skupina, tak neopovrhuji ani tradiénim televiznim vysilanim ¢i ¢eskou
tvorbou. Nejvice ze vSech skupin utraceji za streamovaci sluzby. Navstévuji celou Skalu filma
— od mainstreamové produkce k artovym kousklim. Pokud maji déti, tak nadprimérné voli i
mensinovou détskou tvorbu — napt. Misné medvedi pribehy. Byt jsou v priméru k populaci
spiSe mladsi, tak jsou zaroven star$i nez technofilné-kosmopolitni divaci.

Paty typ tvofi televizni divaci — rodice (14,8 %). Jde spiSe o zenskou divackou skupinu.
Preferuji ¢eskou nebo dabovanou tvorbu, kterou si ¢astéji pousti jako kulisu k n&jaké dalsi praci.
Filmy sleduji radi doma, protoZe je to pro né¢ pohodIng;jsi, ale i levnéj$i. U sledovani jedi a
povidaji si s partnerem. Vyhledavaji komedie, animované ¢i détské filmy. Do kina chodi jen
minimalné. Sleduji seridly jako je Ulice ¢i Ordinace v rizové zahrade. S détmi se radi podivaji
na Ledové kralovstvi II. Ptestoze maji radi ¢eskou tvorbu, tak je méné zasahly seridly jako
Ochrance nebo Osada. Jsou spiSe chudsi a méné vzdélani.

Zakladni rysy téchto skupiny shrnuji nasledujici grafy na obr. 3.2. V dalSim textu budou
jednotlivé skupiny popsany podrobnéji za pouziti vystupli jak kvantitativniho, tak
kvalitativniho vyzkumného Setfeni.
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Televizni divaci - rodice

Vék

Intenzivni divaci (zabava)

Technofilni - kosmopolitni
vk vk
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Stahovani
T54%)
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Ceské serialy NavEtEva kin Ceské seridly NavEtéva kin
Televizni divaci
Vék
100.486)

Vlazni medialni konzumenti

Vék

Obr. 3.2 Charakterizace divackych segmenti.
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Zjednoduseny graficky piehled divackych skupin (obr. 3.2) ndm umoziuje upozornit na né€kolik obecnych komparativnich zjisténi:

Sledovani televizniho tradi¢niho vysilani ptevlada svou intenzitou (neboli mnozstvim straveného ¢asu) nad ostatnimi typy divacké spotieby,
tedy streamovanim a chozenim do kina, u vSech divackych skupin. Zaroven lze s ohledem na poméry jednotlivych typa divacké spotieby
v jejich divackém zivote tyto skupiny rozdélit do dvou kategorii: televizni (,.televizni divaci, ,televizni divaci — rodice®, ,,vlazni medialni
konzumenti*) a kinematograficko-streamovaci (,,intenzivni divaci (zabava)®, ,,technofilni-kosmopolitni*). Prvni, televizni kategorie se
vyznacuje mensi intenzitou vSech typt divacké spotieby kromé sledovani televize (méné ndvstév kina pted pandemii covid-19 i béhem ni),
vy$§im pramérnym vékem a mensi zdsobou ekonomického i kulturniho kapitalu nez druhd, kinematograficko-streamovaci.

Nejvétsi intenzitu vSech typt divacké spotieby kromée televize ma skupina ,,intenzivni divaci (zdbava)“, ktera je zaroven nejmajetnéjsi. Jeji
mladsi, technictéji a kosmopolitnéji zamétenou verzi predstavuje skupina ,,technofilni-kosmopolitni®. Jejich pfimym opakem je skupina
,»vlazni medidlni konzumenti®, kterd ma nejnizsi intenzitu vSech typt divacké spotieby kromé televize a zaroven je nejstarsi, nejchudsi a
ve svém zivotnim stylu nejpasivnéjsi. Porovname-li dvé skupiny s nejvétsi intenzitou sledovani televize, tedy ,televizni divaky* a ,televizni
divaky — rodi¢e”, pak ta prvni je star$i, vzdélangj$i a vice zaméfena na vefejnopravni Ceskou televizi, ta druha ma Castéji déti a
pravdépodobné proto i vice streamuje.

ZjednoduSené mizeme fici, Ze vyssi intenzita televizniho divactvi se napfi¢ divackymi skupinami poji s nizsi intenzitou chozeni do kina a
streamovani a zaroven s vysSim vékem, niz§imi pfijmy, niz§im vzdélanim a kulturnim ptfehledem, orientaci na ¢esky kulturni obsah a
konzervativngj$im ptistupem k novym technologiim. Naopak vyssi intenzita streamovani a chozeni do kina se poji s niz§im v€kem, vys$$im
vzdélanim a piijmy, kosmopolitnéjsi orientaci a vétSim zajem o kulturu i nové technologie.

V dal$im textu budou jednotlivé skupiny popsany podrobnéji za pouziti vystupil jak kvantitativniho, tak kvalitativniho vyzkumného Setieni.
Nejprve kazdou skupinu ptiblizime prostiednictvim fiktivniho portrétu idedlniho ptedstavitele, nasledné pomoci kvantitativniho ptehledu dil¢ich
charakteristik, s tu¢n€ vyznacenymi signifikantnimi hodnotami, doplnéného o ilustrativni citace z rozhovort.

Televizni divak — rodi¢ (15 %)

Typicky televizni divak — rodic:

Barbora ma 36 let a pracuje jako ucetni v mensi rodinné firmé. V domacnosti Zije s partnerem a se dvéma détmi, které navstévuji zakladni skolu.
Nema piili§ volného Casu, ale pokud muze, rada si odpocine u sledovani Novy nebo Primy, obcas jde s rodinou na prochazku do ptirody. Kdyz ji
zbyde Cas, rada si precte knihu. Neldkaji ji navstévy divadel, koncertd ani vystav. Ziidka cestuje do zahranié¢i. Jednou za rok zajde s détmi do kina,
vybér filmu obvykle nechavé na détech. Vyjimecné jde do kina s partnerem nebo kamaradkou, v takovém ptipadé si pfed kinem nebo po ném
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zajdou na kavu. Od poc¢atku pandemie vSak byla v kin€ jen jednou, vadi ji nutnost pouzivat respirator. BEhem pandemie hodné sledovala filmy a
serialy, které jiz v minulosti vidéla. Ve vybéru filmu a seridll ji nejvice ovlivni doporuceni ptatel, zejména na Facebooku, a nasledné se podiva na
trailer a rozhodne se, zda ji to zajima, ¢i ne. S détmi sleduje rodinné filmy a seridly, potfady pro déti a pohadky (naptiklad Ledové kralovstvi 1I,
Certi brko, Simpsonovi a SpongeBob v kalhotdch), bez déti se pak rada podiva na Ulici a na ¢eské komedie (Zeny v béhu), ze starsi tvorby pak
filmy Zdenka Trosky a Jana Svéraka. Obecné sleduje vice Ceskou tvorbu, zejména co se tykd filml. Vyhledava filmy a seridly, kterd nabizeji
laskavy humor, zndmé herce a hezkou hudbu nebo pisnicky. Jednoznaéné preferuje sledovani dabovanych filmt a serialt pfed origindlnim znénim,
jednak kvili détem, pro které je Cteni titulkl obtizné, jednak kvuli tomu, Ze u domaciho sledovani déla rizné dalsi Cinnosti (uklizi, vaii). Nema
ptedplacené zadné VOD sluzby, protoze je to pro ni drahé, obc¢as stadhne n&jaky film z Uloz.to.

Demografické charakteristiky

nejvyrazngjsi ptevaha Zen (70 %)

vétSinou ve véku 25-64 let

nejcasteji sttedoskolské vzdélani bez maturity ¢i s maturitou

castéji nez jiné skupiny Ziji v domacnosti s détmi mladSimi 15

let (43 %)

e vétSinou zaméstnankyné, astéji nez jiné typy na rodi¢ovské
dovolené nebo v domacnosti, naopak jen minimum z nich
aktualné studuje Skolu

e chudsi domacnosti — nejvyssi podil v kategorii, ktera by méla
v pripadé tizivé situace problém dat dohromady vice nez 10

tis. K¢.
Vkusové a zanrové preference ,, Takhle u téch [domacich i zahrani¢nich] krimi specidlné je to to

e Casto sleduji v televizi nebo na internetu eské filmy a serialy, odhalovani toho zlo¢ince, toho zlo€inu. [...] Libi se mi na tom aj to
mén¢ Casto pak zahrani¢ni filmy a serialy. pitvéni [...]. Komedie samoziejmé odpocinek, relax, oblibeni

e (Od divackého zazitku ocekavaji laskavy humor (87 %), zndmé herci, vlastné hlavné ty Cesky. [...]
herce (79 %) a krasnou hudbu nebo pisnicky (77 %). Castéji nez | Jako uréité se musim pobavit, musi mé to bavit, jo, ten film, mél by
jiné skupiny o¢ekavaji Stastny konec a krasné lidi. mit né¢jakej spad, urcit¢ nemam rada moc zdlouhavy filmy, kde

o (o se tyka Zanri, nejradéji maji komedie (89 %), déle vSechno dlouho trva, dlouhy vysvétlovani. A nemam teda rada
animované, détské a rodinné filmy a pohadky. nepiehledny... jo, m¢lo by to mit spad, mélo by se tomu rozumét,

kdyz je to komedie, ur€ité by to m¢lo bejt vtipny, ne trapny, jo a
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Vétsina z nich nesleduje dokumentarni filmy, ziznamy a
prenosy koncerti, divadelnich predstaveni a sportovni
prenosy.

Z televiznich kanaili nesleduji témé&F viitbec CT Art a
sportovni kanaly a velmi malo CT 24 ¢ CNN Prima News.
Naopak 80 % z nich sleduje kanaly televizi Nova (Nova, Nova
2, Nova Gold) a Prima (Prima, Prima Cool, Prima Star, Prima
ZOOM).

89 % divaki v této skupiné preferuje ¢esky dabing, coZ je
nejvice po skupiné ,,televizni divaci“.

Mensi ¢ast z nich ma rada jihoamerické filmy (16 %) a
serialy (12 %), coz tuto skupinu odliSuje od ,,televiznich
divaka“, kteri tuto tvorbu jednoznacné nepreferuji.
Nejméné ze vSech skupin sleduji sportovni pi‘enosy (jen 13
%).

Po ,,vlaznych medidlnich konzumentech* a ,,televiznich
divacich* nejméné ¢asto vyuzivaji Netflix, HBO Go a
Mall,TV. Minimum z nich také pouziva Apple TV, Amazon
Prime, Aerovod, Edisonline a nikdo z nich nepouziva
Dafilms.cz a Rakuten.

Vétsina z nich nesleduje ani kratka pou¢na videa na internetu
(zpravodajstvi a publicistika, rozhovory s osobnostmi apod.)
Nejvice znaji filmy pro déti (Ledové kralovstvi I, Certi brko,
Certoviny) a &eské komeréné-mainstreamové komedie (Zeny

v béhu, Po ¢em muZi touZi), které se jim vétSinou libily. Naopak
neznaji zahranicni (Parazit, Anette) ani Ceské (Viastnici,
Prezident Blanik) artové filmy a pokud ceské artové filmy
nahodou vidéli, hodnoti je vice nez jiné skupiny negativné.

Ze seriali ¢astéji nez jiné skupiny pravidelné sleduji Ulici a
Zasnénou lasku, neznaji naopak zahrani¢ni quality TV serialy
jako Narcos, Hra na oliheii a Papirovy dim.

dobry herci zarucujou dobrej film, jsem zjistila v posledni dobg...
[...]

Tteba tu Ulici tu mam rozkoukanou. [...] Nekoukam zpétné, to je
takovej serial, ze kdyz nevidite dva dily, je to jako zivot, Ze jo...
Prosté€ oni tam tak Zijou, tak kdyz to nevidim den... tak o
sousedech taky vSechno nevite...“ (Lenka, 45 let)

,ted’ tieba [se divam na] ty Stiny v mlze, ty z toho Ostravska, nebo
rizng... Specialisty nebo co, ja nevim, Slune¢na me taky bavi, uz
skoncila, nebo Zoo, no, a to se rada vecer odreaguju, sednu si a
divam se na televizi.“ (Lucie, 46 let)

,tak dokumenty to mé zajima, tak to je také poucné, takze to mam
rada, se Clovek néco, to, ptiuci nebo zjisti takhle néco nového, a ty
detektivky mam rada tieba ty anglické, tam to je takové... jsou tam
hezké jako dobré zapletky, a libi se mi to i prostiedi, v jakym to je
natocené nebo tak, je to tak rizné no... [...Dokumenty sleduju] v
ned¢li rano, to je o druhé svétove valce, to je ta série téch
dokumentt, takze to sleduju vétSinou.” (Lucie, 46 let)

,,Oni ty cesky [filmy] maji fakt urcity ty specifika aj toho typu
humoru prosté, Ze fakt zahrani¢ni divéci to tfeba nemtzou podle
m¢é pochopit, néktery ty hlaSky nebo prosté narazky. [...]

jakoze mame radi sérii Slunce, seno... jo, jako ty jahody a
takhle...to tieba tady ten typ humoru se mi jesté libil, ale pak jak
tieba Troska natocil ty Baboviesky a takhle, tak to uz prosté je
moc, nebo Kamenadk, to je prosté uz ptehnany nebo uz takovy
vynuceny styl humoru, Ze to uz se nam nelibi, ale tfeba prostée ty
Jahody a takhle, Ze ¢lovék se v tom vidi, jakoby to détstvi, to
mladi, jo, Ze to tak taky bylo na té vesnici nebo takhle s téma
babickama, jo, nebo prosté drby tam, tak je to takovy blizky, Ze,
jakoby. Ze se s tim [¢lovék] ztotozni. (Ema, 35 let)
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e Méné Casto neZ jiné skupiny také maji povédomi o ¢eskych
quality TV seridlech (Zrddci, Bez védomi). Pokud je ndhodou
znaji, nemaji k nim vyhranény vztah.

e 7 Ceskych rezisért vétSinou znaji Zdenka TroSku a Jana
Svéraka a maji radi jejich tvorbu, méné pak znaji a maji radi
tvorbu Filipa Rence. VétSinou naopak neznaji Bohdana Slamu,
Petra Viaclava a Vaclava Kadrnku.

e Ze zahrani¢nich reziséri znaji nejvice Quentina Tarantina a
Woodyho Allena, jejichz tvorba se jim spiSe libi. Jen malo z nich
zna Bergmana a Felliniho, t¢émé&f nikdo pak neznd soucasné
zahrani¢ni artové tvurce (Pawlikowski, Jude, Lanthimos).

No, ty seridly, tak ja sleduju na Nova Fun, vecer je dycky ta série
téch sitcoml, zacina to Teorie velkyho tfesku, pak Pratelé a pak
Dva a ptl chlapa. Takze to jsou takovy jako... madm to ¢astecné
jako kulisu, kdyz tady vecer délam vecefi, a uklizim kuchyn,
Castecné to i sleduju, Ze mé néktery z téch seriali i zajimaj... a
predtim jsme koukali, to uz skoncilo, tak byla néjaka detektivni
série, myslim na Ceské televizi, ale to vam zase nefeknu... ale to uz
skoncilo, ze to, uz je dyl, co jsme vidéli ten posledni.” (Petra, 40
let)

,»-..ten Art vlastné, ono to prepne to Décko po té osmé, takze to je
spi$ ndhoda... Ze tfeba veer zapnem televizu, a vlastné my mame
nastavenou, to Décko se zapne, takze mi to ve€er zapne a zrovna
tam tfeba uz bézi ten Art, takze to jenom, Ze mam tak jako trochu
predstavu, co ten Art vysila, ale vyloZen¢ jako na n¢ho néjak cilené¢
nekoukame.* (Petra, 40 let)

Obecné medialni navyky — vztah ke kinu, TV a internetu, kulturni kapital

e Cast&ji nez ostatni typy se divaji na televizi (s vyjimkou typu
televizni divaci®).

e Nejcastéji ze vSech skupin maji pusténou televizi, kdyZ jsou
doma (67 %). Tém¢f tietina se diva na televizi 1 kdyz tam je
zrovna néco, co se jim uplné nelibi.

e Velmi malo z nich pouziva alespoint obéas TVOD nebo
posloucha podcasty (v obou piipadech méné ¢asto Cini jen
wtelevizni divaci® a ,,vlazni medidlni konzumenti*).

e Narozdil od ,.televiznich divaka* vétSinou nehodnoti pouzivani
SVOD sluzeb jako slozité, ovsem nebavi je
zkouset technologické novinky. Velmi malo z nich také umi
pouZit VPN, aby ziskali film z online sluzby nedostupné v CR.

,»-..tak na televizi se divam kazdy vecer, to jo, ja uz potom vypnu,
vSechno udélam, a potom vecer si sedam k televizi, jako to kazdy
den. [...] No to se nedivam na Netflix, to se vlastné divam vétSinou
na ty seridly, nebo co nabizi jenom jako normalni televize,
klasicka. Ptes tyden se na Netflix moc nedivam, nebo na film.
[...Netflix je zalezitost] spi$ vikendu. [...] ten film trva dyl nez tfeba
ten jeden dil toho serialu, takze pak vétSinou chodim spat dtiv,
nechodim moc pozd¢ spat pies tyden, protoze rano vstdvam.*
(Lucie, 46 let)

,U toho [sledovani televize] trdvime hodné casu vlastné spolu a
mame to jako takovou formu relaxu, jakoby my jsme takovi ti jako
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e Méné Casto neZ ostatni typy chodi do kin, do divadel, na
vystavy, na rockové koncerty ¢i muzikaly, na koncerty vazné
hudby, na operu, balet ¢i tanec.

e Noviny ¢i zpravodajstvi ptili§ nesleduji, pokud ano, pak jde
nejspise o Seznam Zpravy (37 %), Novinky.cz (25,5 %),
Aktuélné.cz, Blesk.

e Stejné jako ,televizni divaci® od zacatku pandemie prakticky
nenavstivili filmovy festival nebo prehlidku, at’ uzZ osobné
nebo online (jen 3 % deklaruje takovou navststévu).

gaucaci. [...] Nekteti lidi prosté jdou radsi na tiru, my si radsi
pustime ten film vecer.” (Ema, 35 let)

Technické zatizeni
e Celovecerni filmy nejcastéji sleduji na televizoru z televizniho
vysilani (69 %), oproti jinym skupinim malo sleduji filmy na
stolnim pocitaci, tabletu a v domacim kiné.

,bud’ klasické televizni vysilani, anebo mame na televizi i internet,
takZze si tam miiZeme poustét i pies YouTube, ale to vlastné jako
pouzivame jenom takovej ten obsah, co je zdarma, takze bud’
n¢jaky videa, co tam n€kdo umist'uje, a nebo jsou tam... tfeba jsem
pravé narazila na n¢jaky détsky pohadky, seridly pro déti, takze
tady tohle, takze to stiiddme, kdyz zrovna neni nic... jako
vhodnyho v televizi, a kor pfes tu zimu tak, abysme ty déti
zabavili, tak prave jest€ pies to YouTube, ale vSecko na té
televizi.” (Petra, 40 let)

,»--.vetsinou ano [divadme se na televizi], ale obcas si pfipojime
pocita¢ nebo telefon, jako ale promitdme si to na televizi, na
obrazovce velké...“ (Ema, 35 let)

,»--.Ja U toho sedim, j4 mam pocitacovej stil, na kterym mam teda
danej ten notebook, a sedim u toho.* (Jaroslava, 42 let)

Socialni praxe a piiposlechové aktivity
e V kiné€ i mimo kino nej€astéji sleduji filmy nebo serialy
s partnerem ¢i partnerkou nebo s détmi.

,,Ja se Casto divam na filmy tak, Ze n€kdy i jakoZe na Casti, protoze
mam internetovou televizi, kde si to miizu pozastavit, takze
posledni mij film byl State¢né srdce a vidé€la jsem ho nattikrat.
[...] Specidlné ted’ko ten posledni film jsem sledovala na ¢asti,
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e Nejcastéji ze vSech skupin si poustéji filmy a serialy k jiné
¢innosti, napf. k domacim pracem, k jidlu apod. (55 %).

protoze jsem ho sledovala uz vecer a vzdycky jsem uz nevydrzela,
takze jsem $la spat. Hlavné décko chce uspavat, sice mu je deset,
ale chce, abych se s nim ulozila, ja tam vzdycky usnu... [...]
Normalné koukam na filmy cely. A dost Casto je mivam jako
kulisu, protoze u toho délam néjaké véci. [...] Urcité jim, u hudby,
u televize, 1 kdyZ se to nemd. Sem tam si povésim pradlo, ale
nadobi uz ne, protoze to uz bych nestihala, jakoze poslouchat a
koukat. [...] Doma si to mizu zastavit a mizu se u toho $t'ourat v
nose tfeba... [...] Prosté¢ doma je takova pohoda, Ze jo, ¢lovék si to
zastavi, odejde se, vrati se...” (Lenka, 45 let)

,No, sedi tu i to jedno dité, ale jako nékteré filmy nesleduje se
mnou, protoze nékteré ji nebavi no... [...] Ona se diva na pocitac
na néjaké svoje hry, nebo na néco...“ (Lucie, 46 let)

,»to je [...] jako pro maminky, ktery jsou doma s détma nebo tatinci.
[...] Jmenuje se to Baby kino a déti tam maj hracky, co tam kino
jako zajistuje, my si tam miZeme uvafit kafe, je tam pustény jako
svétlo, ne uplné jako tma, abychom na ty déti vidéli, déti si tam
hraji a my koukame, jako maminky, [...] na ten film. [...] Jednou za
14 dni mame takhle jako moznost dopoledne prave jako rodice s
détma, ze si pfijdou do kina.“ (Petra, 40 let)

... vecer to tady potiebuju davat tu kuchyn do poradku, obleceni
na rano, pozametat, tady tyhle véci, tak u toho to mam prosté
pustény, no. [...] Ale to [...] bézi uz nékolik let a potad dokola [...]
vétSinu uz, vlastné vSechny znam, takze pak je to takova jenom
oddechovka.“ (Petra, 40 let)
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,»--.t0 zase malej, kdyz tieba, jo, neni vyloZené Cas na néco velkyho,
n¢jakou dlouhou pohadku, tak z takovejch téch dyvek [DVD] jeste
takovy ty vecernickovy, obcas, jo, a nebo dokola teda, to je
schopnej zase na Harryho Pottera, takovyhle jo [...] Na to on je
schopnej koukat potad, a pak, to uz me¢ zase potfad nebavi jo, takze
on si pusti svyho Harryho, a ja si pustim svyho horora.“ (Jaroslava,
42 let)

Divacké rozhodovani a informacni zdroje
e Nejcastéji daji na doporuceni od piatel, zndmych a rodiny (74 %)
ovlivni je také trailer nebo ukazka z filmu na internetu (44 %) a
televizni reklama (44 %). Méné uz uzivatelskd hodnoceni napf-.
na CSFD (21 %).
e Nejméné je ovlivni outdoorova reklama a doporucent
streamovacich sluzeb (protoze je ¢asto nevyuzivaji).

,,Ja nic nezjistuju, protoze to kino fakt neni tiplné moje hobby,
nicméné jsem na Facebooku, jako vétSina, jakoze vétSina tady lidi
kolem, a vidéla jsem néjaky reklamy, takze jsem vidéla, jakoze ten
reklamni spot nebo ukézku z toho filmu, a podle ukazek se nam to
zdalo bejt dobry, tak jsme tenkrat Sly. A vlastné v kiné jsou 1
ukdzky pifed filmem, pied téma ¢eskyma tady u nas [...] byvaji
ukdzky na dalsi cesky filmy, takZe jsme si tfeba fekly: hele, az
tohle budou davat, tak ptijdem.* (Lenka, 45 let)

,,Chodi mi newsletter jako z téch multikin, mam jako... odebirdm
prosté informacni zpravy, takze tam. Anebo i z reklamy v televizi
[...] To vétsinou je podle n&jakejch upoutdvek nebo prosté téch
reklam, né€kdy si hledam i ty recenze nebo prosté néjaky ty trailery
jako k tomu, n&jaky informace...jo...divam se a nebo, kdyZ to jsou
prosté ty détsky filmy, tak to si déti Ze, zase vytipuji Ze, taky vidi
néjaky videa upoutavky nebo Ze se bavi s kamarady o tom. [...] No,
a nebo prosté aj na Facebooku nebo takhle, jakoZe jako tfeba
nékteti, v néjakych skupindch nebo prosté lidi sdilijo, Ze néjaky
recenze tady na ty véci...“ (Ema, 35 let)

,»--.dlvam se prave ptes internet na néjaky recenze, o cem ten film
asi tak jak, kdo v ném hraje, a praveé podle toho se pak rozhoduju,
jestli na n&ho chci nebo nechei jit. .. [...] Ceskoslovenska filmova
databéze, a potom jesté jeden [patrné FDB], takZe pfes tady ty...a
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nebo nékdy jenom staci ipln€ vobycejnej Google, ale tady ta
databéze, ta mi pfijde takova jako celkem kvalitni, na ty
informace.” (Petra, 40 let)

,» VEtSinou my jdeme na zaklad€ upoutavky, jo, kdyz prosté vidime
n¢jaky ty trailery, tak jako tfeba hodné jsme se tésili na Kralicka
Petra dvojku, [...], to Coco v podstaté taky a i toho kreslenyho
Grinche jsme §li v podstaté na zdkladé upoutdvek, jsme vidéli
trailer. [...] o tom rozhodujeme spolu, Ze si tfeba pustime dva tii
trailery a rozhodneme se co, no.“ (Jaroslava, 42 let)

Sledovani filmt v kin€é — navyky

Pokud se rozhodnou jit do kina, je pro né nejdilezitéjsi
moznost vidét film v klidu a nebyt rusen.

Relativné vétsi procento z nich neZ v pripadé jinych skupin
(kromé intenzivnich divakii) se necha zlakat do kina
doprovodnou akci (diskuse ¢i prednasky k filmu, tematické
obcerstveni apod.), ovSem i tak jde jen o 13 %.

Vice nez jiné skupiny, s vyjimkou intenzivnich divaku, jdou
do kina a aZ teprve tam se rozhodnou, na co se podivaji —
velmi typické je to pro 7 % z nich. OvSem pro 48 % z nich je
typické, Ze si nejprve vyberou konkrétni film a pak az teprve
kino.

Castéji nez jiné skupiny nechavaji rozhodnuti ohledné filmu a
kina na druhych (20 % z nich).

,» Lady je n¢&jaky, ted’ nevim, jestli 3D nebo 4D nebo néco D kino...
[...] Aje v misté Ze jo, takZe to mame kousicek...a vétSinou me
kamaradka vytahne na komedii... [...] Ale vytahla mé& i na
Hvézdny valky tfeba. [...] Hele, vysSla komedie, minule se ndm s
témahle hercema libila, piijdeme zas, jo?* (Lenka, 45 let)

,»-..tak ur€ité to [je] jako zazitek [v kin€], protoze zaprvé jako je
tam jiny obraz, zvuk, ze celkové ta atmosféra, no a taky to je
zazitek z toho, ze to stoji hodné penéz, no. [...] kdyZ se s nékym
domluvim, a chceme jit potom tieba né€kde jesté na kafe nebo to,
tak si zajdem 1 do toho kina, a potom [to] spojime i tfeba s kavou
po tom king, takze...asi rozhoduje [...], Ze se s nékym domluvim a
chceme jit nékde ven proste.” (Lucie, 46 let)

,»Ale fikam, tam [v kin€] je to o tom, o ty velikosti obrazovky a o
tom zvuku Uplné€ na jinym... a i ta kvalita obrazu, kdyz jste na tom
3D, prosté ty brejlicky a bylo taky to upln€ o nécem jinym, Ze jo,
to doma neudé¢late. [...] No, je to prosté rozhodné lepsi nez [na]
n¢jakym doma malinkym not’asu, no.* (Jaroslava, 42 let)
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,»-..tteba chceme jit na néjake;j film, jako co vychazi teprv, tak je
spis diiv v téch multikinech velkejch, a do téch mensich kin to
dojde pozd¢ji, tak tieba kdyz ten film fakt chceme jako vidét brzo,
hnedka po vydani, tak preferujeme to multikino, ale kdyz to je
tieba film, co uz bézi delsi dobu... a nebo dokonce reprizové ho
budou vysilat, tak spi$ ty mensi kina, jako ty, co jsou bliz, a nebo
jsou tieba aji rizny ty letni akce, Ze, takovy ty letni kina, tam taky
vétSinou vysilaji filmy, ne novinky, ale prosté né&jakej starsi film,
kterej mél velkej uspéch. [...] Tak asi je lepsi to méstsky, Ze je to

wewr

nebo nevim jak to...takovy...“ (Ema, 35 let)

Sledovani doma — navyky

e Pokud se rozhodnou podivat se na film doma, je pro né
dilezité to, Ze je to pohlednéjsi nez jit do kina (88 %), Ze
miiZou stravit prijmeny ¢as s partnerem/kou, prateli nebo
rodinou (77 %), pripadné to, Ze se pro film rozhodne
partner/ka €i jiny ¢len domacnosti a divaji se na néj spole¢né
(60 %).

e Nejvice ze v§ech skupin jim vyhovuje moZnost prerusit
sledovani, a pak se k nému vratit (82 %) a stejné tak maji
nejvice ze vSech radi své zarizeni a misto, kde film sleduji (82
%).

e Sledovani filmu doma jim lépe neZ kino umozni proZzit silné
emoce. Radi si také u filmu povidaji, piji nebo jedi.

,»Tu Ulici téméf kazdy den, a prosté k tomu teda pustim tieba
néjakej film vecer nebo nekdy predtim, tim, Ze se to dd na té
internetové televizi pustit kdykoliv, tak mé netrapi cas, Ze n¢jakej
film ptesahne do toho ¢asu, kdy zac¢ina ten seridl, ale o vikendu
tieba koukam i ptes den, protoze fikam, Ze u toho tvofim, takze
nechci tvorit nahlucho.“ (Lenka, 45 let)

,Doma v obyvéaku v kiesle nebo na sedacce, ale doma vétSinou se
divam. [...] No n¢kdy jak jdu [ke kamaradce] a néco zrovna tam
hraje, tak se divam [...] i u kamaradky tfeba, ale to malokdy, to spis$
doma.“ (Lucie, 46 let)

,» Tak vétsinou prave vecer a kdyz to je vecer, tak se snazim jako
soustfedéné divat na ten film jako...vétSinou pravé lezime na gauci
zachumlani, a tfeba néco tuto, u toho néco mlsam [...] nékdy i to
mam jako, kdyz tfeba néco, co se libi néco partnerovi a ne mné, tak
to mam jako takovou kulisu, Ze ja si u toho néco fesim jesté néco
pracovniho...” Ema, 35 let)
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,Muzete si kdykoliv od toho odskocit nebo proste...potieby svoje,
a nebo si to pravé mlzete poustét, ze kdyz chceete, jako kdyz méme
ten archiv a takhle... to kino je prost¢, ze musite sed¢t na tom
zadku a soustiedéné to sledovat.” (Ema, 35 let)

,,INo tak jako urcité vyhoda tam je, ze tam jsem na tom sama, ze
opravdu, kdyby néco, tak si to mizu zastavit, kdyz potiebuju tfeba
si odskocit nebo néco, a udélam si svoje dobry kaficko, jo, proste,
do svyho hrnecku, a tak ja nemusim, usetfim samoziejmé na tom
obcerstveni, 1 kdyz doma ja teda vylozen¢ u toho nezobu nic, tak
opravdu to bejva to kaficko, maximalné ¢ajik, podle toho, kolik uz
pak je, to je tam vétsi klid, no, zase. [...] Ta kvalita je mensi, [...] a
kdyz tteba vezmu i toho Aquamana, tak urcité ty barevny efekty [,
to] urcit¢ bude stokrat lepsi v tom kin¢, nez kdyz jsem [...] potom
to vidé€la v televizi. (Jaroslava, 42 let)

Streamovaci platformy a piratstvi — preference a navyky

® 56 % ziskava filmy a seridly z neautorizovanych ulozist. Byli by
ochotni s tim pfestat, pokud by byly niz$i ceny na oficialnich
sluzbach (43 % z téch, kteti ziskavaji filmy z neautorizovanych
ulozist) a snadnéjsi a rychlejsi pfistup oficidlni cestou (39 %

z téch, kteti ziskavaji filmy z neautorizovanych ulozist).
e Jen 34 % z nich plati za stahovani nebo streamovani filmi
a seridlll. Jen 2 % plati vice nez 500 K¢ mésicné.

,vilbec ne[pouzivame ptedplacené sluzby] , protoze tim, Ze my
vylozené néjak jako to moc nekonzumujeme, vylozené ze by jsme
pak sledovali televizni program a hlidali si kazdou véc, tak ndm to
jako ptijde zbytecné jeste si jako piiplacet za n&jaky tady dalsi
sluzby, vim Ze tfeba na YouTube si jde zaplatit né¢jakej film, kdyz
bysme jako o n¢ho vylozeng stali, ale zatim jsme to nikdy
nevyuzili.“ (Petra, 40 let)

,INe [nemame piedplacené zadné VOD sluzby], ja jsem svym
zpiisobem samozivitelka, takze jako to je... to je pro mé [financné
narocné...,] ono to kino jako jednou za ¢tvrt roku stacilo.” [...]
Vétsinou prosté koukam online, je ten Filmbot a Bombuj
takovyhle, ty jsou zdarma.* (Jaroslava, 42 let)
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,Mame, HBO Go, ale to spi§ vyuzivaji déti, ja ani moc ne, pak
vlastné€ vyuzivame i ten archiv vlastné v ramci té nasi televize, ze
si mizeme néco pustit jak kdyby zpétn€ z minulosti [...,] satelitni
televizi, spis$ takhle, ze tam vlastné€ se to uchovava ¢trnact dni. [...]
Nebo si filmy i stahujeme na riznejch téch... jak to mam
fict...portalech...co jsou zdarma. [...] J4 nevim, co miizu fict, abych
se nedostala do né¢jakejch problémd. [...] Konkrétné tieba na
uloz.to, nebo takhle, kdyz tieba to beru tpln¢ bézné, na v podstaté
denni bazi, jakoby Ze napadne, nebo déti... [nebo jejich] spoluzaci
néjaky, n¢jakej film zmini nebo prosté vidi néjakou upoutavku,
reklamu, tak ti hned jdou a prosté... stahnou si to do pocitace ten
film. [...] A j4, pak jenom tieba kdyZ néco tteba dlouho nebylo v té
televizi, z toho myho Zanru, tak si to pravé taky stdhnu, to spis do
toho pocitace, takze spis jenom tak dopliikové ja to pouzivam... jo,
ale, ale moje déti prosté na...v podstaté na denni bazi vyuzivaji
tady ty...servery...jako na to stahovani [...] Zatim [Netflix] nechci,
protoze mé tieba seridly nebo takhle, co ten Netflix nabizi,
nezajimaji, nelékaji, tam vétSinou jsou takovy ty fantasy, sci-fi, a to
neni mlj zanr jako nebo nevim, jestli vétsinou, ale prosté nezaujalo
me to tady ty filmy nebo ty seridly.” (Ema, 35 let)

,,INo, protoze jsem o Vanocich byla doma, takze, kdyz tieba nic
nehralo, no tak jsem si dala ten Netflix vlastné, jsem si zaplatila, at’
jako mame vétsi vybér toho, no, a tak to jede potad dal, ten
Netflix.* (Lucie, 46 let)
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Postoje a potieby, engagement a participace
e Nejcastéji se charakterizuji jako ,,obycejni divaci®. Pokud se
charakterizuji jako ,,fanouSek®, maji tim nejcastéji na mysli
fanousek serialt a vice neZ u jinych skupin také fanousek
reality shows.

,»-..na serialy se rada taky divam, protoze mé zajimaji kriminalni
spis seridly, a ted’ i ty Ceské vlastné, takze mé to bavi...pokud médm
cas.” (Lucie, 46 let, v dotazniku uvedla, Ze je ,,aktivni fanousek*
seriall)

,»--.jeSté sledujeme reality show obcas. [...] Ted’ka zas zacli davat
Vyménu manzelek, tak tfeba tady tohle ale jako... [...] No jakoby
[bavi m¢ na tom] to porovnani téch lidi Zze, domacnosti prosté, ze to
vSude funguje jinak, nebo prosté ty rozdily a takhle, to je takovy,
ze kazdej ma néjakej jinej zplisob ziti nebo uvazovani... Je to
takovy zvlastni zas, tohle, z toho psychologickyho hlediska spis.

Pandemie

e Po znovuotevieni kin vétSinou nenavstivili kino viibec (71 %) a
pokud ano, tak ne vice nez 2x. Pokud kino navstivili, spisSe §lo o
novy Cesky hrany film, obvykle se nejednalo o americky hrany
film a zejména ne o evropsky hrany film.

e 29 % nenavstévovalo kino pfed pandemii a nenavstévuje ani
v soucasnosti.

® 49 % vadi, kdyZ lidé nedodrzuji protipandemické opatfeni v kiné.

,,v tom kin€ pfiznavam i v poslednich téch dvou letech byla obava
z covidu... to se priznavam bez muceni.* (Lenka, 45 let)

,,Jo sice ted’ moc [kino] ne[navstévuji], ne, co je ta pandemie a
vselijaké to testovani bylo, takZze to moc ne, ale jako jo, ob¢as jsme
chodili. [...] jesté s byvalym manzelem, ted’ uz, a kdyztak s
dcerami, to vétSinou takové pohadky. [...] Tfeba do Cinestaru, to
jsme chodili a nebo do obycejného kina, co je tady kousek od nas v
jiné obci, jako normalni kino. ,, (Lucie, 46 let)

,,Chodili jsme [do kina], tak pak, jak zacaly ty pandemie a tohlecto,
tak jako ne, no. [...] Ono vlastné tam koukat bez popcornu, bez piti,
hlavné spis bez piti, svym zplisobem s n&jakou rouskou, to jako
vibec, no...to nehrozi.“ (Jaroslava, 42 let)*

Je pravda, Ze jsme béhem té pandemie tady prave na ty détsky kina
moc nechodili, protoze nevim, jestli viibec jako... oni vlastné jeden
Cas byly kina Gpln€ zavieny, takze to tiplné Slo jako bokem, a

potom se to tak pomalu rozvoliiovalo, takze zase... jo... jakmile ta
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nabidka tam byla, tak jsem na to koukala a zase jsem si vybirala
pravé podle toho, jaky tam byly filmy [...,] béhem té pandemie
byly zavieny kina a potom asi i to moc nenabizeli [promitani pro
rodice s détmi], pro ty maminky, téZko fict, nevim, uz si to moc
nevybavuji.© (Petra, 40 let)
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Intenzivni divaci (zabava) (16 %)

Typicky intenzivni divak:

Karlovi je 48 let, je 20 let Zenaty, bydli v Ostravé, ma dvé déti na vysokoskolskych studiich v Praze a pracuje jako stavbyvedouci ve stiedné velké
stavebni firm¢. Se zenou jsou od mladi filmovymi fanousky, ale béhem pandemie covid jejich zéliba ve filmech a seridlech vSeho druhu jesté
vyrazné vzrostla. Kdyz v dob¢ vrcholici pandemie nechodil do kancelare a kina byla zaviend, poustéli si s manzelkou pro utéchu znovu své oblibené
filmy. I kdyZ se zrovna na nic nediva, v jejich obyvacim pokoji obvykle bézi pusténa televize, na kterou je potad ptipojeny DVD piehravac. K
predplatnému kabelové HBO si ptidali Netflix, jakmile se objevil ¢esky pieklad rozhrani, a u své velkoplo$né obrazovky od té doby travi vétSinu
veCert. Kromé filmu a serialii Karel rad jezdi s manzelkou na vylety po ¢eskych hradech a zdmcich nebo v 1ét¢ na dovolenou k mofi, sleduje také
sportovni pfenosy a s kamarady obcas zajde i na hokejovy zapas. Do kina dfive chodival s celou rodinou, v posledni dob¢ jen s manzelkou, obvykle
Sestkrat ro¢né o vikendu do ostravského multiplexu, coz se v letech 2020 a 2021 zménilo jen béhem nejpiisnéjSich protipandemickych opatieni.
Karla nejvic bavi thrillery, akéni nebo fantasy americké filmy a seridly jako naptiklad Hra o triiny, s manzelkou se ale rad podiva i na lehkou
ceskou komedii typu Po cem muZzi touzi. Ptes svou vsestrannost se povazuje za divdka s vytfibenym vkusem, jeho nejoblibengj$im rezisérem je

wev

Demografické charakteristiky
e mirnd ptevaha muzi (54 %)

stiedni vek

sttedné vzd¢lani

ziji s partnerem/kou v jedné domacnosti

nejcastéji z typi zaméstnanci (66 %), vice studentt (13 %),

nejméné nezaméstnanych

e 7 bohatSich domacnosti (nejnizsi podil nizkopiijmovych do 20
tis. K¢ mésicn¢)
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Vkusové a zanrové preference

v televizi a na internetu pomérné hodné sleduji vSechny druhy
obsahu, vice nez ostatni divacké typy pak zahrani¢ni filmy (65
%) a zahrani¢ni serialy (52 %) — v tomto je ptedstihuji jen
,technofilni-kosmopolitni®.

z novin a ¢asopisi si vybiraji ty tradi¢ni mainstreamové (MF
DNES, Lidové noviny, Hospodai'ské noviny) a bulvarni (Blesk,
Extra), nejvyssich hodnot ze vSech typt dosahuji také u casopisu
Tyden (5 %).

Na rozdil od ,,technofilnich® nemaji vylozen¢ kosmopolitni, ale
spise ,,v§eZravy* divacky vkus (s ptiklonem k americké
popularni kultuie): mirné nadprimérny zajem o ceské filmy a
serialy, vyraznéji nadprimérny zajem o evropské filmy a seridly,
nejvyssi zajem ze vSech typi o severoamerické filmy (velmi
rado je ma 37 %) a serialy (31 %), totéz plati pro jihoamerické
filmy a serialy (oboji ma velmi rado 4 %), niz$i zijem nez
,technofilni* maji jen o asijské filmy a serialy.

V Zanrovych preferenci se odchyluji nejvys$Sim zajmem o filmy
napéti, akce a fantazie — thriller (velmi rado nejvic z typi: 32
%), horor, akéni (32 %), dobrodruzny (33 %) a vale¢ny (22
%), sci-fi, fantasy, mysteriozni (47 %), animované (21 %),
adaptace komiksi (24 %), krimi a detektivni, hudebni a
muzikaly (17,3 %).

Vysokych hodnot ale dosahuji nap#ic¢ celym Zanrovym spektrem
(nikde nevykazuji podprimérny zajem): maji nadprimerné nebo
nejvyssi hodnoty preferenci u komedie, dramatu, romantického,
sportovniho, dokumentarniho, détského a rodinného, historického
a zivotopisného, erotického. Za ,,technofilnimi nejvice zaostavaji
pouze v artovych (velmi rado 4 % versus 7 %).

Na rozdil od ostatnich divackych typi vidéli témér vSechny
navrzené tituly: ¢eské komercni komedie Po cem muZi touZi
(82 %) a Zeny v béhu (86 % — stejné jako ,.televizni divaci®),

,»Tak [...] naposledy jsem se dival na stars$i film na internetu, nasel
jsem si Putovani Jana Amose Vavrovo, ktery jsem vidél kdysi
straslivé davno, a chtél jsem se na ten film podivat, tak jsem si ho
pustil na YouTubu, kde je kanal starSich ¢eskych filmi. [...] Tak
po pravdé hodné mam rad stary, starsi spis filmy ze sedmdesatych
a osmdesatych let a kinematografie evropské, francouzské hodné,
to znamend Delon, Belmondo, Jean Marais, Lino Ventura... tyhleti
herci. Jsem taky docela fanda westernu, jak téch italskych, tak
americkych a celkem jsem se odklonil teda od sci-fi, ktery mé bavit
ptestalo. To je pro mé dneska uz hodn¢ uhozeny tady tyto filmy,
ale posledni velikej [...] zazitek vlastné tady z této oblasti byl
urcité prvni Matrix. To byl tfeba film, ktery naposledy mé asi
hodné ovlivnil nebo zaujal. No a pak mam takové svoje oblibené
vlastné tvlirce, od kterych sleduju v podstaté vSecko, jako jsou
titeba americti bratfi Coenovi, nebo, ja nevim, Guy Ritchie, nebo
prosté¢ sleduju nektery tvlirce kteti tim, co udé€lali, me¢ nékdy zaujali
hodnég, tak prosté sleduju, co délaji dal.*“ (Jaromir, 48 let)

,,Ja mam tieba rdda samoziejm¢e komedie, to asi kazdy, pak [mam]
rada takové ty drama[ta]... bavi m¢ historické dokumenty tifeba
nebo dokumenty jakéhokoliv typu, tieba neddvno jsem vidéla
néjaky, myslim, nebo kolikadilny, to bylo asi pétidilny dokument z
osmdesatych nebo devadesatych let z Irska, kde se vlastné stala
néjaka vrazda a vySetfovalo se to. Nikdy se vlastné nepfislo na to,
kdo to byl, tak o tom byl nato¢eny 1 dokument, tak to mé bavi. I
dokumenty jako obecné i tfeba o pfirod¢, a tak, to jsou takové
zajimavé véci. Pak urcité n¢jaké kriminalky, ale ne teda takové ty
Ceské, jak co bézi normalné na Novée a na CT1 a na Primé, to ne, to
nesleduju, spi§ mé bavi tfeba konkrétné britské kriminalky, jako
seridly jsou uplné€ vynikajici. [...] Hodné mam rada ceské filmy a
jakoze filmy, ne seridly. Ty mé& moc... i kdyz nékteré serialy ¢eské
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americké fransizové velkofilmy Avengers: Endgame (60 %),
Jursky svét: Zanik iise (63 %) a Duna (28 %), americké
animované pohadky Hotel Transylvanie 3: PiiSerozni dovolend
(41 %) a Ledové kralovstvi I (vidélo 64 % — zde zaostavaji jen
za ,televiznimi divaky — rodici®), ¢eské pohadky Certi brko
(70 %) a Certoviny (62 %), mainstreamové artové americké
filmy Tenkrdat v Hollywoodu (48 % - stejné jako ,,technofilni*)
a Bohemian Rhapsody (80 %). Prvenstvi maji i u nékterych
menSinovych, tedy artovych, festivalovych a dokumentarnich
filmi: V siti (62 %), Anette (4 %), Ddalava (3 %). Vyjimkou
jsou ¢eské mainstreamove artové filmy Viastnici a Prezident
Blanik, kde zaostavaji za ,,televiznimi divaky*, resp.
,technofilnimi-kosmopolitnimi®, a festivalovy Parazit, kde
rovnéz zaostavaji za ,,technofilnimi-kosmopolitnimi‘.

Ceské komeréni komedie se jim libily mirné nadprimérmg,
americké fransizové filmy a animované pohadky se jim libily
vyrazngji nadprimérne nebo nejvic ze vSech divackych typi
(Avengers: Endgame se velmi libil 76 %). Podprimérné se jim
libily ¢eské pohadky a ¢eska i zahrani¢ni artovéjsi produkce
kromé& Bohemian Rhapsody a V siti.

Ceské daily soaps i komeréni primetimové serialy (Ordinace

v riizove zahrade, Ulice, Slunecna a Osada) vidéli nadprimérné
Casto. Zahrani¢ni lehké komer¢ni (turecka daily soap
Zasnénad laska, S %; americky sitcom Dva a piil chlapa, 39 %;
krimi Shératelé kosti, 27 %), americké a ¢eské animované
(Simpsonovi, 47 %; Sponge Bob v kalhotdch, 20 %:;
Krimindlka 5. C, 5 %; Mlsné medvédi piibéhy, 4 %) vidéli
nejcastéji ze vSech divackych skupin. Zahrani¢ni quality TV
serialy vidéli bud’to nejéastéji z typa (Hra o triiny, 45 %:;
Papirovy dim, 26 %), nebo jako druzi za ,,technofilnimi*
(Hra na oliheii, 32 %; Narcos, 18 %). Cesky pokus o quality
TV Bez vedomi (13 %) vidé€li nejcastéji z typi.

jsou jako dobry, ale preferuji teda filmy, a hlavné ¢eské, no, to je
jakoze fajn.*“ (Zuzana, 39 let)

,Marvelovky jsem vidéla uplné vSechny, marvelovky fakt miluju.
A vétsinou, kdyz tam hraje né&jakej takovej jako mtij oblibene;j
n¢jakej herec, tak se na ten film t€sim vic, ale tfeba obc¢as diky
témhle filmim, jako Ze jsem chodila do kina, tak jsem si oblibila
jiny herce zase, Ze jsem je piedtim neznala normalné jako z
domova, ale jinak takhle jako, Ze bych méla pfimo, Ze tam hraje
néjakej herec, ktery ho nemam rada, tak na to nepiijdu, tak to asi
ne, to bych neudélala.” (Anna, 18 let)

,»,INO ja spi$ jako mam rada takovy ty zamilovany nebo romanticky
nebo komedie, prosté spis takovy jako... J& pravé ipln€ nemam
rada né&jaky jakoby moc ak¢ni, nebo néjaky thrillery nebo né&jaky
katastroficky, to viibec se nedivam [...]. Anebo potom takovy jako
biografie, prost¢ piibehy, ktery byly natoeny na zékladé Zivota
skutec¢nejch lidi, a pak mam réada i takovy jako opravdu komedie
oddechovky, Ze ¢lovek jako se nemusi néjak se zabejvat prave
néjakyma hlubokymi emocema, jenom tak jako u toho relaxuje.*
(Lenka, 54 let)
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e Vétsina z uvedenych titull se jim libila primérné nebo
nadpriimérné, nejvice z divackych typi se jim libil Sponge Bob
v kalhotach, Hra o truny a Hra na olihen. Vyjimky
s podprumérnou oblibou predstavuji ¢eské daily soaps a Ceské
pokusy o quality TV.

e Nadprimérné ¢asto znaji jména rezisért Ceskych (Filip Renc,
Zden¢k Troska) a zahrani¢nich (J.J. Abrams) komerénich filma,
nejvice z typu Gore Verbinskiho (7 %), totéz ale plati i pro
artovéjsi tviirce Woodyho Allena (68 %), Harmony Korinea
(3 %), Pawla Pawlikowského (7 %), Radu Judea (4 %),
Bohdana Slamu (26 %), Petra Véclava (7 %). Zahrani¢ni
komer¢ni tviirei se jim libi vyrazné nadprimérné nebo nejvice
z typd, ¢esti primérné (Filip Renc) nebo podprimérné (Zdenck
Troska). Zahrani¢ni mainstreamoveé artovi téz nadpriimérné, Cesti
a zahranic¢ni artovi (pod)pramérné (nejméné z typ Vaclav
Kadrnka, nejvice z typt Yorgos Lanthimos a Radu Jude — zde se
ovSem jedna o vyfiltrované malé skupinky nékolika desitek
respondentt, ktefi je znaji).

e Kratkd zabavna a kratka pou¢na videa na internetu sleduji jen
primérné — v tomto se vyrazné lisi od ,,technofilnich®.

e Vice nez vétSina typud (kromé ,,technofilnich®) sleduji YouTubery
a influencery, podcasty, eroticky online obsah a hraji online hry.

Obecné medialni ndvyky — vztah ke kinu, TV a internetu, kulturni kapital

e nejintenzivnéjsi divaci obecné: v kiné i doma

e Nejvice z typii chodi do kina (12 % ¢asto, 51 % obcas, pouze
4 % nikdy, pred pandemii 19 % chodilo 6-9krat ro¢né, 12 %
10krat a vice ro¢né) — vyrazné vice nez ,,technofilni-
kosmopolitni®, kteti jsou druzi v poradi.

e Nejintenzivnéji ze vSech typii sleduji filmy a serialy online:
jen 2 % nesleduji Zadné televizni porady ani online videa, jen
4 % nevyuzivaji Zzadné VOD sluzby; 48 % sleduje ¢asto
online filmy, 45 % casto serialy (nejvice z divackych typi).

,»V [mésté] bylo prvni kino néjak se surround systémem, [...],
takZze to byl samoziejme zazitek, pak se objevily takovy ty
multikina, Ze jo, mezitim samoziejme¢ taky pfisel internet s
moznosti prosté... jednak zacaly se distribuovat dvdcka, zacaly se
vypalovat dvdcka. Pak se objevil internet se spoustou prosté filmi,
ktery se daji stdhnout nebo online zhlédnout. Takze jako ta cesta k
tomu filmu samoziejmé je jednodussi, snazsi, cloveék dneska si
pusti v podstaté, téméf co chce, Ze jo.“ (Jaromir, 48 let)
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Pied pandemii i béhem ni travili nejvice ¢asu sledovanim filmi
a seriali online (pied pandemii 36 % z téch, co sleduji, travili
sledovanim 5 hod. a vice denn¢, béhem pandemie 56 %).
intenzivni uzivatelé internetu (92 % denné nebo téméi denng)
Zaroven pomérné hodné sleduji televizi (68 % casto, jen 1 %
nikdy), vcetné televizoru kontinudlné pusténé¢ho béhem dne —

v tom se vyrazné lisi od ,,technofilnich-kosmopolitnich®; vice nez
ostatni typy (opé€t kromé ,,technofilnich-kosmopolitnich®) si ale
vybiraji, na co se budou divat.

Mirn¢ nadprimérné sleduji komer¢ni stanice Nova a Prima —

v tomto se vyrazné lisi od ,,technofilnich-kosmopolitnich®;
nejvice z typi sleduji kabelové vysilani HBO a Cinemax (17
%), jiné placené kanaly zamétené na hrané filmy a dokumenty,
sportovni a hudebni kanaly a také placené détské kanaly (6 %)
nejvic z typl se zajimaji o sledovani sportovnich udalosti —
pfenosy i osobni ucast.

Aktivni Zivotni styl: nejvic z typt nav§tévuji restaurace
(vecere) a hospody, nejéastéji podnikaji vylety na hrady a
zamky, nejvice cestuji po CR i do zahraniéi.

Nejvice z typi hraji deskové hry (13 % casto), vice nez vétSina
typl (kromé ,,technofilnich®) hraji poc¢itacové hry.

Nejvice navstévuji popové a rockové koncerty, ale ve spotiebé
tradi¢ni kultury vyrazné nevynikaji (divadla, vystavy uméni,
soucCasné vytvarné umeni, Cetba).

Vice nez ostatni typy (kromé ,,technofilnich*) deklaruji
pocitatovou a internetovou gramotnost (91 % rozhodné nebo
spiSe nesouhlasi s tvrzenim, Ze pocitace neumi pfili§ pouzivat) a
schopnost samostatn¢ vyhleddvat videoobsah online (86 %);
vys$si zajem o technologické novinky (66 %).

Peclivé si vybiraji, na co se budou divat (86 %).

Nejvice maluji.

,INo, v posledni dobé&, co zacal covid, tak se ptiznam, ze [sleduji
filmy a serialy] hodné ¢asto, a kdyz zacal covid, tak jsem si vlastné
diky tomu i stdhla Netflix, protoZe nikam se pofadn¢ nemohlo a
takze jsem [...] dost jsem tomu teda propadla, protoZe je to fakt
uplné super. Je tam samoziejmé milion druhii Zanrt, clovek si
miZze vybrat, neustale tam jsou prosté nové a nové, a pridavaji se
nové a nové fady téch seridlii. A takze fakt [...] minimalné rok
sleduju dost ¢asto, to znamena, ze urcité prosté kazdy den. A o
vikendech. Tieba jsou i vikendy, kdy jsme prosté¢ doma, kdyz je
Skaredg, tak jak byl ten covid, tak prosté cely den mi tady tieba
néco hraje jo, a ne vzdycky u toho sedim, jakoze poctiveé koukam,
ale tfeba ja si pustim... i tfeba Netflix nebo HBO Go si pustim v
kuchyni na telefonu a tieba u toho vatim, a tak, takze jednim
ockem prosté€ sleduju.* (Zuzana, 39 let)
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e Jsou kosmopolitngjsi nez primér, ale vyrazné mén¢ nez
,technofilni*: u zahrani¢nich tituld preferuji cesky dabing (60 %)
a Ceské titulky (32 %), pivodni znéni bez eského prekladu
spiSe odmitaji.

Technické zatizeni
e U moznosti doméciho sledovéni celovecernich filmt na
notebooku, stolnim pocitaci, televizoru z vysiladni a smartphonu
vykazuji primérné az vyssi hodnoty.
e Nejcastéji z typu voli moZnost sledovat film na televizoru
z internetu (prvni volba 28 %) a na DVD/Blu-Ray ptehravaci
(prvni volba 3 %).

,takze naptiklad vCera vecer jsem se divala na serial na Netflixu. A
bylo to v obyvacim pokoji na sedacce a koukala jsem se na televizi,
a asi mozna jsem u toho bastila néjaké chipsy nebo néco
takovyho.“ (Zuzana, 39 let)

,,my mame promitacku, takze na zdi si to promitame. [...] No, tak
ted’ka jsme v covidu viibec nechodili [do kina] a jinak, moc ne, od
ty doby, co mame tu promitacku, tak tfeba dvakrat tfikrat za rok
jako opravdu, anebo, kdyZ je tieba ptilezitostné... ja nevim, Ze
jsme nékde v 1ét€ a je tam tfeba letni kino.” (Lenka, 54 let)

Socialni praxe a piiposlechové aktivity

e (elovecerni filmy v kin¢ sleduji stejné jako ostatni typy
nejcasteji s partnerem/kou, ditétem nebo prateli.

e (elovecerni filmy mimo kino sleduji stejné jako ostatni typy
nejcasteji s partnerem/kou (prvni volba 58 %) nebo sami doma
(prvni volba 42 %).

e U sledovani filmu ¢i seriali doma se spise soustiedi na sledovani
a nevénuji se dalSim ¢innostem.

[KdyZ se chcei divat na film sam,] sednu si do jiné mistnosti, prosté
zalezu si do pracovny k sob¢. A prosté pustim si to na pocitaci
tieba nebo prosté natdhnu se na gauc¢ prosté v t€ moji pracovné—
trucovng, prosté pustim si to tam. [... Jinak] vétSinou jako necham
prosté déti at’ si vyberou, na co by se chtély divat, a posoudim teda,
jestli to neni Gplnd pitomina, a se jim to snazim rozmluvit, oni se na
to potom podivaji jindy, kdyz ja tfeba nejsem doma nebo tak
[smich], anebo tak snazime se najit n¢jakej kompromis, na co
bychom se podivali spole¢né, nebo vylosujeme n¢koho, kdo prosté
ten film vybere tentokrat...” (Jaromir, 48 let)

,» VEtsinou si zalezu, zalezi [...], o jaky film jde vétSinou. Kdyz se
na to chci koukat s rodi¢ema, tak si to pustime dole v obyvaku na
televizi, ale ve vétsing pripadu ja se koukdm s anglickyma
titulkama nebo anglicky s ¢eskymi titulkama, takze si to pustim [...]
u sebe v pokoji, a vétsinou si k tomu vezmu néjaky maly jidlo, a
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potom jdu rovnou uz spat. [...] VétSinou jako doma [...] se do toho
jako dokazu asi vic ponofit do toho filmu, Ze jak jsem sama, tak
jako mé nic nerusi a jenom se fakt ponoiim do toho filmu, a potom
tieba, kdyz jdu spat, tak se mi i o tom jako zd4 obcas nebo takhle.*
(Anna, 18 let)

Divacké rozhodovani a informacni zdroje

e Jako informacni zdroj pfi vybéru filmt a seriald stejné jako
ostatni typy preferuji doporuceni od ptatel a znamych.

e Nadprimérné odmitaji Casopiseckou (96 %) a televizni (85
%) reklamu, naopak nadprumérné inklinuji k uZivatelskému
hodnoceni na databazich Csfd (44 %) — ve viech t&chto
hodnotéch zaostavaji jen za ,,technofilnimi-kosmopolitnimi®;
nejvice z typi se ridi podle Zebrickii nejlepSich titula (24 %)
a automatického doporucovani streamovacich sluzeb (23 %).

e Filmy si vybiraji Castéji podle Zanru nez tématu nebo hereckého
obsazeni nebo zemé pivodu; neni pro né dulezity rezisér/ka.

,» Vite co, jako jo, ¢teme, ja nevim, jo, noviny [...] nebo proste
Reflex nebo néjaky ¢asopisy, ktery prosté sem tam se zabyvaji
nécim takovym. [...] a nebo pouzivam, jako, zndm samoziejme
CSFD, kde je to mozné, se da najit, Ze jo, informace o filmech
relativné, relativné rychle takovejch téch novejch no...“ (Jaromir,
48 let)

,» Tak ono, hlavné tfeba koukam na ten Netflix, tak tam jsou
trailery, takze se divam na ty trailery a pokud mé ten trailer
néjakym zplsobem zaujme, tak ten film si pustim, a vétSinou
davam tak dvacet minut, pokud mé ten film do téch dvaceti minut
dokaze vtahnout do toho d¢je, tak samoziejmé koukam, pokud
zjistim, Ze to neni, tak to prosté vypnu.* (Roman, 39 let)

,» VEtsinou se podivam na trailer, o ¢em to je, abych jako ptiblizné
aspoil védéla, o ¢em ten film je nebo bude. Jinak asi vic ne,
vétSinou az po tom filmu si ¢tu néjaky ty recenze, az si udélam sviij
obrazek, tak abych nebyla jako né&jak ovlivnéna tim.“ (Anna, 18 let)

,»-..obCas hleddm v té Facebookové skuping, co tam tak lidi
doporucujou, pak si to, Ze jo, ¢tu a kdyz usoudim, Ze by jako se mi
to mohlo libit, tak to prost¢ manzel bud’ stahne nebo to n¢kde
najdem, a pak jako, kdyz méme chut’ se divat vecer... my se teda
divame vecer [...] a tak jakozZe spi$ podle toho, co mame tfeba
stazeny nebo co je n¢jakym zptisobem dostupny i tfeba na néjakych
téch jakoby internetovych televizich, tieba iPrima a tak, tak si jako
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podle toho, na co mame naladu, vybereme z téch moznosti, ktery
mame.* (Lenka, 54 let)

Sledovani filmt v kiné — navyky

e Na novy film nejcastéji ze v§ech typt pijdou obvykle do
multikina (52 %) — i kdyZ i u nich, stejné jako u vSech ostatnich
typll — ptevazuje preference tradi¢niho kina (54 %) a doméaciho
nepienosného zatizeni (62 %). Nejcasteji z typt by také zasli na
novy film na festival nebo ptehlidku (7 %).

o K navs§tévé kina maji nejsilné€jsi motivace: Pokud se
rozhodnou jit na novy film do kina, nejvice ze vSech
divackych typii je pro né diilezZité, Ze o filmu se hodné mluvi
a nechtéji ¢ekat, az bude v TV ¢i na internetu (velmi
dilezité: 24 %), Ze se chtéji pobavit mimo domov (27 %), Ze
jim kino umozni lépe neZ domaci sledovani prozit silné
emoce (30 %), chtéji dany film vidét ve Spickové kvalité na
velkém platné (41 %) a navstéva kina je pro né zpisob, jak
byt se svymi prateli (21 %).

Cast¢ji nez ostatni typy maji své oblibené kino.

e Nejcastéji ze vSech divackych typi si pred filmem kupuji
obcerstveni (pro 16 % je to typické, pro 27 % velmi typické),
po konci projekce si sednou na baru kina s partnerem nebo
prateli ¢i rodinou (pro 9 % velmi typické) nebo kino spoji
s nav§tévou restaurace (pro 15 % je to typické, pro 15 %
velmi typické).

e Nejcastéji z typi si nenechaji ujit ivodni ukazky
z pripravovanych filmi (23 %) a nejéastéji je také lakaji

,Jezdivame do multikina, bud’ do Zlina do Zlatého jabka anebo do
Olomouce. [...] Vite co, jednoduse se to spoji prosté s vyletem
jakoby, Ze jo, n¢jakou, ja nevim, veceii nebo obédem, vime Ze
prosté nebude problém s parkovanim, coz by v téch starejch
[kinech] byl, a je to zkratka takovy jednodussi no.* (Jaromir, 48
let)

,»[Jdu do kina] vylozené fakt jako za tim filmem a kdyz tfeba jdeme
jakoby spole¢né¢ s kamaradkou nebo prosté se zndmyma, tak to
kino je to primarni, a pak to pfidruzené je tfeba n¢kde kafe potom,
nebo sklenicka potom, jako fakt jako ten hlavni program toho
vecera je to kino. [...] Tfeba kdyz se jde na néjaké, ja nevim, Star
Wars nebo néco, kde ty efekty a ta hudba je fakt, jako ze [...] bez
toho by ten film, jako, Ze jo, nemé¢l takovy prosté efekt, tak to je
tieba dualezité, to se mi na tom libi., [...] Beru to asi fakt, jakoze [...]
takovy kulturni prosté zazitek, jako se jde tfeba do divadla...*
(Zuzana, 39 let)

,,Ur€ité nekoukam jako na obsazeni, protoZe obsazeni je jako
samoziejme, pokud tam hrajou jako znami herci, tak [...] se snazi
jako ta produkce o to, Ze to je zndmka néjaké kvality, ale nemusi to
byt uplné pravda, to jsem zjistil. [...] Ja jsem se podival na n¢jaky
film, kde hrajou jako opravdu i novacécei nebo herci, které neznadm, a
ty filmy jsou jako na dobré tirovni.*“ (Roman, 39 let)
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doprovodné akce jako diskuse ¢i tematické obéerstveni (pro
157 % je to typické, pro 5 % velmi typické).

,.Clovék doma jen tak nema nékolikametrovy platno, ze si to [v
king] jako 1 vic vychutna ten film, je to takovy... i ten zvuk je lepsi
nebo obraz je samoziejme lepsi, vétsi, vliing toho popcornu tomu
dodava tu atmosféru.” (Anna, 18 let)

,,Jakoby vlastné asi na novy filmy [jdu do kina], asi jako na né&jaky
star$i film uz bych jako nesla do kina. [...] Tieba to letni kino, tak
tam jako jsou to vétSinou starsi filmy, to zas jo, ale fikam to je
tieba jednou za rok.” (Lenka, 54 let)

Sledovani doma — navyky
e Na novy film se rad€ji nez v kin¢ podivaji doma, a to na vetsi
domadci obrazovce (televizor, stolni pocita¢ nebo domaci kino —
62 %), nikoli vSak na pfenosném zatizeni (notebook — 37 %) —
v tom se li8i od ,,technofilnich-kosmopolitnich®.
e U motivaci ke sledovani filmi doma vykazuji spise primerné
hodnoty (na rozdil u sledovani v king).

,INo my mame se synem takovy ritudl, Zze vzdycky si koupime
n¢jaké brambuirky nebo néjaké takové jakoze drobné obcerstveni a
nachystame si to prosté na ten sttil. Anebo si to vezmem i do
postele tieba a koukame z postele na telku. [...] Ze si to [¢lovek]
muze kdykoliv stopnout a néco tfeba ud¢lat, pak se k tomu vratit.
Ze [...] to nemusi bejt vylozeng jako soustiedéné prosté koukani
dvé hodiny, ale Ze se to da kdykoliv prosté pterusit nebo, kdyz vam
nékdo zavola nebo néco, tak je to takové jako asi... no ale... mozna
je to méné soustiedéné nebo je to prosté takové, asi clovék ma
doma takové vétsi moznd pohodli asi bych fekla.“ (Zuzana, 39 let)

,,INo tak je to prosté pro mé, jak uz jsem vlastné taky starsi, vétsi
jako pohoda, ze prosté se nemusim oblikat a prosté se vyvalim na
gauci a nemusim, jo, nemusim nikam na ¢as chodit a kdyz tieba je
zima, tma..., tak uz se mi tieba ani by nechtélo ven, tak, takhle jako
ze... je to takovy, prosté takovy pro lenochy vic, no, bych fekla.*
(Lenka, 54 let)
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Streamovaci platformy a piratstvi — preference a navyky

e Ve volném case sleduji nejéastéji z typi SVOD sluzby typu
Netflix a HBO Go (31 % denné, 28 % alespoii jednou tydné,
pouze 20 % nikdy), nejcastéji sleduji také TVOD sluzby typu
iTunes (3 % denné, 4 % alesponi jednou tydn¢, 9 % nékolikrat
do mésice).

e Dosahuji nejvyssi Cetnosti pouzivani (za icelem sledovani
filmii a serialii) u vSech pirednich VOD sluZeb, ¢eskych i
zahrani¢nich: YouTube (67 %), YouTube Premium (6 %),
Netflix (60 %), iVysilani (28 %), iPrima (27 %) a Prima
Videopiijéovna (5 %), O2TV Videotéka (7 %), HBO Go (25
%), Nova Plus (12,1 %), Google Play (9 %), Voyo (15 %).
Vyjimky, kde zaostavaji za jinym typem, piedstavuji jen novéjsi
zahrani¢ni sluzby Apple TV a Amazon prime Video, ¢eské
neplacené streamovaci sluzby zaméfené na kratka videa
TelevizeSeznam.cz/Stream a Mall.TV a specializované sluzby
Aerovod a DAfilms, kde vSude maji nejvétsi podil ,,technofilni®.

® 79 % z téch, co pouzivaji VOD sluzby, za né plati, nejvyssi
hodnoty ze vSech divackych typl dosahuji u trat nad 100 K¢
mésicne: 48 % plati 101-500 K¢, 12 % 500-1000 K¢, 2 %
1000-1500 K¢.

e Neplacené streamovaci sluzby typu YouTube sleduji Castéji nez
vétSina typt kromé ,,technofilnich®, za kterymi v tomto ohledu
vyrazng zaostavaji (30 % denng).

e 7 VOD sluzeb nejcastéji sleduji YouTube (66 %) a Netflix
(58 %).

e Nejcastéji z typu sleduji televizni vysilani na internetu (19 %
denné).

e Zahranicni streamovaci platformy umi ovladat lépe nez
ostatni typy kromé ,,technofilnich-kosmopolitnich* (sluzby
jako Netflix nebo HBO GO nejsou piilis slozité na pouzivani pro
73 % z nich).

,,N€kdy prosté pouzivam teda jiny moznosti pies ten not’as. |...]
Myslim tim tfeba ten YouTube nebo prosté to, Ze odnékud stahnu
né&jakej film anebo prosté [...] to iVysilani té Ceské televize, to
jsem si celkem oblibil. Ono to ma sice slusny, jako velky naroky na
pamét’ a na objem dat, ale zase to ma kvalitni obraz prosté a dobie
se tam hled4, nejsou tam reklamy, ze jo, na Ceské televizi a tak dal,
takze to je sympaticky.” (Jaromir, 48 let)

,.Clovék se chce trodku jako odreagovat a v podstat& jako Seské
televize tam jako vSechno opakovaly, jo, to, a nebylo to nic
zajimavého, tak v tu chvili jsem si vlastné fekl, ze bych to mohl
vyzkousSet.“ (Roman, 39 let)

,HBO GO mam a Netflix, a potom jsem chvili m¢la Apple TV, ale
to jsem né¢jak moc na to nekoukala, takze to jsem né&jak odhlésila
potom. [...] Netflix mam asi od prvniho ro¢niku, myslim, takze
2019, ja ted nevim, jakej je to rok, a vlastné tenkrat se néjak rusilo
takovyto ,,seridly online* a néjaka ta platforma, kde byly vSechny
ty seridly, na ktery jsem koukala, tak jsme fikali, ze to nebudeme
vSechno stahovat néjak pres uloz.to a takhle, Ze si prosté budeme
ten Netflix platit dohromady.“ (Anna, 18 let)

,INO, obcas mame Netflix. A pak stahujeme prosté, ono to neni jako
neoficidlni, respektive jakoby ilegélni. [...] Takze obcas stahujem a
obcas mame obdobi, kdy mame ptedplacenej ten Netflix, no. [...]
Na YouTube obcas, ale to spis jako Ze... ze tfeba mi piijde odkaz
od n¢jaky zndmy na néjake;j... Ze to ani neni film hranej, Ze je to
néjakej tteba amatérskej film nebo néjaky takovy pojednani, tak to
se obcas na YouTube podivam.* (Lenka, 54 let)
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e Ambivalentni vztah k piratstvi: celkové jsou v pouzivani
uloZist’ druzi za technofilnimi/kosmopolitnimi, ale jsou mezi
nimi nejintenzivnéjsi stahovaci nebo streamovaci
neautorizovanych Kkopii z online uloZist’ (9 % denné, 22 %
alespoii jednou tydné). Zaroven nejvice z divackych typu
odmitaji neautorizovana uloZisté, protoZe za filmy a serialy
plati na oficialnich streamovacich sluzbach (40 %); pokud
stahuji nebo streamuyji z ulozZist’, tak tituly, které nejsou
dostupné na sluzbach, které maji predplacené (23 %),
ptfipadné pouze tituly, které nejsou dostupné jinak (15 %).

e Pokud pouzivaji ulozisté, k pfechodu na placené streamovaci
sluzby by je pfiméla lepsi nabidka, snadnéjsi a rychlejsi piistup a
levnéjsi ceny.

Postoje a potieby, engagement a participace

e Nejvice z divackych typii je pro jejich divacky zazitek
dilezita strhujici akce (velmi diilezité 39 %, spise dulezité 44
%), vice nez pro ostatni typy také strach a nap¢ti a origindlni
zpusob vypravéni, nadprimérné oceni také vizualni kvality
(prace s kamerou, ohromujici zabéry), krdsnou hudbu, kostymy a
herce a zajimava témata.

e Zaujati: Nejcastéji z divackych typt se prohlasuji za aktivni
fanousky (26 %) a nadprimérné Casto i za pasivni fanousky (22
%).

e Ti z nich, ktefi se povazuji za fanousky, se nejcastéji ze vSech
typt fadi k fanouskovskym skupinam fantasy (50 %), serialy (59
%), komiksy (27 %) a akcni/bojova uméni (23 %).

e Primérné participujici: pokud se prohlasuji za ,,pasivni* nebo
»aktivni“ fanousky a zaroven se fadi do n¢které z uvedenych
fanouSkovskych skupin, vykazuji primérné hodnoty ve
fanouSkovskych aktivitach; ostatni typy pfevysuji v hodnoceni na
filmovych databazich (v absolutnich ¢islech se ovsem jedné o
jednotky osob).




Pandemie

Pomérné hodné jim vadila protipandemicka opatieni v kinech
(respirator apod. — 57 %), ale také jejich nedodrzovani (57 %),
ale v dob¢ jejich uvolnéni v roce 2021 jiz velké obavy z covidu
neméli.

Comfort viewing: nejcastéji z divackych typi béhem pandemie
sledovali filmy a serialy, které jiz znali a maji radi (66 %).

Po uvolnéni protipandemickych opatieni v r. 2021 se do kin
vraceli ¢astéji nez ostatni typy (kromé ,,technofilnich-
kosmopolitnich*): jen 32 % (nejméné ze vSech typii) neslo ani
jednou do kina po uvolnéni protipandemickych opatreni

v roce 2021.

Nejvic ze v§ech divackych typi se u nich béhem covidu
zvysila intenzita pouZivani neautorizovanych alozist’ (36 %).
Intenzita sledovani online sluZeb se u nich zvySila
nejvyraznéji ze vSech divackych typi: 64 % sleduje vice nez
pred pandemii placené streamovaci sluzby, 51 % neplacené
(YouTube). Oproti obdobi pfed pandemii se zvysil podil téch,
kteri sleduji filmy a serialy online vice neZ 5 hod. denné, z 36
% na 56 % (tim dosahli nejvyssi intenzity ze v§ech divackych
typu pred i po pandemii).

Nejcastéji ze vSech divackych typt béhem pandemie
navstivili autokino (10 %).

,INO ja jsem ani moc popravde nevédél, jestli [kina] otevieny jsou,
nejsou, to bylo tady takovy, ze jako clovek nevédel, jestli vitbec na
ty kulturni akce se mize, nemuize, jo. V tom zmatku jsme to tak
né¢jak prosté vypustili vSechno. [...] Zarovei jsme potidili tu
televizi vlastné domd, chytrou, takze tak néjak proste to trosku
nahradila. [...] spiS jakoby jako Ze bychom méli strach z ndkazy to
snad ani ne, ale jako spi$ prosté¢ nam vadily takovy ty obstrukce

s tim, Ze prosté by tam ¢lov€k mél sedét prosté v tom respiratoru, a
mél by se nechat kontrolovat a prokazovat prosté nécim a tak dal.
To zas, to jsme brali 1 jako natolik obtéZujici, ze prosté jsme fakt
jako tyhlety akce vynechali.” (Jaromir, 48 let)

,»lady pravé [...] vznikly [...] pravé ty platformy, které nam to
[kino] jakoby nahradily, ten Netflix, HBO, Ze prost¢ se ten svét
tomu tak pfizpusobil, Ze jsme méli pravé moznost si to jakoby
timto nahradit. [...] No jako nemlzu fict, ze Gpln¢ bych jako
plakala, [...], Ze by ndm zavfeli kino nebo Ze nemlizeme do kina, to
jako uplné ne. [...] neni to jako néco, co bych jako strasné
postradala...* (Zuzana, 39 let)

,INO, spi§ se mi tam [do kina] jako nechtélo, bylo tam... Ze se tam
muselo sed¢t s respiradtorem a to nebylo uplné pohodiné. Vzdycky
jsem si to radsi pustila potom doma.* (Anna, 18 let)

,ted’ka bez ohledu na covid, doma je to takovy, vlastné svym
zpiisobem pohodInéjsi. A ja zas nejsem jakoby, tieba manzel je
nevadi, protoze na ty zdi to je docela velky taky, Ze jako
nepotiebuju Gplné jako takovy, n¢jaky to velky kvalitni platno, jako
je v kiné. Ale, v tom covidu taky bych nesla, protoze prosté tam
musi byt ty respiratory, a to jako pro mé nebylo komfortni prosté
koukat se na film s respirdtorem.* (Lenka, 54 let)
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Technofilni/kosmopolitni (17 %)

Typicky technofilni/kosmopolitni divak:
JiFi studuje technickou vysokou skolu Brné, kde je ubytovan s pfitelkyni na privatu. Souc¢asné¢ ma vlastni pokoj v domé u rodic¢i v mensi obci.
Zajima se o technologické novinky, ve volném case sleduje Netflix, hraje poc¢itacové hry a uci se hrat na ukulele. Pravidelné ¢te Denik N a A2]larm.
Filmy a seridly nejcastéji sleduje s pritelkyni na notebooku a v plivodnim znéni s ¢eskymi nebo anglickymi titulky. Televizni vysilani nesleduje
vilbec. Voditkem pro ngj je doporuéeni od piatel a CSFD. Ma piedplaceny Netflix, ale filmy a seridly dostupné na jinych SVOD sluzbach nebo
zcela nedostupné v CR stahuje z nelegalnich ulozist'. Z &eskych filmi se mu libilo napt. ¥ siti, vétiinou ale ¢eské filmy a serialy nesleduje viibec.
Ma rad Marvelovky a sci-fi, ale rad se podiva i na filmy Quentina Tarantina, velmi se mu libil také seridl Hra na olihen. Béhem ruznych ¢asti dne
hodné¢ sleduje riizna kratsi videa na socialnich sitich, ptedevsim influencery, videoblogy a webserialy na Youtube. Do kina chodi pfiblizné€ 1x za
¢tvrt roku. Po znovuotevieni kin se Sel do kina podivat na filmy Duna a Neni cas zemrit, jinak sledoval filmy a serialy jen v domécim prostiedi.

Demografické charakteristiky

nejvyrazngjsi prevaha muzi (70 %)

nejmladsi (64 % do 34 let)

nejvzdélanéjsi (stfedoskolské vzdélani s maturitou nebo
vysokoskolské)

Casto Zaci a studenti (35 %), zaméstnanci (48 %)

z bohatSich domacnosti (nejmensi podil v kategorii, kterd by
meéla v ptipad¢ tizivé situace problém dat dohromady vice nez 10
tis. K¢)

tretina z mést nad 100 tis. obyvatel (nejvic z typil)

Vkusové a zanrové preference

Nejméné sleduji Novu a Primu.

Z novin a ¢asopisu si vybiraji seriéznéjsi, naro¢né;jsi tituly
(nejvyssi hodnoty z typt: iRozhlas, Denik N, A2larm, Echo 24,
zahrani¢ni noviny, naopak nejnizsi u bulvaru).

Nejvyraznéji kosmopolitni divacky vkus: nejnizsi zajem o
¢eské a vysoky zdjem o zahrani¢ni hrané filmy a seridly (USA a
Evropa, minoritné téz Asie).

,»a pritel [...] fik4d mi, hele ten Papirovej diim, to chei vidét, no a
pak s tim vlastné pfiSel, Ze uz to jako stahnul, a on si to Sel pustit, ja
to ted’ko slysim, ze jo, fikdm: ,co to pustil?‘, a ja fikam: ,to se
divas jako beze mé&?‘ Takze jsme se na to zacli divat spolu, no a ja
se fakt nemohla od toho odtrhnout [...,] protoze jsme to méli fakt
cely postahovany, kromé ty paty série, na tu jsme néjak cekali
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Z filmovych zanrG preferuji sci-fi a fantasy, dramata, naopak
nevyhledavaji romantické, hudebni a détské, jsou vlazni ke
komedii a krimi; nejvys$si hodnoty ze vSech typa vykazuji u
artovych.

Vidéli a kladné hodnoti zahrani¢ni mainstreamové artové
filmy (Parazit, Tenkrdt v Hollywoodu) a zahraniéni serialy
typu quality TV (Narcos, Hra o triiny, Hra na oliher).

P1iliS nesleduji eské pokusy o quality TV (Zrddci, Bezvédomi)
ani serialy s vefejnopravnim poselstvim (Ochrance), ale pokud je
prece jen vidéli, hodnoti je kladné€.

Nevidéli nebo ani neznaji ¢eské komercéni komedie, pohadky
a serialy, stejné jako zahrani¢ni soap opery a lehké krimi (a
pokud vidéli, hodnoti je nejniZe ze vSech typi).

Z &eskych filmi je zajimaji pouze dokumenty a
mainstreamové artové (Viastnici, Prezident Blanik, V siti).
Nejvice znaji a ocefiuji americké reZiséry mainstreamové
artovych filmu (Tarantino), nejméné z typt naopak znaji
¢eské komercni reziséry (Troska, Renc). Okrajové artové
tviirce stejné jako ostatni typy znaji jen minimalné, ale pokud
ano, jejich tvorba se jim 1ibi (Almodévar, Bergman, Fellini,
Pawlikowski).

Nejvice z typi inklinuji ke (kratkym) online formatim (34 %
nejcastéji na internetu sleduje videoblogy, YouTubery
influencery, 39 % kratka zabavna online videa jako
webserialy, videoklipy, trailery a sestiihy, 44 % kratka
poucna videa).

Nejaktivnéjsi sledovaci YouTuberi a influenceri (33 %
alespoii jednou tydné), podcastii (28 % alesporn jednou
tydné), erotického online obsahu (36 % alesporti jednou
tydné) a hraci online her (33 % alespoii jednou tydné).

myslim, a ta pak vysla, a to nevim, jestli jsme to dokoukali na
Netflixu, a nebo na tom...“ (Martina, 24 let)

,» Tak seridly vétSinou — davam tomu vétsi Sanci nez u téch filma,
ale jako i seridly si vybiram, ale ty filmy vic z toho diivodu, ze

a vétSinou se ty filmy prosté Casto opakujou, Ze maji tu samou
zapletku, ten samej vzorec toho chovani téch postav tieba, takze uz
spis... po originalité jdu.” (Matgj, 17 let)

,»V podstaté nejcastéji [se divame] by se dalo fict asi na zahrani¢ni
sitkomy, to je asi nejcastéjsi ze zabavnyho stylu. Nebo
védeckofantastické sci-fi, tenhle ten druh, to je asi to nejcastéjsi.
Jako v podstaté vSechno, ale tohle jsou jako ty nejoblibenéjsi,
prosté na relax vyslovené.“ (Ladislav, 37 let)

,Jako tfeba starsi cesky filmy, tak se kouknu rada, kde je tieba jeste
Sovak, Janzurova a takhle, i ty komedie jako jo, to opravdu je
takovej Cistej, vtipnej humor, ale ted’ je to... nékdy pfitdhne moc za
vlasy, no, a hlavng, ja nevim, no, prost¢, n¢jak me to neoslovuje
moc...“ (Ivana, 54 let)
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Obecné medialni navyky — vztah ke kinu, TV a internetu, kulturni kapital

nejintenzivnéjsi uzivatelé internetu (96 % denné nebo témet
denng¢)

technofilni: nejvyssi pocitacova gramotnost (96 % rozhodné
nebo spise nesouhlasi s tvrzenim, ze pocita¢e neumi piilis
pouzivat) a schopnost samostatné vyhledavat videoobsah
online (92 %); nejvyssi zajem o technologické novinky (67 %)
Nejcastéji hraji pocita¢ové hry (53 % Casto nebo obcas).
intenzivni sledovani hranych filmu a seridli online

Peclive si vybiraji, na co se budou divat (86 %).

Nejméné intenzivni divaci tradi¢ni televize: nejméné sleduji
televizni vysilani (41 % zfidka nebo nikdy), nemaji

oblibeny televizni kanal (49 %) a nepraktikuji sledovani
televize jako kulisy (73 %), zvlasté kdyz tam bézi néco, co se
jim nelibi (92 %); nejméné¢ sleduji televizni zpravy a zabavni
televizni porady (reality show, talk show apod.).

Do kina a divadla chodi, ale spise ztidka (52 %).

Vice ¢tou knihy.

Kosmopolitni: nejvice z typt preferuji filmy v piivodnim znéni
s Ceskymi (37 %) nebo anglickymi (25 %) titulky.

,,Chcei uz jako del$i dobu do toho 4D kina, jako vyzkouset, takze
urcité tam nékdy pljdu.* (Martina, 24 let)

V [...] klasicky televizi v podstaté z devadesati procent... bud’
zpravodajstvi a nebo néjaky cestopisny, spis vzdélavaci, ale
vicemén¢ vSechno v tomhle tom okruhu, zpravodajstvi, vzdélani
nebo védecky a podobny véci. Na ¢esky véci se nedivam, tieba
jako na Ceské seridly a podobny véci. [...] [Témi vzdélavacimi
myslim] dokumentarni nebo na CT Art, jak byvaji riizny véci
védecky nebo umélecky.“ (Ladislav, 37 let)

,Nejcastéji to [dokumenty] sleduju dnes v televizi pies internet,
jako samoziejmé pies YouTube, pfes my oblibeny kanaly.*
(Ladislav, 37 let)

Technicka zafizeni

Nejvice z typi sleduji celovecerni filmy na notebooku (prvni
volba ze ¢ty moznosti: 40 %), stolnim pocitaci (prvni volba
ze CtyF moznosti: 13 %), smartphonu (prvni a druha volba ze
¢tyr: 18 %) a domacim Kinu (prvni volba ze ¢tyF moZnosti: 3
%).

Nejméné ze vSech je sleduji na televizoru z televizniho
vysilani (u sledovani na televizoru z internetu maji naopak vyssi
hodnotu).

»[Na filmy se bézné divam] [d]oma, na pocitaci teda ted’ko, no [...

v ty posteli.” (Ivana, 54 let)

,,Jo[, mam domaci kino]. Nebo na pocitaci, se Zenou jako doma.
KdyZ su sam, tak na kompu samoziejmé.* (Ladislav, 37)
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Socialni praxe a piiposlechové aktivity

e socialné zaméreni: Nejcastéji ze vSech typi chodi do kina
s partnerem/kou (94 %), prateli (64 %), sourozenci (13 %) a
rodici (12 %).

e (elovecerni filmy mimo kino sleduji stejné jako ostatni typy
nejcasteji s partnerem/kou nebo sami doma, mén¢ ¢asto nez
ostatni typy s détmi (kromé¢ ,,vlaznych medidlnich konzumentt*),
Castéji nez ostatni typy s rodici, se sourozenci a s prateli.

e U sledovani filmu ¢i seriali doma se spiSe soustiedi na sledovani
a nevénuji se dal§im Cinnostem.

,»| Do kina chodim] Bud’ s rodi¢i nebo s rodici a se sestrou nebo
tieba s bratrancem, jesté se spoluzaky...“ (Mat¢j, 17 let)

,INo tak nachysta se [k domacimu sledovani filmu] obcerstveni,
popcorn, bramburky, néjaky salaty a ¢lovek se kouka.” (Ladislav,
37 let)

Divacké rozhodovani a informacni zdroje

e Jako informacni zdroj pfi vybéru filmt a seriald stejné jako
ostatni typy preferuji doporuceni od ptatel a znamych.
e Nejvice odmitaji televizni (96 %) a venkovni reklamu (98 %).

Nejvice z typt se orientuji podle Csfd (53 %).

e 'V porovnani s ostatnimi typy se vice fidi automatickym
doporucovanim streamovacich sluzeb (nebo si to vice
uvédomuji).

e Filmy si vybiraji Castéji podle Zanru a tématu nez hereckého
obsazeni nebo zem¢ ptivodu.

,» Tak, ja nevim tieba jsem ted’ko... v posledni dobé to [byla] Pycha
a pfedsudek a Rozum a cit, takze i takhle tfeba podle ty autorky. A
vlastn¢ vidite tfeba néco, a podle toho se rozhodnete. Anebo s
dcerou néjaky ty stary divadelni pfedstaveni, ze jsme koukaly na
YouTube, Ze se nam to libilo.” (Ivana, 54 let)

,» Tak prvni podle téch recenzi jeste, na CSFD, to se divam vétsinou
pted tim, nez na ten film podivam, nebo kdyz je n¢jaké
pokracovani néjakého filmu, ktery jsem uz vidél tak, tam plus
minus vim, jestli se mi to libit bude nebo ne. Anebo tieba
doporuceni kamaradi a znamych.* (Mat¢j, 17 let)

Sledovani filmt v kiné — navyky

e Na novy film ¢astéji nez ostatni typy (kromé ,,intenzivnich* a
»televiznich®) pijdou do kina, a to radé€ji do jednosalového
tradi¢niho (52 %) nez do multikina (42 %).

e Pokud se rozhodnou jit na novy film do kina, je pro né¢ dilezita
Spickova kvalita projekce na velkém platné.

e Je pro né dilezitéjsi vybér konkrétniho filmu nez vybér kina
a prili§ je nelakaji navstévy barl a restauraci po piedstaveni.

,,Jako urcité do toho kina pljdu, to jako netikam prosté, Ze ne.
Nékdy zase znova, ale musel by to byt néjaky film, ktery by mé
fakt zaujal, fekla bych si: jo, tak na n¢j ptijdu do kina a chci ho
vidét v tom kiné€.“ (Martina, 24 let)

,,piimo jako ve mésté¢ mame kino, ale ono vzdycky vysila ty filmy
az po premiéfe, tieba klidné az rok po premiéte, takze tady do kina
nechodime piimo v naSem mésté, vzdycky odjizdime do [...], to je
deset kilometrti od nas [...], kde je to kino zrekonstruované a
vzdycky je to na premiéru, kdyz je ten film uvedenej, to je takové
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klasické méstské kino, neni to nic extra velkého, neni to tieba ten
Cinestar naptiklad.* (Mat¢j, 17 let)

Sledovani doma — navyky
e Na novy film se rad€ji nez v kiné divaji doma, bud’to na vétsi
domaci obrazovce (televizor nebo domaéci kino — 62 %), nebo na
pfenosném zatizeni (notebook — 43 %).

,»INo tak, vétSinou to je tak, Ze prosté pustime film s pfitelem vecer
a ja jest€ vlastné [...] vZzdycky jesté predtim tak uvaiim jidlo, takze
je to takova jakoby, jak to fict jako troSicku, jako Ze to je

tieba tu Marvelovku jo...o ktery vime Ze, Ze bude tieba jako dobra.
Takze vlastné si k tomu jest¢ ddme dobry jidlo a je to takovy
jako...trosku takovej jako zazitek no a tak... tak jindy tak tfeba, ze
se n¢jak nudime nebo...tak si pustime néjakej film a u toho teda
jsme tieba na telefonu.” (Martina, 24 let)

,»Spis viceméné, kdyz ten film néjak zaujme, tak clovek chee vedét,
7Ze jo, jak to bude pokracovat. A vétSinou, kdyz to teda nezaujme do
néjakych dvaceti, dvaceti péti minut, tak asi nema moc smyslu na
to koukat.” (Ivana, 54 let)

Streamovaci platformy a piratstvi — preference a navyky

e Ve volném case sleduji Castéji nez vétsina typti SVOD sluzby
typu Netflix (18 % denné, 30 % alespon jednou tydn¢ — vice je
sleduji pouze ,,intenzivni divaci®, ktefi maji nad ,,technofilnimi-
kosmopolitnimi‘ naskok v pouzivani Netflixu a jesté vice HBO
Go).

® 66 % z téch, co pouzivaji VOD sluzby, za n¢€ plati (ptedstihuji je
wintenzivni divaci®“ — 79 %), 61 % do 500 K& mési¢né.

e Nejcastéji ze vSech typi sleduji neplacené streamovaci sluzby
typu YouTube (42 % denné, 37 % alespoi jednou tydn¢)

e 7 VOD sluzeb nejcastéji sleduji YouTube (66 %) a Netflix (58
%).

e Casto také stahuji nebo streamuji neautorizované kopie z online
ulozist’ (48 % alespon jednou do mésice)

,» 10 jsme s pritelem koukali vlastn€ na ten jeden seridl a my jsme
chtéli uz vidét [...] ze vydali vlastné dalsi sérii, nebo jak to bylo, a
ona nebyla néjak ke stazeni, a vim, Ze jsem se to prvn¢ udélala ten
Netflix jenom vlastné na tu zkuSebni dobu, Ze jsem fikala:
kouknem tady [na] to, a pak to jako zru$im, ze to nepotiebujeme, a
pak vlastn€ jsme tam jesté objevili dalsi seridl, tak j& fikdm, no tak
ten Netflix nechame, tak uz jsme si ho nechali no.* (Martina, 24
let)

,» Lak jako vétSinou takhle ty filmy [...] se daji vlastn€ sehnat na
tom internetu, takze se pak divame vlastné jako doma no.*
(Martina, 24 let)

,2Momentaln¢ vétSinou Netflix, plus obcas jeste¢ HBO Go se
podivam. A obcas jesté Apple TV+, ale tam tak Casto ne, to je fakt
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e Zahranicni streamovaci platformy umi ovladat nejlépe ze
vSech typi (sluzby jako Netflix nebo HBO GO nejsou prilis
slozité na pouzivani pro 79 % z nich).

e Nejvyraznéjsi sklony k piratstvi: dosahuji celkové nejvyssich
hodnot ze vSech typii ve vyuZivani neautorizovanych uloZzist’
(76 %), byt’ tuto ¢innost nejcastéji odiivodiiuji nedostupnosti
tituli na placenych sluzbach.

e Pokud pouzivaji ulozisté, nejcastéji z typi uvadéji, Ze
diivodem piratstvi je nedostupnost z legalnich zdroji (velmi
dilezity duvod pro 39 %). Naopak nejméné dileZitym
motivem jsou pro né obavy z plateb pies internet. Pomérné
vysokou motivaci jsou také uspory (je to levnéjsi nez placené
sluzby).

e Pokud pouzivaji ulozisté, k pfechodu na placené streamovaci
sluzby by je pfiméla lepsi nabidka, snadnéjsi a rychlejsi piistup a
levnéjsi ceny.

jako jednou za Cas, a asi jednou za ctvrt roku tfeba kino.* (Matg;j,
17 let)

,» 12 vy jste fikal Ze nemate pfedplaceny ty oficidlni sluzby, ze jo,
ani Netflix, HBO Go. A pro¢ to nemate pfedplaceny, nebo pro¢ vas
to nelaka nic¢im?

Ladislav: No protoze mi vadi, Ze je viceméng¢, feknéme, ja4 nevim
osm az deset takovejch poskytovatell, a feknéme, Ze u kazdého
poskytovatele zase je néjakej unikatni serial nebo néco, co bych
chtél sledovat a neni moZznost to sledovat...a pak navic tfeba Netflix
a jiny maj tfeba jenom varianty tfeba americky nebo zahrani¢ni, a
ten serial stejnak se u nas vubec nevysila, takze to ani mozny
legéln€ sledovat neni néktery véci, tak z toho divodu. Kdybych
chtél [vidét] vSechno, co chcu, tak bych musel mit téch sluzeb treba
deset piedplacenejch, ze neni jedna univerzalni sluzba, kterou by si
clovek zaplatil, a mohl sledovat vSechno, co chee...” (Ladislav, 37
let)

Postoje a potieby, engagement a participace

e narocnéjsi, esteticky zaméreni: Nejméné z typi je pro jejich
divacky zazitek dilezité, aby ve filmech a serialech hrali
krasni lidé ¢i znami herci, aby mezi postavami panovaly
hezké vztahy, aby film mél hezky konec a obsahoval laskavy
humor. NejdileZitéjsi je pro né naopak vizualni zazitek.

e zaujati: Sviij vztah k oblibenym filmiim a serialiim oznacuji
nejcastéji z typi jako ,,pasivni fanousek* (30 %) a Castéji nez
ostatni (kromé ,,intenzivnich divaki*) jako ,,aktivni fanousek*
(15 %).

e Pokud se prohlasuji za ,,pasivni* nebo ,,aktivni* fanousky
(celkem 45 %), nejéastéji ze vSech typu se radi
k fanouskovskym skupiniam technicky naro¢néjsich a
maskulinnéjSich Zanra pro mladé: sci-fi (47 %), anime (17
%), kyberpunk (11 %), po€itacové hry (40 %). Nejméné ze

,» Tak jesté, kromé téch dokumentarnich filma, tak naptiklad, jako
pravé ty sci-fi, fantasy jesté, a obcas jako, ale to je zfidka,
animovanej film, kdyz [...] ma tfeba origindlni animaci, [...] neni
to tfeba typicka animace jako od toho Disneyho, a zaroven ten
ptibch, a ma teba i n¢jakej jako hlubsi podtext. [...] Hm, tak ty
dokumentarni [prezentuji] néjaké jako védomosti a poznatky [...].
Celkove¢ jako o nasem svéte a o riiznych...prosté o ptirodé
napiiklad, a tak jako vSeobecné...vSeobecny znalosti... [...] Ty sci-
fi to je vyloZené, a fantasy teda taky, tak to je prosté tak na
odreagovani a relax vylozZené, néco Gplné jiného, co neni z naSeho
svéta...takze jako rozsifeni tieba predstavivosti.“ (Matéj, 17 let)

,,V prosinci jsem byl na novém Spidermanovi. [...] to pted¢ilo jesté
ocekavani, ktera jsem jakoby, od toho mél. [...] Tim spojenim téch
ptedchozich, vlastné té predchozi trilogie, a to je dvoudilné, toho
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vSech naopak k lehkym, ,,Zenskym* a na starsi publikum
zamérenym Zanrum: filmy pro pamétniky, reality show.

e participujici: pokud se prohlaSuji za ,,pasivni* nebo ,,aktivni‘
fanousky a zaroven se fadi do n¢které z uvedenych
fanouskovskych skupin, vykazuji vyssi hodnoty
v participativngj$ich fanouskovskych aktivitach (byt
v absolutnich ¢islech se jedné o jednotky osob); mirné je
ptedstihuji jen ,,intenzivni divaci“. Nejvice z typl se u€astni
hrani videoher na motivy filmt, diskusi s pfateli na internetu,
poslechu soundtrackii, hodnoceni, hlasovani a divacké recenze na
databazich, aktivit online fanouskovskych skupin, hrani RPG
(naopak nejvice odmitaji besedy s herci a tviirci — ¢innost
typickou spiSe pro starsi fanousky).

Amazing Spiderman, Ze tam byli ti herci v podstaté vSichni tfi, ti
predstavitelé toho Spidermana, je to takové jakoby dobré
propojeni, a tim, ze prosté takové ty filmy od toho Marvelu, i
serialy teda, tak mam docela jako nakoukané, tak vétSinou ty filmy
mi né&jak sednou no...“ (Matéj, 17 let)

Pandemie

e Po uvolnéni protipandemickych opatieni v r. 2021 se do kin
vraceli nejéastéji z typii: 45 % chodi do kina stejné ¢asto jako
pred covidem.

e Vice nez ostatni typy (kromé ,,intenzivnich divaka*) se u nich
béhem covidu zvysila intenzita pouzivani neautorizovanych
ulozist’ (35 %).

e Neméni preference: nejméné ze vSech typii se béhem covidu
priklonili k oddechovym Zanrim.

e Intenzita sledovani online sluzeb se u nich zvysila vyraznéji nez
u vetSiny ostatnich typd, ale jen ve dvou nejvyssich urovnich (5—
8 hodin tydné a vice — celkem 46 % oproti 27 % pted covidem).
Ptedstihuji je pouze ,,intenzivni divéci®.

,»V kin€ vylozen€, nevim, co by to muselo byt za typ [Ceského]
filmu, aby mé¢ to jako do toho kina pftildkalo pfijit...protoze
vétSinou uz prosté fakt jenom ty zahrani¢ni, naposledy vlastné v
king, co jsem byl na ¢eském filmu, tak to bylo, jesté nez zacala
jako pandemie, zacal covid, a to jsem byl pravé na V siti, na
dokumentarnim filmu. [...] hodné se o tom mluvilo, zajimalo m¢
toto téma.* (Mat¢j, 17 let)
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Televizni divak (24 %)

Typicky televizni divak:

Eva je zaméstnankyni ve statni spravé a blizi se dlichodovému véku. Domécnost ¢aste¢né sdili s partnerem, ale kazdy ma své vlastni bydleni. Déti
ma odrostlé a ziji v jiném mésté. Ve volném cCase rada sleduje televizni vysilani na svém star§im televiznim pfijimaci, rada si obcas piecte né¢jakou
knizku, ob&as se s partnerem vypravi na vylet po CR, nejéastéji nékam do ptirody. Nelakaji ji navitévy divadel, koncertii ani vystav. Cte pravidelng
na internetu Seznam zpravy. Sleduje pfedevsim kanaly CT, véetné CT Art. Filmy a serialy na internetu nesleduje viibec, nema piedplacenou zadnou
SVOD sluzbu a nesleduje ani kratkd videa na YouTube. Nestahuje zadné potady z nelegalnich tlozist. Ma rada historické a zivotopisné filmy a
také dokumentarni filmy. Libily se ji filmy Viastnici, Zeny v béhu a seridl Ochrance, ma rada filmy pro pamétniky. Zahrani¢ni filmy ani seridly
prili§ nesleduje, ale velmi se ji libil film Bohemian Rhapsody, protoze ma rada pisnicky skupiny Queen, které poslouchala v mladi. Kdyz se
rozhoduje, na co se podiva, nejvice ji ovlivni doporuceni pratel a rodiny a televizni upoutavka. Nejvice u filma a seridlii oceni laskavy humor,
pcknou hudbu a informace o zajimavych tématech a lidech. Od zac¢atku pandemie v kiné€ nebyla, trpi astmatem a vadi ji nutnost mit nasazeny

respirator, ma soucasn¢ i mirné obavy z covidu.

Demografické charakteristiky

e mirnd ptevaha zen (60 %)

e vétSinou ve veéku 45-74 let, oproti jinym skupindm je zde
nejméné divaki ve vékové kategorii 15-34 let s vyjimkou
vlaznych medialnich konzumentu

e nejcastéji sttedoskolské vzdélani bez maturity (42 %) nebo
s maturitou (36 %)

e vétSinou zaméstnanec (52 %) nebo diichodce (36 %), oproti
jinym skupindm je zde nejméné studenti, Zaku a ucnua (0,7
%) a lidi na rodicovské dovolené a v domacnosti (2,3 %)

e VétSinou neziji v domacnosti s détmi, coZ je v mnoha ohledech
odliSuje od ,televiznich divakl — rodicii

Vkusové a zanrové preference
e V televizi nebo na internetu sleduji nejvice ¢eské hrané filmy
(75 %), televizni zpravy (69 %) a ceské televizni serialy (64
%).
® Z televizich kanali sleduji nejcastéji (87 %) ze vSech skupin
Ceskou televizi (kanaly CT1, CT2 a CT D), 44 % sleduje CT

,»INejradsi mam nejradsi mam opravdu néjaky takovy ty valecny
filmy. Né&jaky dramata néjaky spise, ne horory, ale spis§ n&jaky, jak
oni to maj, n¢jaky thrillery nebo néjaky takovyhle véci, hodné
detektivky a ze serialti viceméné zas n¢jaky takovy ty krimindlni
seridly, néjaky ty detektivky, jo, nebo komedie néjaky komedialni
celkem, to nas taky bavi. [...] Bondovky urcité ne, ja si... tieba
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24 a 20 % sleduje CT Art. Oblibenost viech téchto kanalti tuto
skupinu odliSuje od ,.televiznich divaka — rodici*. 80 % sleduje
kanaly televize Prima a 75 % kandly televize Nova.

Nejméné ze vSech sleduji jednotlivé kanaly HBO a Cinemax
(pouze 2,1 %) a placené kanaly zamérené na déti (Disney
Channel, Cartoon Network, Minimax, Nicktoons — 0,7 %).
Erotické kanaly sleduje jen 0,9 % této skupiny.

V televizi ¢i na internetu sleduji nejméné ze vSech skupin
videoblogy, youtubery, videa influenceru a slavnych osobnosti
a kratka zabavna online videa (webseridly, domaci mazlicky,
videoklipy, trailery).

Maji radi ¢eské filmy (94 % je ma rado, 67 % velmi rado).
Ceské serialy maji nejradéji ze viech skupin

Oproti ,televiznim divakiim — rodi¢cim* vyraznéji nemaji
radi zahrani¢ni seridly a prili§ ani zahranié¢ni filmy.

Z 7anru maji nejradéji komedie, byt’ 0 néco méné nez
»televizni divaci — rodice®. Stejné tak maji méné radi nez
»televizni divaci — rodic¢e* dramata, thrillery, horory, akéni
filmy a dobrodruzné filmy. Velmi neradi maji sci-fi, fantasy,
mysteriozni, animované (v kontrastu s ,,televiznimi divaky —
rodic¢i®), adaptace komiksii. Maji ale oproti nim vyraznéji
radi dokumentarni filmy a historické a Zivotopisné filmy.

Z filmt vétsinou vidéli Zeny v béhu, Viastniky & Bohemian
Rhapsody, nevidéli Tenkrat v Hollywoodu, Anette, Parazit,
Dadlava a Duna.

Ze seriali vidéli nejvice ze vSech skupin Ochrdance (42 %) a
témér dvéma tretinam z téch, kteri ho vidéli, se libil. Jen

10 % ovSem vidélo seridl Zrddci.

Neznaji prili§ originalni serialy Netflixu, pokud je ale vidéli,
tak se jim spiSe libily. Méné jich také sleduje Simpsonovi a
SpongeBoba v kalhotach.

mn¢ osobné se hodné libi takovy ty star$i kriminalky, mné se
hodné libilo Misto ¢inu. Tady ty némecky jo... [...] Takovyhle spis
starsi star$i véci, Profesionadlové a takovyhle véci.” (Petr, 49 let)

,Devadesatky. K tomu bézely i dokumenty, takze to je jako bylo
docela dobry, no. [...] Vite, to je ta doba, kdy prost¢ ja 64. ro¢nik,
zZe jo, takZe to vlastné pfisla revoluce a vlastné v téch
devadesatkach, ja nevim, mné bylo 25 v osmdesatym devatym,
kdyz to bouchlo. [...] V ty dob¢ jsem jest¢ byla svobodna. [...] A
je pravda to, ze prosté si to ¢loveék vSechno ozivi znova. Co se délo,
ty orlicky vrazdy, nebo ted” davali vlastné od toho Svobody
Vrazedné stiny. Jo, to bylo takovy, to je vSe, nebo ty Sametovi
vrazi, jo? Jako kdyz si to vezmu, tak co vlastné¢ se d¢lo. Jako ja
vim, Ze to je, Ze na vas jde hrtiza z té televize, ale jako takovy
zajimavy, no, zajimavy mné to pfijde. [...] Ja teda jako uplné uplné
nejvetsi zazitek [...] byl Sarlatdn. To mé prosté od zacatku prostd
posadilo. [...] a to vam bézely myslenky, jo, a [...] tenhleten film
m¢é dostal. [...] ne s tou moci, spis to ptikoii, co bylo okolo, ze jo.
On vlastn¢ 1¢¢il kohokoliv, a pak v téch padesatejch letech vlastné
to skoncilo, Ze jo [...,] jakoze prosté to piikoii a vlastné€ da se fict, i
ten jeho homosexudlni vztah, jo. [...] no nebylo to jednoduchy pro
néj. [...] JA mém rada [...] 1 tfeba psychologicky filmy. Tteba, ja
nevim, ty kriminalky, ale i tfeba oddechovy takovy ty slataniny
oddechovy jo. Ale nevim, jako dévali Slune¢nou, kdyz vezmu
serial, jo, nebo ted’ davaji néjakyho toho Ducha. To je sice jakoby
kriminalka, ale takova odleh¢ena.* (Renata, 57 let)

,Hodn¢ cestopisy [se mi libi], ptfirodoveéda nebo o ptirode,
ptirodovédny véci taky. No a pak teda spis takovy faktograficky,
nebo jako byl ten Karel Gott, nebo né&jaky historicky udalosti, které
se staly, tak to me taky zajima. [...] ale tfeba film Toman se mi taky
libil, to je taky, to taky mi pfiSlo, Ze prosté€ je Gzasny, Ze to nékdo
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e Z reziséru znaji nejvice ze vSech skupin Zderika TroSku, Jana
Svéraka a Filipa Rence, z nichZ nejradéji maji filmy Jana
Svéraka (72 % jej ma velmi rado). Ze zahrani¢nich znaji nejvice
Woodyho Allena a Quentina Tarantina, dale pak Federica
Felliniho a Ingmara Bergmana.

dokazal natocit na zdklad¢ n€jakych historickejch prosté podkladi,
udalosti, ze?* (Marie, 64 let)

,,Jako nemam moc rada detektivky, to se ptiznam, nebo
kriminélky, takovy ty hodné krvavy, co jich je ted’ka stra$né¢ moc.
Tak to mi jako nepftijde Gipln€ nejvhodnéjsi. [...] No prosté je to
takovy brutalni. Asi je to tfeba ze Zivota nebo, ale pfijde mi to...
misto, aby ty lidi jako se pobavili, tak Ze jo, prosté jenom krev,
brutalita, stfelba. Takovy jako... pro mé to nepfinasi jakoby nic, jo.
Kdyz jsou néjaky rekonstrukce tieba kriminalnich ptipadd, tak to je
zajimavy. Ale prosté jako ty americky seridly a tak, to je k
nepouziti.“ (Marie, 64 let)

,Hlavné tak, nejlepsi komedie jsou ze 60. let, vlastn¢ 70. let. Jak se
[...] to¢ily opravdu dobré komedie [...] Neni to tak blbé, jak ted’.

[...] jakoze tam nejsou hloupé vtipy, ze vam pfijde ten humor
takovy pfirozeny. [...] neni tak pfisprostly a neni prosté ani to
potieba a tieba nékteré véci si tam ¢lovek domysli, ale je to délané,
lepsi. [...] Takto, kdyZ je dobry seridl, tak to se divam. [...] ja se
nedivam na Novu, nedivam se na Primu, kde jsou seridly, prosté to
je o ni¢em, a navic to je ptil hodiny seridl a ptl hodiny reklam, coz
me teda... kdyby byla reklama jednou dvakrat, ale to by jesté Slo,
ze si ¢loveék odskoci a toto. Tak prosté, tak jsem si to zprotivil, Ze 1
kdyby byl ten serial jakykoliv, tak jakmile je na Nové nebo na
Primé, kde jsou reklamy, odmitam. Ur¢ité Eeské serialy na CT1
nebo na CT2 [...], kde se to nepferusuje, tak proto. Ale byly tam
pekné tady ty Devadesatky a ptredtim to Prvni oddé€leni. A takhle,
to byly seridly, které jsem sledoval.* (Oldfich, 76 let)
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Obecné medialni navyky — vztah ke kinu, TV a internetu, kulturni kapital

Oproti jinym skupindm je zde malo lidi, ktefi se divaji ¢asto na
filmy online (5 %) a na serialy online (7 %).

Vice nez vSechny ostatni skupiny se vSak divaji na televizi
casto (79 %) a naopak zde neni nikdo, kdo by se na televizi
nedival nikdy.

Nejméné ze vSech skupin se vénuji hrani pocitacovych her,
hrani na hudebni nastroj a nesleduji ani souc¢asné vytvarné
uméni.

Z novin a zpravodajskych serverii ¢tou nejvice Seznam zpravy
(40 %) a Novinky (26 %), cela Ctvrtina vSak zadné noviny a
zpravodajské servery necte.

Zastupci této skupiny nejméné ze vSech (po ,,vlaznych
medialnich konzumentech*) sleduji youtubery, influencery a
celebrity — 75 % je nesleduje nikdy.

V této skupiné je nejméné lidi, ktef'i by poslouchali podcasty
denné (0,9 %) ¢i alespoii jednou tydné (1,9 %).

Nejméné ze vSech skupin sleduji eroticky obsah (70 % ho
nesleduje viibec).

69 % obvykle sleduje novy film na domacim nepienosném
zarizeni. Témér dvé tfetiny by se na novy film podivaly

v tradi¢nim kiné, méné nez tietina by zvolila multikino.
Nejméné ze vSech tuto skupinu bavi seznamovat se

s technologickymi novinkami a spole¢né s vlaZznymi
medidlnimi konzumenty také neumi pouZit VPN ke sledovani
online sluzby nedostupné v CR.

Celovecerni filmy nebo seriily nikdy nesleduji sami

v dopravnim prostiedku ani sami nebo s kolegy v praci.

,.kdyz to feknu blbé, ja se vétSinou dostanu k televizi az vecer, tak
je to takovy to — abysme na néco koukali, Ze jo? [...] no my s
manzelkou sednem, koukéme se na filmy. Kdyz teda neberu
sportovni pienosy, na ty se musim koukat sam, to manzelka
nesdili.” (Petr, 49 let)

,Ja tieba se hodn& koukam na CT 24, jo. Ted’ s tou vélkou tak to
trochu omezuju, jo, protoze to je jako, docela mé to dostava.
Nejvic jako ne to, Ze val¢i, Ze je rozbombardované mésto, to je
taky hriza, ale spi$ ty mamy s téma détma.* (Renata, 57 let)

»--Ja délam na pocitaci jiné véci, tfeba pracuju tady pro jeden
soubor pévecky, [...] anebo j& se zabyvam tady zahradkou, tak
hledam tfeba néco ze zahradky, a pak mé to pfestane bavit. Uz toho
mam dost, tak si pustim tfeba film.“ (Oldfich, 76 let)
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Technické zatizeni
e (elovecerni filmy nejcastéji sleduji na televizoru z televizniho
vysilani (69 %), oproti jinym skupiniam témér viibec
nepouzivaji smartphone, stolni pocitac, tablet ani domaci
kino.

,INo [divame se] v obyvaku doma s manzelkou. V obyvéku na
televizi klasickou no. [...] obcas si stthneme néco z netu, nebo
pustime néco pres pies jutubko nebo takhle. [...] to uz je v televizi,
my to mame pfipojeny na internet, takze se to da pustit pfimo
jakoby nazivo, kdyz to feknu takhle.“ (Petr, 49 let)

,» Lelevize, youtube nebo opravdu to jde propojit [...,] takze vlastné
on [mlj muZ] si z toho pocitace, pokud si nékde néco stahne, takze
se to vlastn¢ da i na tu televizi jako dat jo.“ (Renata, 57 let)

,»Sleduju na tom, co jsem fikal, ten Film Europe, tam jsou cizi
filmy, které nejsou dabované a je tam plno... Vlastné mame satelit,
kde je, ja nevim, sto stopadesat programu a tyto, t€chto filmovych
tam mame minimalné deset. Ale tam jsou prosté filmy tfeba pro
mladé, které mé viibec nezajimaji. [... Co me zajima,] to jsou
prevazné takové ty psychologické anebo divné, zaroven tieba o
ptisté¢hovalcich, jaké maji problémy nékde. A krasné filmy jsou
tieba Svédskeé, norské, francouzské. Tam jsou filmy, které asi sem
do kin viibec nejdou. To se prosté jenom na tom satelitu objevi, ale
je to jenom s titulkama.* (Oldfich, 76 let)

Socialni praxe a piiposlechové aktivity

® 65 % sleduje film a seridly doma nej¢astéji s partnerem ¢i
partnerkou. V kin¢ sleduje filmy nejcastéji s partnerem ¢i
partnerkou 91 %, s détmi 55 %.

e Je pro né ze v§ech skupin nejméné diilezité, Ze si mohou u
sledovani filmu povidat, Ze u sledovani filmu radi jedi ¢i piji
nebo se vénuji dalSim ¢innostem, jako je vareni ¢i uklizeni,
ani pro né neni dileZitad moZnost prerusit sledovani. Stejné
tak pro né neni podstatné, Ze u doméaciho sledovani na rozdil
od navstévy kina nemusi shanét hlidani. Toto vSe je odliSuje
od ,,tradi¢nich divaki — rodicu*.

Vite co, kdyz tfeba pfijedu odpoledne z prace, manzelka pusti
televizi na néjakej program, vétSinou je to Prima nebo Nova, ale
ani nefeSime, co tam je. Prosté jsme v kuchyni, a vykladame si, co
jsme zazili za celej den a co mame v planu a co budem délat a co
se bude varit a podobné. A co v té televizi bézi, nas vicemén¢ ani
nezajima.* (Petr, 45 let)

,INo jakoby [...] televizi O2 méd mij muz v pokoji, [...] tady v tom
pokoji [...] teda jako ja se koukam na televizi, protoze se vétSinou
koukame kazdy na néco jiného [...] ale pokud teda se chci na néco
podivat, tak se podivam ptes notebook, kde mame teda moznost tu
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televizi O2 sledovat, Ze jo, za n¢jakej poplatek na vice zafizeni.*
(Renata, 57 let)

,vecer tfeba zehlim nebo tady sklizim, vafim, Ze to mam jako
kulisu, Ze to jenom posloucham. [...] Ale je to uplné uplné jedno,
co si pustim, kdyz to chei mit jako kulisu, tak je mi jedno, co tam
bézi prosté.© (Martina, 46 let)

,manzelka hodné¢ sleduje detektivky, hlavné cizi, a to jsou vétSinou
serialy tady ty Vrazdy v Midsomeru a takové ty, to ja nesleduju,
takZe to sleduje ona a ja v té¢ dobé prosté sedim na pocitaci, néco
délam, nebo si mizu prosté pustit film, abych nerusil tam,
neotravoval.” (Oldfich, 76 let)

Divacké rozhodovani a informacni zdroje

Nejméné ze vSech skupin vyuzivaji pri rozhodovani nabidku
a doporuceni streamovacich sluzeb (4 %) a doporuceni na
socialnich sitich a online forech (6 %). Naopak nejvice ze
v§ech skupin se rozhoduji dle televizni reklamy (55 %)

vvvvvv

,Nejdiiv prosté, kdyz zjistime, Ze je n&jakej film, kterej by nds
eventudlné mohl zajimat, tak koukdme na internet, prost¢ na
recenze, obsazeni tieba, kdo to natocil. A pak zjiStujeme, kdy to
budou davat v jakym kiné, a pak se rozhodnem, kdy jako do
kteryho ptjdeme, no. [...] No ale prvotni je ten ten film, nebo
prosté kdyz jsou upoutavky v televizi a tak. [...] ja tam [do
vyhledavace] vétSinou napisu ‘recenze’ a ndzev filmu.“ (Marie, 64
let)

,,Ur¢ité [se rozhoduji, na co piijdu do kina] podle mésicniho
programu. Co je vlastné vytiSténej, tady jakoby co mame kino, tak
tam je m&sicni program, tak podle toho.* (Martina, 46 let)

,,Obcas si pustim na jutubku néjake;j trailer, kdyz uz tam néco je,
nebo se podivam na tu [...] CSFD. Do toho se tfeba kouknu, o Eem
to je. A kdo tam hraje... a diky tomu se rozhodujem. Anebo tieba
podle upoutavek, tfeba co chodi v televizi, no.” (Petr, 49 let)
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,»--.ten film ma reklamu, to je urcité dalezity [...,] tak ja ¢tu teda
obcas ty noviny, n¢jaky ty bulvary, takze tam jako [...,] v ty
televizi, [...] je tieba pravda, Ze na mé na Facebooku nebo na
Youtubu vysko¢i tieba, ja nevim, Ceska televize nebo, jo, néjaka
upoutavka. [...] ob&as sleduji ArtZonu, to je na CT Art, [...] to mate
stejny jako s divadlem, nebo Udalosti v kultuie sleduju.” (Renata,
57 let)

Sledovani filmt v kin€ — navyky
vidét film ve Spickové kvalité na velkém platn€ (pro 32 % je to
velmi dilezité).

e Pied filmem si nekupuji obcerstveni (pro 50 % je to zcela
netypické).

e Pro 49 % je zcela netypické, Ze by si po promitani sedli do baru
kina s partnerem, ptéateli nebo rodinou. Pro dalSich 24 % je to
spiSe netypické. Stejné tak ve vétSiné piipadii nespojuji navstévu
kina s navstévou restaurace.

e 7.7 % z nich nalédka do kina diskuze, pfednaska k filmu ¢i
tematické obcCerstveni.

,»---kdyZ se divame, co davaj, a kdyz teda vidime, Ze tam néco teda
je, co by nas bavilo, tak se rozhodnem, Ze ptijdem do kina. [...]
toho obrazu a toho zvuku. Jo, to mi tam doma nic takového
nemame, n¢jaky velky domadci kina nebo néco, takze [...] ta
projekce toho filmu, tam to bejva moc pékny. [...] Je to takovy
zavieny, nikdo se nikde necoura, nerusi vétsinou, takze je to...
clovek se do toho déje upIn€ ponoti a vychutna si to nejvic. (Petr,
49 let)

,,Jako pfijde mi tam [v kin¢] ozvuceni, dost je takovy... velka
plocha toho platna. Prosté, ze ¢lovek jako je takovej v tom déji
jako zahrnutej. [...] Prosté v tom kiné¢ tam nemuzete délat nic
jinyho, nez sledovat ten film. TakZe to je prost¢ lepsi a mezi lidma
jako ma ¢lovék pocit, Ze je.* (Marie, 64 let)

Sledovani doma — navyky
e Spolecné s ,,vlaZznymi medialnimi konzumenty* sleduji
nejméné ze v§ech skupin nové filmy na pfenosném zarizeni,
jako je notebook nebo tablet (16 %).
® Pro 61 % znich je sledovani nového filmu doma pohodIng;jsi a
rychlejsi nez jit do kina. 59 % preferuje domaci sledovani filmu,
protoZze je to levnéjsi nez navstéva kina.

,hlavn¢ jako ptes den u nés v televizi, kdyz bézi, tak je to takovy
jenom podkresleni atmosféry, zZe jo. Mame to spolecny jakoby...
spolecnou mistnost s kuchyni, takze se u toho vaii a délaji rizné
tady takovyhle ty véci, ze jo. Kolem vareni a chystani potravin a
jidla. Anebo teda, kdyZ uz se k televizi dostanem a sedime vecer u
televize, tak potom ¢lovek vlastné musi jit jesté, dejme tomu, kdyz
to feknu blb¢, zavtit slepice a zajit se psem, a kde co vSechno.
(Petr, 49 let)
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,»-..musi bejt kafe a televize pusténa tady. Prosté n&jakej ten film,
kterej nés zajima. Je to takovy pohodlny sledovani, ale ¢lovéku to
néco da, no. [...] VEtSinou s partnerem [...,] protoze mame obdobny
vkus tady na to.” (Marie, 64 let)

Streamovaci platformy a piratstvi — preference a navyky

e Po ,vlaznych medidlnich konzumentech* maji nejméné casto
ze vSech skupin predplacené VOD sluzby (Netflix, HBO Go,
Mall. TV a Voyo), ani nesleduji filmy zaplacené jednotlivé
(iTunes apod.).

e Nikdo z nich nema predplaceno Apple TV+ ani DAFilms.cz.

e Nejméné ze vSech skupin také sleduji denné neplacena videa
(napf. YouTube).

e Na rozdil od ,.televiznich divakii — rodi¢i“ tato skupina
nesleduje a nestahuje filmy a serialy ani ze stranek typu
Uloz.to, Datoid, Piehrajto, Sledujteto, PirateBay apod.

,»-..méli jsme HBO Go, ale to bylo na néjakej ¢as zdarma, tak jsme
to chvilku sledovali, pak nam to skoncilo, takze uz nic, a jinak to
viceméné¢ stahuju z internetu. [...] Jako vite co, fekl bych, ze tam
zase neni az takovéa velka nabidka, nebo Ze bych byl az takovej
fanda, ze bych u toho musel sedét kazdej den a ze bych za to musel
platit. (Petr, 49 let)

,Kvili vnucee, kviili maly [jsem si zafidila Netflix], protoze jsou
tam hodn¢ pohadky. Takze miiZe se na to koukat pies ten Netflix.*
(Martina, 46 let)

Postoje a potieby, engagement a participace
e 83 % se povazuje za obycejného divaka. Pokud se oznaci za

pasivniho ¢i aktivniho fanouska, pak tim maji na mysli nejcastéji
fanousky serialti a dale nejvice ze vSech skupin fanousky filmi
pro pamétniky. Nejméné casto ze vSech skupin se povazuji za
fanousky pocitac¢ovych her, hororu, steampunku,
kyberpunku, jen minimaln¢ z nich se také povazuje za fanousky
anime, komikst, reality shows a za cinefily (fanousky filmového
uméni).

Pandemie
e Vice nez polovina zastupct této skupiny po znovuotevieni kin
nenavstivila kino viibec (55 %) a pokud ano, tak nejcast¢ji jednou
nebo dvakrat.
e Pokud kino navstivili, zasli na novy ¢esky hrany film, naopak se
vétSinou nejednalo o americky hrany film, evropsky hrany
film ani animovany film.

»--.Ja si asi myslim, ze to nebylo donedévna jesté néjak velice
spusténé, tady ty kina a zatim jsme to néjak ani nefesili, protoze
jsme vlastné ve véku, kdy jsme byli docela dost postraseni, ze.*
(Oldfich, 76 let)

,No a ted’ ten covid nas trosku zastavil. [...] nevadi mi asi nic, ale
nebyl tam zas takovej, fekl bych, az takovej vybér, na co by se dalo
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e 18 % z nich nenavstévovalo kino pfed pandemii a nenavstévuje je
ani v soucasnosti.
e 64 % vadi, kdyZ lidé nedodrzuji protipandemické opatfeni v kiné.

zajit. [...] jestli se tolik netocilo, nebo miii [...] Ono to teda bylo i o

tom, Ze jsme pfemejsleli — libilo by se ti tam s rouskou? —
samoziejme. [...] Bez popcornu a coly taky.* (Petr, 49 let)

,,Jkamaradka neni ockovand ze zdravotnich diivodi, takze jsme
nemohli vlastné... jako nebylo mozno do kina chodit.* (Martina,
46 let)

,»Sedet tam v téch rouskach straSnou dobu, jo. J4 jsem astmatik,
mn¢ to nedéla dobte [...] Uzavienej prostor, tam vydejchanej
vzduch, prost¢ tam jsme do kina §li minimalné.” (Marie, 64 let)
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Vlazni medialni konzumenti (18 %)

Typicky vlazny medidlni konzument:
Milena je byvald prodavacka, nyni je v diichodu. Bydli ve svém domé na venkové s manzelem, stard se o zahradu. Vecer (zvlast v zimé, kdy
nemuze byt na zahrad¢) si obcas pusti v televizi film, ktery si pfedem najde v televiznim programu na internetu. Byva to vétSinou spise starsi ¢eska
komedie, romanticky film, laskavy kriminalni pfibeh. Nesnasi filmy a seridly, kde je nésili. Televizi si pousti i béhem dne, kdy se diva na dokumenty
o pfirod¢ nebo cestovani, nebo na zpravy. Do kina nechodi, protoze je to daleko a uz je to pro ni nepohodIné. Jednou za par let ji vezme do kina
dcera, ktera bydli ve velkém mésté. Pocitac sice pouziva, ale spiSe na emaily a ¢teni zprav, ne na sledovani videi. Kvalitni jsou pro ni filmy, které
maji pfibéh a zajimavé téma, vyhraje v nich dobro nad zlem, pfipadné v nich hraji znami herci. Od pandemie se jest¢ vice vyhyba filmim a
serialim, které v ni vyvolavaji negativni emoce a napéti.

Demografické charakteristiky

rovnomeérné zastoupeni zen a muzu (46 % Zen a 54 % muzi)
nejstarsi (66 % starSich 55 let)

priumérné vzdélani (stfedoskolské vzdélani s maturitou nebo
bez)

Cast&ji Ziji s partnerem/kou, mivaji dosp&lé déti, které s nimi uz
nebydli.

nejcasteji diichodci (52 %), méné Casto zamestnanci (36 %)
Nejméné majetné skupina, 47 % z domacnosti s €istym piijmem
niz§im nez 30 tis. K¢ (26 % by mélo v ptipad¢ tizivé situace
problém dat dohromady vice nez 10 tis. K¢).

Jsem v diichodu. Vemu to asi popofadg, [byla jsem] Sicka,
traktoristka, oSetfovatelka na veterin¢, OSVC.* (Jana, 80 let)

,,Obcas se tady vystiida Sest vnoucat, ale jinak stale bydlisté tady
mame jenom s manzelem.* (Ivana, 61)

Vkusové a zanrové preference

Sleduji v§echny hlavni televizni kanaly (CT 70 %, Nova 56 %,
Prima 68 %), Castéji oproti jinym skupinam sleduji TV
Barrandov (18 %)

Tato skupina ¢te vyrazné méné noviny, ¢asopisy nebo
zpravodajské servery nez ostatni skupiny. Nejéastéji zmifiované
jsou MF Dnes, Novinky, Seznam zpravy, Aktudlné.cz

,,Casto mivam pustény Barrandov, ale uz ¢im dal min, protoze tam
y s s
je vice reklamy nez potadu. (Ivana, 61)

,» Lazatel: A tu televizi, vy jste fikala, koukate na Primu ZOOM, tu
si zapinate tfeba jak Casto?

Informantka: Tteba denné.

Tazatel: A kromé teda Primy ZOOM?

Informantka: No pochopitelné rano zpravy na CT1 (Jana, 80 let)
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e Lokalni divacky vkus: preferuji (nevyrazn¢) ceské filmy a
serialy, nemaji zajem o zahrani¢ni hrané filmy a seridly (USA,
Evropa, Asie)

e Oproti jinym skupindm se zde projevuje vétsi obecny nezajem o
filmovou a serialovou tvorbu, tedy tato skupina nema jasné
preferovany Zanr. Inklinuje spiSe ke komediim,
dokumentarnim filmim, krimi. Nevyhledava horory, dramata,
sci-fi, adaptace komikst, artové.

¢ O soucasnych filmech ¢asto nevi, nezaregistrovali je. Pokud
néjaky zaregistruji, pfipadné vidéli a libil se jim, pak jsou to
Ceské komercni komedie

e Znaji Ceské soap opery (Ulice, Ordinace v riizove zahrade), ale
vidéli pouze ¢ast (v takovém piipadé je hodnoti kladn€) nebo
nevidéli viilbec. Americké serialy (komeréni ani quality TV)
neznaji, pouze ty velmi medialné znamé (napt. Hra o truny,
Simpsonovi). Ani ty ale Casto nevidéli. Neznaji ani Ceské pokusy
o quality TV (Zradci, Bezvedomi).

e Nejvice znaji ¢eské komercni reziséry (Troska, Renc, Svérak),
jejichz tvorba se jim libi. O néco méné pak medidln€ znamé
zahrani¢ni (i okrajov¢ artové) reziséry (Tarantino, Allen,
Bergman, Fellini). Pokud je znaji, jejich tvorba se jim také libi,
ale méné nez ¢eskych tvirct.

Spolu s ,televiznimi divaky* jsou nejméné Castymi sledovaci online
formatl: nesleduji YouTubery a influencery, neposlouchaji podcasty,
nesleduji eroticky obsah, ale nesleduji ani televizni vysilani na internetu

,INo tak nékdy taky néjakej potad a zpravy. Ty musej bejt, Ze jo?*
(Jan, 74 let)

,» Tazatel: Kdyz se rozhodujete, na co se divat, jestli si pustite Cesky
nebo zahrani¢ni?

Nas, dycky radsi nas.

T: A v ¢em je to pro vas jiné sledovat ten ¢esky, cesky film nebo
serial oproti tomu zahrani¢nimu?

Oni tam maji jinou mentalitu, jo, oni maji Gplné skoro se v§im
jinou mentalitu, prosté velky prostory na divani, vétSinou v tom,
jako kdyz je to taky normalni filmy jako ti bohati, a ty Saty a potad
obleceni nastrojeni, a my na to nejsme zvykli, aspofi pro nas to
neni, jak zijem...“ (Marie, 75)

,Ja su turista, takze ja se divam hlavné jesté o ptirodé, [...] na tom
Z0OOMu na to se divam skoro na vSechno a na ty cestovatelské a o
ptirod¢ cokoliv (Marie, 75)

,»Sleduju dokumenty o ptirod€, Prima ZOOM a na dvojce bézi... a
ptiroda, teda to je muj zivot, pfiroda od mala.” (Jana, 80)

,», Vybirdm si spi§ filmy takovy... nemam rada nasili a kor posledni
dobou takhle [...] spis takovej pro Zensky, zamilovanej nebo néco
takovyho.“ (Jana, 80)

,,Jesté na ty romantické obcas se divam. Vecer to byva, myslim,
tam to taky dobfe dopadne, jak se tam néjak zamiluji, pak jsou
zapletky a krasna piiroda, hezky.“ (Marie, 75)

,Miluju jako filmy s Tomasem Holym. Ty si ujit nenecham nikdy.
A podobné.“ (Jana, 80)
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,,Ja jsem takovej ten konzervativni, ale pfitom ne staromilec. J4 se
podivam nékde [na] néco péknyho, novyho, ale ono to moc neni.*
(Jan, 74)

,,No pohddky méam réada, protoZe ty si poustim ¢asto i na
devedécku. Nekteré vidim 1 desetkrat za rok.” (Ivana, 61)

,,Krimindlky n&jaké jo, ale to jsou zase serialy spise jo. Ale i
kriminalni filmy, jako pokud je néjaky, ktery mé zaujme.* (Ivana,
61)

,» Takovejch téch krvaki prosté, vSude ted’ se stfili, vSude se vrazdi,
lezou vSude detektivové a proste a tydlety nadlidi a todleto vSecko
anebo prosté zase n¢jaky slintajici vesmirny pfisery a todlento,
takze ja jsem takovej ¢lovek, kterej ma rad pohodu, klid.“ (Jan, 74)

,INemam rada detektivky, kde je moc vrazdéni, jo, je to drastické,
to nesnasim, jo, nesnasim drastické filmy, na to se nedivam.*
(Marie, 75)

Obecné medialni navyky — vztah ke kinu, TV a internetu, kulturni

kapital

nejméné technologicky zdatni: nejnizsi pocitacova
gramotnost (42 % rozhodn¢ nebo spise souhlasi s tvrzenim, ze
pocitace neumi piili§ pouzivat), nejmensi schopnost samostatné
vyhledavat videoobsah online (pro 69 % neni snadné najit
videoobsah, pfipadné nevi); sluzby jako Netflix vnimaji jako
prilis sloZité (42 %), nemaji zajem o technologické novinky
(66 %)

bézni konzumenti tradi¢ni televize: televizni vysilani sleduje
83 % (Casto nebo obcas), mivaji oblibeny televizni kanal (59 %),
peclivé vybiraji, na co se budou v televizi divat (86 %) a spise
nepraktikuji sledovani televize jako kulisy (59 %); nejméné

,,Ja se podivam do programu na pocita¢ a vybiram si, jo, nejsem
jsem z téch, co musi koukat na televizi, kdyz je tam néco, co si
nevyberu.“ (Jana, 80 let)

,Mame jenom par téch kabelovych UPC televiznich stanic a....
anebo si udélame vysilani svoje, Ze sem tady prosté ja, mizu si
notebooka propojit s televizi a takovy ty hezky véci, co jsou tam na
tom youtubu, tak si poustim pfes televizi, abych to m¢l vétsi ten
obrazek a lepsi zvuk.” (Jan, 74 let)

,,Do kina jsem byla naposled, to je 60 let, tak jediné v televizi
jo...obcas né&jakej film [...] tak jednou za mésic* (Jana, 80 let)

,, Tazatel: Jak je to dlouho, co jste nebyl v kin¢?
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sleduji zahrani¢ni hrané filmy a serialy, nejvice televizni
Zpravy.

Nejméné ze vSech skupin sleduji filmy nebo seridly na internetu.
Pokud sleduji, vyuzivaji nejvice Youtube (33 %). V této skupiné
je nejméné predplatiteltt vSech VOD.

Do kina chodi zfidka nebo nikdy (92 %).

56 % Cte knihy alesponi obcas.

Konzervativni: zahrani¢ni filmy bud’ nesleduji viibec (11 %),
nebo preferuji Cesky dabing (83 %).

Informant: JéziSmarja, to je snad 20 let. (Jan, 74)

,,Do kina ve velice malo, protoze ja jsem tézky astmatik a mé to
prostiedi, kde se hodn¢ prasi a tak, to mi nedéla dobte. Takze
opravdu vyjimecné.“ (Ivana, 61)

,»Asi Ceskej, [...] prosté to musi bejt dobfe nadabované, nebo teda
nadabovany, protoZe neznam feci, takze je mi to jedno. Spis jde o
obsah toho filmu, nez jestli je ¢esky nebo zahrani¢ni, kdyz se
divam.*

Technicka zafizeni

Celovecerni filmy sleduji na televizi ve vysilani (73%),
vyjimecné na notebooku (10%) nebo stolnim pocitaci (7%).

,» Lak ja sleduju jeding v televizi® (Jana, 93)

[Na filmy se divim] Bézn¢€ doma. [...] Na televizi v obyvacim
pokoji a nékdy na tom DVD piehravaci. (Ivana, 61)

,,J& se divdm jenom na televizi a ani kino neni na té déding.*
(Marie, 75)

Socialni praxe a piiposlechové aktivity

Samotari: Pokud do kina jdou, méné neZ ostatni skupiny
(presto nejbéZnéji) chodi s partnerem/partnerkou (75 %),

s détmi (35 %), s prateli (22 %), €astéji neZ ostatni typy chodi
sami (41 %).

Celovecerni filmy mimo kino sleduji ¢astéji nez ostatni skupiny
sami (63 %), méné Casto pak s partnerem/kou (42 %). S détmi
nebo rodic¢i témét viibec, jelikoz se jedna predevs§im o starsi
populaci.

Nemaji jasn¢ vyhranéné chovani pti sledovani filmi ¢i seridla
doma, ale spiSe se soustfedi na sledovani a nevénuji se dal$im
¢innostem.

,» Tazatel: Je sledovani filmi travenim toho spolecného casu?
Informant: No ale to myslim, myslim, Ze ne. To je samoziejmé
divame se, bézi to tady, ale jeden se na to diva, druhej ne a tak.
(Jan, 74)

,INo on [manzel], kdyZ se diva na televizor, on se divé na jiny jak
Jj4, on se diva na valky, no a tfeba katastrofy letadel, tak na to se
diva on a ja zas ne vliibec. Nemame spolecné zajmy. Malokdy se
stane, ze se divame spolu. (Marie, 75)
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Divacké rozhodovani a informacni zdroje

e Jako informacni zdroj pti vybéru filmi a serialt stejné jako
ostatni typy preferuji doporuceni od pratel a znamych

e Rozhoduji se také podle televizni reklamy (46 %)

e Nejvice odmitaji trailer a dalSi komunikaci v kiné (95 %),
doporuceni na socidlnich sitich (95 %) a venkovni reklamu
(94 %), ZebFicky (95 %).

o Nejméné z typii se orientuji podle Csfd (11 %).

e Filmy si vybiraji ¢astéji podle Zanru, tématu a hereckého
obsazeni.

,»INa néjaky ty novy, co si na n¢ nevzpomenu, protoze obcas se
bavime s holkama, Ze néco bézelo... divam se na to, nékdy ne, no.*
(Marie, 75)

,,Ja to sleduju, protoze rizny upoutavky na rizny filmy béhaji v
televizi jako reklama, Ze jo.* (Jan, 74)

,Zena si kupuje takovej ten tydenni piehled toho, co se vysila jako
tady téch programil televiznich, a ja tam obcas do toho nakouknu,
takze prosté tam se to dozvim...” (Jan, 74)

,»INo tak vétSinou néjak oni vecer pied t€éma zpravama nebo tak
néjak tak na té stanici fikaji, néco bude, jo, vecer. Tak podle toho.*
(Marie, 75)

,Kvalitni nebo dobrej film? Za prvé urcité dobrej ptibéh. Nebo
dobry téma, na ktery ten film je. Pak by tam méli bejt kvalitni
herci. Clovék mé radost, kdyz se potom na né podiva.* (Jan, 74)

Sledovani filmt v kiné — navyky

e Na novy film jdou do kina nejméné €asto ze vSech skupin (28
%).

e Duvody k navstéve kina nejsou vyhranéné, nejvyznamnéjsi
motivaci je moznost podivat se na film v klidu bez vyruSovani.

e Navstévu kina nespojuji s navstévou restaurace nebo baru,
nekupuyji si v kin€ obcerstveni.

e Doprovodné akce je nezajimaji.

,Nedovedu si predstavit, Ze bych se sebrala a tam si sedla do sélu
plného lidi a koukala na kino. UzZ si to nedovedu viibec ptedstavit.
(Jana, 80)
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Sledovani doma — navyky

Na novy film se nejcéastéji podivaji v televizi (82 %)

Doma se radéji podivaji na novy film ptedevsim proto, Ze je to
pohodInéjsi a rychlejsi, nez jit do kina (dtilezité pro 66 %), maji
radi misto, kde filmy sleduji (TV, gauc atd.) (dulezité pro 58
%) a je to levnéjsi (dulezité pro 59 %).

Pti sledovani film doma se nevénuji dal§im ¢innostem.

,Nemilzu spat v king, Ze... M¢ to neléka...“ (Ivana, 61)

,»Tazatel: A kdyz sledujete tu televizi nebo filmy, délate u toho
néco jiné¢ho?

Informant: Ne, zase se vénuju tomu... to ne, k tomu nedéldm nic.*
(Jan, 74)

,N¢kdy mam takovou praci doma, Ze to mam jako kulisu, takovou
zvukovou, ale to si radsi zapnu radio vétSinou. (Jana, 80)

Streamovaci platformy a piratstvi — preference a navyky

Nejméné¢ Casto ze vSech skupin sleduji ve volném case SVOD
sluzby typu Netflix (87 % vibec)

88 % si nepredplaci Zadnou streamovaci sluzbu (nejvice ze
vsech typii).

Nejméné ¢asto ze vSech typu sleduji neplacené streamovaci
sluzby typu YouTube (36 % vibec, 21 % n¢kolikrat do roka).
Nejméné ze vSech skupin stahuji nebo streamuji neautorizované
kopie z online tlozist’ (73,4 % nikdy, 15 % nékolikrat do roka)
Zahrani¢ni streamovaci platformy umi ovladat nejméné ze vSech
typt (sluzby jako Netflix nebo HBO GO jsou pfilis slozité na
pouzivani pro 42 % z nich).

Protoze nesledu;ji filmy na internetu, vyuzivaji i neautorizovana
ulozisté méné nez ostatni skupiny (vyuziva 24 %). Pokud je
vyuzivaji, divody nejsou vyhranéné, nejcastéjsi spocivaji v tom,
ze je to levnéj$i a snadnéjsi nez ziskévani filmu oficidlni cestou

,» Lazatel: Mate predplacené néjaké takové ty oficialni sluzby
Netflix nebo néco takového?

Informantka: Ne, ne, ne, ne, to nemame. My mame celkem dost
televiznich kanali jo, takze jesté abychom néjak...“ (Ivana, 61)

,»INO nemame, my nemame piedplacené viibec nic. Tak se divame
na Primu nebo na jednic¢ku a na dvojku se jesté divam a tam byvaji
dobré potady a na Art nékdy, kdyZ jsou koncerty, nebo tak, to se
taky divam.* (Marie, 75)
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Postoje a potieby, engagement a participace

Nevyhranéni: Oc¢ekavani od divackého zazitku se ptilis nelisi od
ostatnich skupin, ale je méné vyhranéné.
o Castéji tapou, co je pro né na filmech dileZité.
o Oproti ostatnim skupinam (kromé ,,televiznich divakt‘)
pro n¢ neni dilezZité, Ze film vyvolava strach a napéti.
o Dale je pro né diilezité, Ze bude mit St’astny konec a
laskavy humor.
Oby¢ejni: Sami sebe oznacuji za oby¢ejné divaky svych
oblibenych filmt a seriala.
Nezaujati: Nejsou soucasti fanouskovskych skupin, pouze
okrajové se povazuji za fanousky serialt a filmi pro
pamétniky.

,Dobry nebo kvalitni film? No, aby tam to nebylo né&jak jako
pfehnané néjak ja nevim, ne véci, které nejsou skute¢né. Néjak
nevim, co si... asi herecké obsazeni.“ (Ivana, 61)

,Uklidnéni takové, jo, ze to vSechno vzdycky dobte dopadne.
Nevim, ja mam pohadky od détstvi rada, jo, a neopustilo me to ani
v Sedesati letech. Ale takové ty klasické ceské pohadky, jo? (Ivana,
61)

,,9pis takové normalni, tak néco se tam vzdycky stane, jo, ale jako
vysetfujou to, to dobro, anebo zjist'ujou, kdo to proved] a je
potrestany, ze vzdycky néjak to dobro zvitézi i v téch pohadkach.
Hlavné Ze nad tim zlem... anebo je tam urcita spravedlnost.*
(Marie, 75)

,,INo tak na té Ulici je to takovy oddych, takovy... jako ja ji sleduji
od zacatku. To uz je x let. No samoziejmé&, kdyZ mi n&jaky dil
utece, tak se z toho neveésim. Ale je to takovy oddych, takovy mé...
obcas se tam Clovek zasméje u toho. Jo nemusi nad tim pfemyslet,
opravdu je to takovy oddychovy.” (Ivana, 61)

,,Vcera §la takové hloupost v televizi, ty Pumpati od Zlaty
podkovy, nebo jak se to jmenovalo. No ale mladej Bartoska,
Vinklat, prosté... to jsou opravdu herci.* (Jan, 74)

,,M¢ to pfijde, ze to bylo jako, tak néjak pfijemné jsou ty filmy [pro
pamétniky], zddné nasili se tam neodehrava moc, jo, neni, protoze
spis jsou to komedie.” (Ivana, 61)
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Pandemie

e Velka ¢ast do kina nechodila uz pred pandemii (54 %). Nejvice
ze vSech typt si tato skupina béhem pandemie zvykla divat se
doma (15 %). 81 % od znovuotevieni kin v kiné€ nebylo.

e Béhem Covidu se u nich nezvysila intenzita sledovani obsahu
online, ktera byla uz pred pandemii nizka.

e Mirn¢ se zvySilo sledovani vice oddechovych Zanri (24 %) a
oblibenych filmii a seriali (49 %)

,» Vybirdm si spi§ filmy takovy, nemam rada nasili, a kor posledni
dobou, takhle spis takovy nejradsi o prirod¢, téch filmli moc neni.
No ale spis takovej pro Zensky, zamilovanej nebo néco takovyho.*
(Jana, 80)

,,Prosté ty katastrofické nesnd§im, nemam rada, no, proc, to, se
divat na to v televizi, kdyZ se to ty hrizy déji ted’? (Ivana, 61)

,Dramata moc taky nemusim, ono staci to, co se ted’ vSecko déje.*
(Jan, 74)
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4. Dopady protipandemickych opatireni na divacké chovani

Situace na podzim roku 2021

Vyzkum realizovany v ramci projektu ,,Zivot béhem pandemie® ukazal, Ze ke konci roku 2021
si az 38 % populace Ceské republiky délalo ohledn& pandemie velké starosti (Prokop et al.
2022). Je ziejmé, ze €ast populace, ktera v predpandemickém obdobi kina navStévovala,
v pandemickém obdobi bud’ nav§tévy kin omezila nebo s nimi zcela prestala (viz napf.
Hrn¢it 2021). To miiZe byt zpisobeno jednak obavami z ndkazy a karanténnimi
opatienimi (zavienim kin) na strané jedné, jednak odporem k protipandemickym
opatifenim a od Kkonce listopadu 2021 i nemoZnosti navstivit kino bez ofkovani ¢i
prodélané nemoci na strané€ druhé. Jak néktefi autoii soucasné vyvozovali, ¢ast lidi v dobé
pandemie zjistila, Ze video on demand sluzby jsou ,,pohodInéjsi, levnéjSi a snadnéji
dostupné“ nez navstéva kina (Sheth 2020, s. 282). Prestala tedy do kin chodit spiSe z tohoto
ditvodu nez z diivodd vztahujicich se Cist€ k prozivani pandemického déni. Je ostatné tieba
zminit i to, Ze na Cesky trh vstoupily 1 dal$i, dfive u nas nedostupné, globalni platformy a cely
trh by se tedy v ur€ité mife zmenil i bez pandemie. Skupinové diskuze jsme realizovali proto,
aby bylo mozné vztah lidi k nav§tévovani kin a jeho zmény pod vlivem pandemie podrobné&ji
prozkoumat.

Pro piehlednost bude vhodné nejprve piipomenout situaci, kterd panovala v Ceské republice
pted skupinovymi diskuzemi v dobé, kdy byly realizovany. Kina byla zcela zaviend v obdobi
od 13. bfezna 2020 do 10. kvétna 2020 a opét od 12. fijna do 23. kvétna, pficemz multikina
byla zaviend az do 9. Cervna a s obCerstvenim az od 25. ¢ervna (Unie filmovych distributori
2022a). V tomto obdobi byla uvedena do provozu virtudlni kina v rdmci projektti Vase kino a
Moje kino LIVE (online promitani, pfi nichz mohli divéaci platit za virtualni vstupenku
konkrétnim kinim) a také autokina, jejichz vyznam byl vSak spiSe symbolicky. Roc¢ni
navstévnost poklesla z 18,3 miliont divakt v roce 2019 na 6,4 miliont v roce 2020 a v roce
2021 opét mirn€ vzrostla na 7,1 miliont (Unie filmovych distributorti 2022b). V obdobi od 22.
listopadu 2021 do 9. tinora 2022 mohli navstévovat kina pouze ockovani divéaci nebo ti, ktefi
nemoc prodélali v posledni 180 dnech. Skupinové diskuze probehly ptesné v obdobi, kdy toto
nafizeni vstoupilo v platnost. Do 13. biezna 2022 byly v kinech povinné respiratory, pfi¢emz
v nasledujicim textu nerozliSujeme mezi slovy ,,rouska‘ a ,,respirator®, které ucastnici diskuzi
pouzivali jako synonyma. Je ziejmé, ze analyzované diskuze probéhly v ur€itém okamziku a
pandemicka situace se muize relativné rychle ménit. Zde prezentované zavéry tedy predstavuji
postoje a trendy v urCitém okamziku, které se nicméné mohou pfinejmensim castecné
projevovat i v soucasnosti a s jejichz navratem je tfeba pocitat, pokud by doslo k dalSim
opatfenim vztahujicim se k navs§tévovani kin.

Z nami provedené¢ho Setieni vyplyva, Ze po znovuotevieni kin vétSina z oslovenych (56 %) ani
jednou do kina nezavitala, 27 % zavitalo na 1-2 filmy, sedm procent na 3—5 filmi. Na vice nez
pét filmu zaslo do kina jen zanedbatelné procento (pfiblizné dvé procenta ¢eské populace).
Lidé, kteti do kina zavitali, §li nej¢astéji na novy Cesky film (celkem 48,9 % z téch, kteti po
pandemii zasli do kin) nebo novy americky film (33,6 % ze vSech navrativsich se divaki). Po
deviti procentech zvolilo novy evropsky, novy animovany ¢i novy dokumentarni film. Pfesuny
divakid ukazuje nasledujici graf na obr. €. 4.2:

77



SEX
B e
. 2000

Freq

1000«

Phedt 1 andena) 0 gandems

Obr. 4.1 Pfesuny divaki

Filmy ¢i seridly online nesledovalo pfed pandemii 21 % respondentt. DalSich 26 % je sledovalo
méné nez 2 hodiny tydné, 29 % 2—4 hodiny, 16 % 5-8 hodin a 6,5 % vice nez 8 hodin tydné.
Mezi intenzivnéjSimi sledovaci jsou Castéji muzi. Naopak nejméné sleduji platformy lidé s
niz§im vzdélanim a star$i lidé. Po pandemii Groven sledovani mirné vzrostla. Témét se
nezménil pomér téch, ktefi viibec nesleduji (20 %), ale silné klesl pomér téch, kteti sleduji méné
nez dve hodiny tydné (18 %). Nezménil se pocet téch, kteti deklaruji sledovani v rozsahu 2—4
hodin tydné (29 %), ale zvysil se pocet v poslednich kategoriich — 21 % sleduje 5-8 hodin tydné
a 13 % 1 vice. Intenzivnich sledovacii pfibylo zejména v mladSich vékovych kategoriich. Z
nasledujiciho grafu (obr. 4.2) vidime, Ze nova situace nezménila piilis§ zvyky téch, kteti
audiovizudlni obsahy online nesledovali, ale v kazdé kategorii zintenzivnila sledovéni asi u
tretiny respondenttl.
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Obr. 4.2 Sledovani audiovizualniho obsahu v domacim prostiedi

To potvrzuji 1 odpovédi na dalsi otazky. Celkem 28 % dotazanych deklarovalo, Ze vice nez v
dobé¢ pted pandemii zacalo sledovat placené online sluzby a dalsi pétina (20 %) pfipustila, ze
vice nez v dob¢ pied pandemii vyuZzivala neplacenych tlozist. Potvrdily se i hypotézy, Ze lidé
v dobé pandemie vice vyhledavali oddechové Zanry a filmy, které jiz nékdy vidéli. Opakované
sledovani jiz vidénych filmt deklarovalo celkem 56,5 % respondentd.

Zhruba tii Ctvrtiny osob zazivaly v kiné v prvnich meésicich po otevieni néjaky stupeni
diskomfortu — at’ uz plynul z nutnosti mit nasazené rousky nebo z toho, ze ostatni nedodrzovali
protipandemicka opatieni. Celkové 24,3 % vadilo oboji — ze musi mit rouSky a ostatni tyto
rousky nemaji. DalSich 23,4 % se citilo omezovano povinnosti mit nasazeny respirator, nicméné
jim bylo jedno, Ze ostatni toto opatieni nedodrzuji, a dal§im 29,4 % zase vadilo, Ze ostatni
ignoruji opatfeni, které je ale osobn¢ nijak neomezovala.

Obecné plati, Ze nejsilnéjSim prediktorem postcovidové navstévy kina je frekvence navstév v
pfedpandemickém obdobi. Plati, ze ¢im vice lidé chodili do kina pfed pandemii, tim vice chodili
na filmy i v pozdé€j§im obdobim. Tento prediktor vysvétluje celkem 29 % variance v poctu
zhlédnutych filmi po pandemii. DalSich 70 % je vysvétlené celou $kalou dalSich proménnych.
Ovlivnilo to naptiklad, jak dalece si lidé udrzeli svlij zvyk sledovat filmy v online prostiedi.
Zda se, ze lidé, kteti po zacatku pandemie nahradili sledovani filmt sledovanim filmd na VOD
platformach, se spiSe vraceji do kinosalii. V neposledni fad¢ také hral roli postoj k noSeni rousek
a respiratorti.
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V42. Klera z nasledujicich tvrzeni tykajicich se Zivota v
pandemii o Vas plati? | Hodné jsem sledoval(a) filmy &i _
senaly, které mam rad(a), a které jsem jiz v minulosti

vidél(a).

V42. Klera z nasledujicich tvrzeni tykajicich se Zivota v
pandemii o Vas plati? | Vadi mi, kdyZ lidé nedodrZuji =
opatfeni v kiné (povinnost mit nasazeny respirator apod.).

V42. Klera z nasledujicich tvrzeni tykajicich se Zivota v
pandemii o Vas plati? | Vadi mi opatfeni v kiné (povinnost =
mit nasazeny respirator apod. ).

V42. Klera z nasledujicich tvrzeni tykajicich se Zivota v
pandemii o Vas plati? | Sledoval(a) jsem filmy z neplacenych =
oficialnich zdroju (napi. Youtube) vice neZ pred pandemii.

V42. Klera z nasledujicich tvrzeni tykajicich se Zivota v
pandemii o Vas plati? | Oproti obdobi pfed pandemii jsem =
sledoval(a) vice oddechové Zanry.

V42. Klera z nasledujicich tvrzeni tykajicich se Zivota v
pandemii o Vas plali? | Sledoval(a) jsem filmy &i serdly z _
placenych online sluZeb vice neZ pied pandemii (napi.

Netflix, HBO GO, iTunes).

V42. Ktera z nasledujicich tvrzeni tykajicich se Zivota v

pandemii o Vas plati? | Sledoval(a) jsem filmy ¢i senialy _

ziskané z neautorizovanych internetovych UloZist (napf.
UloZ to, PirateBay) vice neZ pfed pandemii.

V42. Klera z nasledujicich tvrzeni tykajicich se Zivota v
pandemii o Vas plati? | Navétivil(a) jsem filmovy festival =
nebo prehlidku.

V42. Klera z nasledujicich tvrzeni tykajicich se Zivota v
pandemii o Vas plati? | Navstivil(a) jsem promitani v =
autoking,

V42. Klera z nasleduijicich tvrzeni tykajicich se Zivota v
pandemii o Vas plati? | “Vyuzil(a)® jsem virtualniho kina =
(projekty Moje kino LIVE, Vase kino apod.).

V42. Klera z nasleduijicich tvrzeni tykajicich se Zivota v
pandemii o Vas plati? | ZaZastnil(a) ]sem se nékterého z_
online filmovych festivald (napf. ind tival ~
dokumentamiho filmu v .hhlavé)
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Obr. 4.3 Sledovani obsahu v pandemickém obdobi

0%

'
20%

56.5%

'
100%

80

Ne



Vzorek ucastniki skupinovych diskuzi

S ohledem na vyvoj pandemie, stav v oblasti provozovani kin a v ndvaznosti na expertni
rozhovory se zastupci filmového primyslu byly v ramci pfedbézné analyzy kvantitativnich dat
vysegmentovany tti skupiny ucastnikli, které jsou z hlediska zmen jejich praxe navstévovani
kin vlivem pandemie relativn¢ vnitiné homogenni a mezi sebou heterogenni. Co spojuje
pfislusniky jednotlivych skupin je stejné chovani, ale nikoliv nezbytné stejné ndzory, jak
uvidime dale. Ut€astnici byli do focusovych skupin rekrutovini z respondentii
dotaznikového Setfeni na zakladé svych odpovédi na nasledujici otazku v dotazniku: ,,Do
jaké miry mate v soucasnosti obavu chodit do kina kviili covidu?“ Respondenti byli zdroven
rekrutovani tak, aby pokud mozno zahrnovali pfiznivce Ceskych filma, americkych filma i
evropskych filmi, pficemz v rdmci focusovych skupin byli ti€astnici dale doptavani konkrétnéji
na oblibené typy audiovizudlnich d¢l. Realizaci focusovych skupin a analyzu dat mirné
zkomplikovalo opatieni vlady zvetejnéné 18. listopadu 2021 a platné od 22. listopadu 2021,
které zakazalo vstup na kulturni akce vcetné vetrejnych filmovych predstaveni tém, ktefi nejsou
ockovani a ani nemoc covid-19 prodélali. Néktefi z ucastnikt si tohoto nafizeni nemuseli byt
v dobé realizace focusovych skupin védomi nebo nafizeni jeSt¢ nemuselo ovlivnit jejich
navstévy kin (at’ uz negativné v tom, ze by nemohli do kin chodit, nebo pozitivné v tom smyslu,
ze by se tam citili bezpe¢néji). Tento vyvoj tedy mohla analyza zohlednit jen ¢astecné. Analyza
nutn¢ odrazi specifickou pandemickou situaci panujici v dobé sbéru dat. Jelikoz vSak lze
o¢ekavat podobnou pandemickou situaci i v dal§ich podzimnich obdobich, pfedpokladame, ze
vysledky analyzy zlstanou relevantni i do budoucna.

Prvni skupina, kterou oznacujeme jako vérni, na vySe uvedenou otizku volila odpovéd’
»Nemam obavy z covidu, do kina chodim stejné jako pied covidem* a tvori 25 % populace
Ceské republiky stari 14 let. Je tedy charakteristickd nezménénym chovanim z hlediska
navstévovani kin, tzn. do kina chodi nadéle s pfiblizné stejnou frekvenci jako ptfed pandemii a
bez ohledu na ni. Je mozné, Ze ¢ast vernych, kteti nemoc neprodé€lali a nebyli ockovani, musela
v souvislosti s novym natfizenim vlady nasledné pfestat do kin chodit, v naSem vzorku se to
nicméné jesté nestihlo projevit. Focusova skupina se vzorkem vernych se totiz konala 23.
listopadu 2021, tedy den poté, co opatieni vstoupilo v platnost.

Druha skupina, kterou oznacujeme jako kompenzacni, deklarovala, Ze pfestala do kin
v dobé pandemie chodit (nebo ndvstévy kin vyrazné omezila) a Ze vykompenzovala tuto ztratu
vys$si frekvenci domaciho sledovani filmt. Na vySe uvedenou otizku reagovali tcastnici této
focusové skupiny volbou odpovédi ,,Do kina nechodim, protoZe jsem si béhem pandemie
zvykl(a) divat se na filmy doma“. Tvori 14 % zkoumané populace. Jde tedy o skupinu, ktera
neprojevila vyrazné€jsi obavy z ndkazy covidem-19, ani nedeklarovala odmitani respiratoru, ale
spiSe si béhem uzavéry kin navykla sledovat filmy v pohodli domova. Je ale tfeba zdlraznit, ze
predstavitelé této skupiny chodili pfed pandemii do kina pouze 1-2krat ro¢né. Nepatii tedy
mezi intenzivni navstévniky kin. Realizace této focusové skupiny probehla 25. listopadu 2021
a ani zde se Ctyfi dny staré opatieni vlady v diskuzi nijak neprojevilo.

Treti skupina je charakteristicka tim, Ze jeji predstavitelé omezili navStévy kin nebo do
kin zcela prestali chodit, a to explicitné z diivodu obav z pandemie nebo kviili
protipandemickym opatifenim. Tato skupina tvori 37,2 % zkoumané populace. Je pfitom
relativné nazorové rozmanitéjsi nez predchozi dvé skupiny, nebot’ sem patii ti, ktefi se boji
nakazy v prostfedi kina a pfestali tam chodit pravé z tohoto divodu, i ti, ktefi se nechtéji
podfizovat opatfenim v kinech (noSeni respiratorit) nebo kteti do kin nemohou, protoze nejsou
ockovani neprodélali onemocnéni v posledni 180 dnech. Focusovéa skupina se konala 27.

listopadu 2021 a zahrnovala jednu c¢astnici, kterd uvedla, Ze z divodu nenaockovani nemtize
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kina navStévovat. Soucasn¢ ale uvedla, Ze do kina nemohla chodit ani pfed zminénym
natizenim, protoze ma malé dité. U€astnici této focusové skupiny na vySe uvedenou otizku
vybirali odpovédi ,,Mam velké obavy z covidu, do kina kviili tomu nechodim, i kdyZ jsem
p¥ed pandemii do kina chodil(a)* (8,5 % z celkové populace CR nad 14 let), ,,Mam mirné
obavy z covidu, do kina chodim méné nez pied covidem* (14,4 %) ¢i ,,Nemam obavy z
covidu, ale nechodim do kina nebo chodim malo kvuli povinnosti mit nasazeny respirator*
(14,3 %). (Dotaznikové Setfeni a rekrutace ucastnikl diskuzi probihaly pfed zminénym
vladnim opatfenim, nemohly tedy reflektovat variantu ,,Do kina nemohu chodit, protoZe nejsem
ockovan/a ani jsem covid neprodé¢lal/a®.) Tuto tieti skupinu navs§tévniki kin oznacujeme
souhrnné jako proZivajici. Je tfeba upfesnit, ze i tato skupina Caste¢né kompenzovala
nemoznost navstivit kina domécim sledovanim, jeji kli¢ovou charakteristikou je vSak pravé
prozivani pandemie.

Vzhledem k zaméteni této ¢asti vyzkumu konkrétné na navstévovani kin jsme se nezamérovali
na skupinu respondentii, ktef'i v dotazniku zvolili odpovéd’: ,,Kino jsem nenavS$tévoval/a
pred pandemii a neplinuji to ani ted a které miiZeme pracovné oznacit jako
nendvstévnici kin. Tato skupina tvori 24 % populace. Ackoliv by focusova skupina s t€mito
respondenty v nékterych ohledech mohla byt inspirativni, jedna se o ¢ast populace, ktera kina
nenavstévuje dlouhodobé a vlivem pandemie své chovani v tomto ohledu nezménila, a proto
by s ostatnimi skupinami byla v ramci nasledné analyzy jen obtizné srovnatelna.

Utastnikim focusovych skupin bylo mezi 19 a 68 lety, v kazdé ze skupin byli zastoupeni
Giastnici z Prahy, ze zbytku Cech i z Moravy a zastoupeni muzii a zen bylo rovnomérné.2 Jména
ucastnikt byla z divodl anonymizace zménéna. Zastoupeni rtiznych sociodemografickych
podil z vékové skupiny 15-24 let (42 % lidi z této v€kové skupiny), nasledované vékovymi
skupinami 25-34 (37 %) a 35-44 (31 %). Tento zavér je v souladu se zaveéry francouzské studie
(CNC 2022, 10), dle které se ve Francii nejochotnéji vracela do kin praveé v€kova skupina 15—
24 let. Naopak ve skupin€ nendvstevnikii kin byla nejvétsi ¢ast z vékové skupiny 75-99 (48 %),
nasledovand skupinami 65-74 let (37 %) a 55-64 (33 %), coz op¢t potvrzuje trendy z Francie
(byt ptesna srovnani nelze kvuli odlisné metodologii provést). Obdobné, z hlediska
ekonomické aktivity zahrnovala nejvice studentli (44 %) a zaméstnanych (39 %) skupina
vernych, nejvétsi procento dlichodcti pak spadalo do skupiny nendvstévnikii kin (42 %).
Nejvyssi primérny piijem méla skupina vérnych (M = 45,600 CZK), nasledovand skupinou
prozivajicich (M = 41,500 CZK), kompenzacnich (M = 37,500 CZK) a nendvstevnikii kin (M =
34,000 CZK). VSechny tyto zavery jsou statisticky vyznamné.

NavS$tévovani kin v dobé pandemie

Skupina veérnych zahrnovala Siroké spektrum lidi od stfedoskolakli bez maturity az po
vysokoskolaky, ktefi méli riznorodé estetické preference a prikladali také pandemii relativné
riznou vahu — nikoliv ovSem tak velkou, aby je to od navstév kin odradilo. Na jedné stran¢
tohoto spektra jsou lidé, ktefi pandemii piikladaji velmi maly nebo zadny vyznam:

2 Jeden ucastnik prvni focusové skupiny (verni) sice v dotazniku odpovedél, ze po nastupu pandemie chodi do
kina stejné Casto jako pred ni, ukédzalo se vSak, Ze ve skutecnosti v king jiz n€kolik let nebyl, proto jsme tedy jeho
odpovédi nezohlednili. Byly vSak zajimavé v tom smyslu, Ze jde o zastupce skupiny nenavstévujici kina. Tento
ucastnik do kina nechodji, protoze ma kino pfili§ daleko od svého bydliste. Zaroven ziejme rad diskutuje o pandemii
a prezentuje svlij nazor, ze pandemie neexistuje, coz ho pfivedlo k zaskrtnuti odpovédi ,,Nemam obavy z covidu,
do kina chodim stejné jako pted covidem.*
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Do kina chodim viastné i ted. I v priubéhu té pandemie jsme chodili do kina, zZadné omezeni.
Chodime, dokud to jde. [...] co se tyka pandemie, nas to neovlivnilo vitbec. (EvZen, 28 let, vérni)

Lze ptedpokladat, Ze si ncktefi takto smyslejici lidé sundéavali v kiné respiratory. V rdmci
diskuze vSak veérni respiratory bud’ netematizovali viibec, nebo zdiiraziiovali, Ze jim nevadi:

Kdyz budu chtit jit do kina, tak je mi jedno jestli, jestli je treti svétova nebo jestli... prosté do toho
kina piijdu. Nevim, proc se to v tomhle pripadé tak strasné hroti, zrovna covid, miize to byt chiipka
nebo cokoliv jiného, jako chapu, lidi na to umiraji, ale umirad se i na jiné véci. [...] takze proto [pro]
mé ten covid nema zadny vyznam. Kdyz tam budu chtit jit, ano, vezmu si rousku a pujdu s rouskou.
(Dana, 56 let, vérni)

Neékdy byl tento postoj posilen tim, Ze je doty¢ny ¢loveék na kontakt s vétsSim poctem lidi za
pouziti respiratoru zvykly i z jinych aktivit:

Kdyz chcete na néco jit, tak na to jdete a je vam snad jedno, ze mate rousku na puse, prosté to ted’
tak néjak je, dva roky to trva, takze to tak beru, Ze jo [...] protoze chodim do toho divadla, takze to
znam, takze mi to ani neprijde, Ze bych jako kviili tomu nesla do kina. (Beata, 57 let, vérni)

Na druhém konci spektra vérnych jsou pak lidé, kteti pandemii ptikladaji vEétsi vyznam a
protipandemicka opatieni (povinné noSeni respirdtort) povazuji za prospésnd. Obavy z nédkazy
sice maji, jejich strach ovSem neni tak velky, aby kvtli nému pfestali chodit do kina:

Uplné [bych] neprirovndvala covid k jinym nemocem, viastné stavy na jipkdch mluvi o nééem jiném,
takze bych nerekla, ze je to jenom tak [...] Chranim se tak, jak to jde, takze nemam potiebu na to
myslet. (Eliska, 20 let vérni)

Diskuzni skupiny ukazaly, Ze skupina kompenzacni a skupina proZivajici maji nékteré shodné
rysy. Ucastniky obou skupin zjevné neni tak snadné pro navstévu kina zaujmout: Oproti veérnym
v diskuzi zduraznovali, ze v dob& pandemie nejsou spokojeni s nabidkou filmt v kinech:

Mam dojem, ze jeste momentalné v téch kinech [...] nebézej zadny zajimavy filmy. Ta Duna, to je
vyjimka, ale posledni prosté dva tri roky, s tim Ze teda samozrejme, ty kina byly zavreny [...], tak
nebyly premiéry zZadnejch zajimavech filmii. Ale i tak se prosté neuvadely zZadny, pro mé jako vazné
zajimavy filmy. Kdy [ ...] bych prosté do toho kina nesel [...] i kdyby zadna pandemie nebyla proste.
(Ivan, 22 let, kompenzacni)

Prijde mi, Ze jak je ta pandemie, tak se nataci méné filmii. Neprichazi tolik novych filmii jako pred
dvéma lety. Je omezenéjsi vyber. (Klara, 32 let, prozivajici)

Je pravda, Ze n€které premiéry byly kvili pandemii odloZeny, nékteré filmy bézely v kinech
krat$i dobu a zaroven byl potlacen vliv festivalovych ocenéni, nejriznéjsi eventd a dalSich
aktivit, které by povédomi o zajimavych filmech v kinech podpofily. Zaroven v§ak mélo v roce
2021 premiéru 241 filma (Unie filmovych distributorii 2022c), coz neni o tolik méné nez
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v ptfedpandemickém roce 2019, kdy jich vstoupilo do kin 288 (Unie filmovych distributorti
2022d), zvlasté pak vezmeme-li v ivahu, Ze se kina v roce 2021 oteviela az na konci kvétna a
multiplexy az v ¢ervnu. Vnimani nedostatecné nabidky se tak jevi spise jako subjektivni, je zde
patrna urcitd neochota vyhledat zajimavé filmy v kinech tak, jak to ¢inili vérni divaci.

V obou skupinach (prozivajicich i kompenzacnich) se vyskytli ti€astnici, kteti maji z moznosti
nakazy v kin¢ urcité obavy, ty vSak byly vyrazné vétsi ve skupin€ prozivajicich a jejich postoj
k pandemické situaci je obecné vyhrocenéjsi. Kompenzacni také vice a zcela explicitné
zdiiraziovali rozsédhlé moznosti sledovani filmi v domécim prostfedi. Domaci sledovani filmt
se jim zdalo z hlediska nabidky dokonce lepsi:

...1 ty opatieni a vSechno, co se deje kolem. Tak, ted’ uz radsi sedim fakt doma a koukam na ten film
doma. A vlastné, s tema dneska jeste streamovacima platformama, co jsou, tak viastné v podstaté
da se Fict, zZe ten film bézi soubézné skoro jako v kiné. A pokud ne, tak je hrozny, hrozna spousta
filmii, proste. Jo, ze i clovek si miize vybrat podle momentalni nalady ten zanr, protoze kdyz jdete do
toho kina, tak viastné uz jdete s tim, Ze uz jdete na néjaky film. Kdezto my si takhle zapnem tu televizi
A hele, tady je novej film, tak se na néj podivame. *“ Jo, ze je to takovy, takovy vic spontdanni, bych
Fekla, doma nez v tom kiné. (Ilona, 30 let, kompenzacni)

V popisu jednoho kompenzacniho divdka mizeme pozorovat popis jakéhosi ,,doméciho
vicesdlového kina“, které umoziuje raznym skupinam v ramci domdacnosti sledovat odlisné
filmy:

Ale dneska uz nechodime, diky covidu. Dneska [...] se divame na televizi. [...] ty déti [...] si umi i
samy stahovat, divat se treba na Youtube, jo, takze i timto zpiisobem uz jsme doma, a nechavame tu
volbu treba na ném, na synovi. To znamend, on se tieba miize v pokojicku divat na néjakej film, ktery
se libi jemu. Na Youtube napiiklad nebo nécem jinéem. A my se tieba divame na televizi v obyvaku,
na néjaky film. A dneska je ta moznost, ze si miizete stahnout, Ze se miizete podivat tieba zpétné
tyden na néjaky film, ktery bézel treba minuly tyden. Takze ve dvou pokojich miizou bézet dva riizné
filmy, rizné Zanry, treba. (Jan, 52 let, kompenzacni)

U prozivajicich velmi intenzivné rezonovala pandemicka situace, kterd byla u ostatnich skupin
zminovana jen malo. Je to dano i tim, Ze néktefi z prozivajicich nebo z jejich blizkych zakusili
t&Z81 prabeh covidu-19 a nechtéli uz tuto zkusenost opakovat, nebo naopak byli proti o¢kovani,
coz je také spojeno s intenzivngj$im prozivanim pandemie (v této diskuzi se jiz projevil zdkaz
vstupu na kulturni akce pro lidi, kteti nebyli o€kovani ani neprod¢lali covid-19):

My i kdyz jsme naockovany, deti tedy nejsou, ale covid mély uz dvakrat, tak urcité bych do kina
nesla, protoze nékteri lidé jsou velice bezohledni. Takze ja bych do kina urcite nesla. Radeéji si filmy
stahneme, zaplatili jsme si Netflix a Voyo a radéji se na to podivame jako rodina doma, kde
nebudeme mit riziko nakazy. (Ivana, 32 let, prozivajici)

Ja po zkuSenosti pred tremi tydny, tak do kina uz asi ne, behem pandemie. Sedeét tam skoro dvé
hodiny s rouskou, mé moc nebavilo. A pritom, jak ted’ clovek omezil vselijaké zabavy, tak bych do
kina rad sel. Ale tahle zkuSenost mé od toho odradila. Bohuzel, ted’ kino ne. A ted, jak roste pocet
nakazenych, tak to riziko tam je. Ty kontroly, co tam delaji, nemaji smysl. Kazdy, kdo tam jde, miize
ukazat, co chce, takze nemate zadnou zaruku, jestli je nekdo infikovany, nebo ne. Takze je tam i
strach. [...] Ja uz jsem to sice mél a velice tezky pribéh, ktery bych nikomu neprdl, jsem naockovany,
ale prosté ne. Doma nemam problem si stahnout jakykoliv film, mame zaplaceny i Netflix, takze ty
novinky tam jsou. Vlastné takova nahrazka, kdyz to tak reknu. (Pavel, 52 let, prozivajici)
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Klara: Tak my nespliiujeme podminku ockovani, takze bohuzel nemiizeme nikam. [...]
Moderator: Chybi vam kino? Je vam lito, ze tu moznost ted nemate?

Klara: Lito to urcité je. Ne ze bychom chodili kazdy tyden, ale radi si zajdeme jednou za dva, tri
mésice. Z toho principu je to takové zvlastni, ze nékdo miiZe a nékdo ne. (Klara, 32 let, prozivajici)

Prozivajici 1 kompenzacni zminovali jako faktor zabranujici v navstéve kina i cenu vstupenek:

[U] mé je asi velky rozdil hlavné teda jako, Ze nemusim za to kino utracet, kdyz tam jako nejdu a
kdyz se podivam na ten film doma. (Tereza, 19 let, kompenzacni)

Pro proZivajici je vSak charakteristické, Ze uvadéli i celé kombinace diivodl, pro¢ nechtéji
chodit do kina: Naptiklad nepohodli zpisobené respiratorem a soucasné obava z nakazy. Nebo
nepohodli zplisobené respiratorem a soucasné rostouci ceny vstupenek:

Pritel navrhoval, abychom se nechali naockovat, abychom alesporni mohli do kina. To bych asi
vydrzela, ale nechce se mi sedeét hodinu a piil az dvé hodiny v kiné s rouskou. Jsem astmatik. Radeji
pockame do léta a pujdeme radéji do letniho kina. [...] Ja uz méla covid 2x a opravdu bych to
nikomu neprala. (Lenka, 43 let, prozivajici)

Ja se do kina taky bojim chodit, spis ze zdravotnich ditvodii, plus nepohodli v respirdtoru. Ten
festival byl vyjimka. I kdyz ty filmy byly hezky, zaroveri to bylo neprijemné. (Mat€j, 26 let, prozivajici)

Také ta financni stranka a za druhé, za ty penize tam sedét dvé hodiny s rouskou, to mi prijde
takové... Radéji si koupim lahev vina a s manzelkou a detmi si pustime film doma. (Martin, 53 let,
prozivajici)

Primérna cena vstupenky v roce 2021 opravdu citelnéji vzrostla ze 142, 83 K¢ na 152,47 K¢,
jak je vidét na grafu na obrazku €. 4.4 (Unie filmovych distributorii 2022b).
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Obrizek ¢&. 4.4: Primérna cena vstupenky do kina v Ceské republice v letech 2013-2021
Zdroj: Unie filmovych distributort (2022b)
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Soucasné §lo o jedinou focusovou skupinu, v niz zaznéla i urcité stisnénost z pandemie, ktera
se projevila zdjmem o méné depresivni audiovizudlni tvorbu:

Sleduji [po nastupu pandemie] trochu vice serialy a tihnu k tomu si nevybirat depresivni. Kdyz uz je
na mé néco moc temny, tak se radeji podivam na néco jiného potom. (Mat¢j, 26 let, prozivajici)

Vztah k pandemii u jednotlivych skupin je znazornén na obrazku €. 4.5.
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Obrazek & 4.5 Cetnost kodi u téi focusovych skupin (¢im astdji se dany kod vyskytoval v
diskuzi, tim vétsi je u pfislusné skupiny ctverec)

Kulturni kapital, vybér filmi a socidlni interakce

Skupina vernych zahrnuje lidi s rozmanitymi preferencemi v oblasti filmu, rozmanitymi
zpiisoby vybéru filmil 1 rozmanitymi preferencemi, co se tyka prostiedi kin. Pro zastupce této
skupiny je vsak (oproti skupindm kompenzacnich a prozZivajicich) spolecny vétsi piehled o
filmech a typech kin, intenzivnéj$i prozivani navstév kin, komplexnéjsi uvazovani nad vybérem
film1 a také ptrehled o Sir§im kulturnim kontextu jimi preferovanych filma (rozsahlejsi kulturni
kapital).

Nekteti predstavitelé vernych preferuji ¢eské filmy, pricemz jejich kulturni spotieba ptesahuje
ramec daného filmu napftiklad k divadlu ¢i literatufe:

Naposledy jsem byla v kiné [...,] byl to Sarlatan, méla jsem z toho vizasny pocit, moc se mi tento film
libil [...] pan Trojan je pan herec, ale celkove se mi libilo zpracovani toho filmu, knihu jsem necetla,
ale diky tomuto filmu jsem se rozhodla, ze si ji prectu. (Beata, 57 let, vérni)

Jini preferuji americké blockbustery, pficemz opét disponuji rozséhlejsim prehledem o daném
typu filmi a souvisejicich kulturnich produktech:

No tak on Marvel hlavné na sebe navazuje, tam je viastné Thor, Captain America, Iron Man, Strazci
galaxie jsou do toho taky zapleteni a taky kdyz se podivam na konkurenci na DC, tak to taky nejsou
zas tak Spatny filmy, takze [...] to obsazeni, to je taky ne, ze zboznuju, ale mam rad Roberta
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Downeyho juniora, coz je dobrej herec, Tom Hardy, Henry Cavill, ktery bude ted’ hrat Zaklinace ve
2. Fade, ta prvni byla taky dobrd. (David, 48 let, vérni)

Mezi vernymi byli také vyraznéji pfitomni divéci preferujici evropské a artové filmy. Ti byli
soucasné k filmim v pribéhu debaty kriti¢t&jsi.

Moderator: Jestli se tedy miizu jesté zeptat pani Danielo, na kterém filmu jste byla naposledy?

Daniela: Tak to byly dva filmy zaroven, ted’ v sobotu v malickém kiné Pritomnost a byl to chorvatsky
a srbsky snimek, jedno se jmenovalo Teleport Zovko, kratky film, sci-fi, takova sranda, a druhé néco
Jjako Realna prica, byl to rodinny film, tak néjak mé to ale nezaujalo, ale ten druhy jo. [...] Ten zZanr
je podobnej [jako u filmu Duna], akorat, zZe je to takova sranda a spis jako takova etuda filmova nez
Jjako velkofilm. Jako ta Duna, mé se ten zanr libi, ja to mam rada, akorat prosté [...] chybélo mi tam
vice pohybu nebo néjakého prekvapeni. (Daniela, 42 let, vérni)

V nasledujicim tryvku je film opét diskutovéan v Sir§im okruhu kulturni spotfeby — v kontextu
filmovych festivali a hudebnich koncertd. Silné nadSeni pro film a kulturu obecné pfitom
nesouvisi s tim, co bychom oznac¢ili jako cinfelii ¢i tradi¢ni vysokou kulturu, ale vztahuje se k
riznym uméleckym druhiim a zanrim (vcetné téch vysokokulturnich):

Ja si hledam specificke filmy, co vidim, ze bezelo na festivalu, jako jsou dny severského a evropského
filmu, pak to prosvihnu, protoze patky a soboty se mi to kreje s nejakym metalovym koncertem, coz
Jsou moje velke zaliby, a pak na to jedu nekdy se zpozdenim v tydnu nebo dalsi vikend. (Filip, 38 let,
vérni)

Zajimavé v této souvislosti je, ze 1 ti zastupci vérnych, kteti nepreferovali artové filmy, davali
s kritickym odstupem najevo, Ze maji predstavu o tom, co artové filmy jsou:

Filip: ...bohuzel pred piil rokem se mi stal zazitek, ze [...] pred nds spadnul na Vysociné strom a
nedojel jsem na dva artové filmy. [...] to jsem mel pech.

Dana: To byla spis klika.
Evzen: Taky si myslim.

Filip: I tak se to da brat. (Filip, 38 let, Dana, 56 let, Evzen, 28 let, vérni)

V diskuzich v ramci ostatnich dvou focusovych skupin (kompenzacnich a prozivajicich) tyto
projevy nadSeného divactvi a rozsdhlejSich znalosti o kinematografii aZz na vyjimky zjevné
nebyly. Jak navic ukazuji nésledujici dva tryvky z diskuzi, nékteti i€astnici téchto skupin si na

vvvvv

Moderator: A kdy jste byl naposledy v kine?

Lukas: To je tak pét mésicii.

Moderator: A miizete nam rict tieba film a s kym jste byl?
Lukas: Tak s vnoucaty.

Moderator: S vnoucatama jste byl [...].
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Lukas: Na pohadku.
Moderator: Na pohadku? [...] A vzpomenete si nazev?

Lukas: Ted'... [smich]. Pet mésicii je dlouha doba, [smich]. (Lukas, 68 let, kompenzacni)

Radim: Ja jsem byl naposled v kiné také tésné pred pandemii na Hvézdnych valkach. Byl jsem tam
s kamoskou. Ted’ bych chtél jit do kina, ale neminim tam sedet s respiratorem.

Moderator: Jak vzpominate na vasi posledni navstevu kina s kamaradkou?

Radim: Bylo to dobry, zasmali jsme se, pohoda. Neusnuli jsme. (Radim, 52 let, prozivajici)

Pro kompenzacni a prozivajici miize byt pfitom socialni kontext navstévy kina (s kym tam jdou)
protoze tito lidé zfejmé snadnéji nahradi ndvstévu kina jinou socialni aktivitou — prochazkou,
navstévou restaurace apod.:

Jako ten film [Prvok, Sampon, Tecka a Karel] mé osobné zase tolik nezaujal, ale tam $lo spis o tu
socialni interakci, ze jsme tam [v kiné] byli jako rodina. [...] Ja si pravé rada jako doma k tomu
filmu udelam jako néjaky jidlo nebo tak. A prosté jako si sednu a odpocinu a nemusim kviili tomu
nikam jezdit, Ze jo. Vétsinou je to kino pro mé spis jako néjaka socialni uddlost. Ne, ze bych tam Sla
vyslovené kviili tomu filmu. (Tereza, 19 let, kompenzacni)

Mezi vernymi se naopak vyskytli ii€astnici, kteti maji radi kino tak moc, ze dle svych slov
nemaji problém s tim jit do néj sami:

Filip: Tak ja jsem zvladnul celkem dvakrat navstivit cesky film Chyby, poprvé v Koliné v kiné a
podruhé v Praze v Kiné Pilotil. [...]

Moderator: Navstévujete ten film v paru?

Filip: Ne, sam jsem byl, priznam se. (Filip, 38 let, vérni)

To by mi nevadilo jit sama do kina, rada sdilim ten zazitek, to je jako kdyz sdilite s vice lidma, vice
lidi se na to kouka v tom kiné, to nemusi byt konkrétné s néjakou osobou, se kterou tam jdete. (Beéata,
57 let, vérni)

Mira kulturniho kapitélu a intenzity prozitku se odrazela i v socialnich interakcich navazujicich
na navstévu kina a ve zptisobu vybéru filmti a kin. Zde bylo mozné pozorovat rozdil mezi vétsi
¢asti vérnych na strané jedné

Urcité kdyz se jde do kina, tak se musi jit po kine na kavu, aby se ten film rozebral, zZe ano? Aby se
zjistilo, jestli jo nebo ne. (Beata, 57 let, vérni)

a kompenzacnimi a proZivajicimi na stran¢ druhé:

Ta [fotografie baru v artovém kiné, kterou ucastnici komentovali,] na mé piisobi spis jako kavarna,
kam se jde sednout po tom filmu a na to ja uz moc nejsem, to mé nelaka. (Mat¢j, 26 let, prozivajici)
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Také vybéru filma vénovali vérni vétsi pozornost nez ostatni skupiny a béhem diskuze o
zpiisobu vybéru filmi se z4jmem diskutovali, ptipadné si i vzajemné néktera dila doporucovali:

Ja teda musim vict, Ze pro mé nejvetsim kritériem je hodnoceni, at’ jiz je to néjaké hodnoceni na
internetu v néjaky, ja nevim, CSFD nebo od zndmych, co ten film vidéli takhle, protoze do kina se
snazim chodit na ty, dejme tomu, je to subjektivni, ale prosté na ty kvalitnéjsi snimky. Na néjaké
komedie, které maji 55 %, tak to si radéji pustim doma zadarmo a nebudu vyplytvavat ten potencial
kina na néjaky nekvalitni film. (Eliska, 20 let, vérni)

Tady bych oponoval, protoze kolikrt je to zkreslené, protoze film na CSFD v ¢erveném pasmu md
75 % a neni tak dobry, mné se osvédcilo takové to pasmo modré kolem 68 %, to byvaji nejlepsi
filmové zazitky uz dlouhodobé. Ne vzdy to znamend, ze film ma 85-90 %, ze musi byt pro mé top.
(Filip, 38 let, vérni)

Pro vérné je navic velmi dilezité i kino samotné. Jakkoliv byly jejich preference mezi sebou
vzéajemné odli$né, v ramci debaty byli schopni bavit se podrobnéji o tom, jak by mélo vypadat
pro n¢ idealni kino a projevovali ptehled o riznych typech kin. Pfi promitnuti tii fotografii kin
dokdézali n¢kteti z nich dokonce spravné identifikovat konkrétni kino nebo alespoii rozeznat typ
kina. Beata (vérni) si napiiklad nebyla jista, jestli jde o Bio Central nebo Kino Aero, ale
v kazdém piipadé spravné rozeznala bar artového kina. Mnozi kompenzacni a proZivajici oproti
tomu nerozeznali, Ze je na fotografii foyer artového kina, a zamysleli se nad tim, kde pfesné¢ ma
byt v baru umisténo promitaci platno. I to vypovida o rozsahlejsim kulturnim kapitalu vernych
a jejich rozsahlejsich zkuSenostech s navstévami kin.

Jiz bylo teCeno, ze kompenzacni tematizovali v diskuzi pandemii méné intenzivné nez
prozivajici, obé skupiny ale zdirazilovaly vyvoj v oblasti domaciho sledovani filmi a seriald.
Jedna ptedstavitelka kompenzacnich v tomto smyslu zdtivodnila sviij klesajici z4jem o kina tim,
ze ma nyni doma velmi kvalitni televizni obrazovku, na které miize filmy sledovat, a soucasné
tim, Ze se v posledni dobé hodné rozsitila nabidka filmu, které jsou v domdacim prostiedi
k dispozici prosttednictvim VOD sluzeb.

Jiny zastupce kompenzacnich zminil, ze podle jeho nazoru by lidé zacali opé€t vice chodit do
kin jedin¢ tehdy, pokud by byl zruSen Netflix. Tyto divody tedy vlastné s pandemii souviseji
jen okrajové. Cast prozivajicich se vyjadiovala podobné¢, ale pandemie hrala v jejich vypravéni

NS4

Zda se tedy, ze prinejmensim Cast kompenzacnich omezila navstévy kin ani ne tak kviili
pandemii samotné, jako spiSe kvili rostouci nabidce VOD sluzeb, vétsi dostupnosti
kvalitngj$ich obrazovek, ale tfeba i oné vyse naznacené moznosti vytvoftit si doma ,,vicesalové
kino* s tim, Ze rizni ¢lenové domacnosti mohou sledovat ve stejny €as rizné audiovizualni
potady.

Piestoze byly praxe navstévovani kin a divody ke zménénému ¢i nezménénému chovani pod
vlivem pandemie u kazdé skupiny jiné, zazitek z kina byl vnimén u vSech skupin podobné —
v duchu, jak to vystihuje nasledujici uryvek z diskuze:

Takze pro mé urcité ten rozdil je v tom, Ze v tom kiné fakt se clovék soustredi jenom na ten film, ale
kdezto, kdyz proste koukate doma, tak jako i kdyz vas ten film bavi, i kdyz jako chcete se koukat a
vSechno, tak obcas mi sjede ruka k telefonu, steka mi tady do toho pes nebo nékdo prijde, zazvoni.
Nebo, ja nevim, odskocime si od toho filmu. A prosté v tom kiné jakoby fakt clovek sedi a kouka
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hodinu a pul na film, jsou tam i lepsi [...] efekty zvukovy urcité, vizualni, ackoliv jakoby nemame
Zadnou starou televizi. (Ilona, 30 let, kompenzacni)

Kino pfedstavuje z perspektivy ucastnikl fokusovych skupin urcité oddéleni od okolniho svéta,
které umoziuje lepsi proziti emoci zprostiedkované intenzivngj$im piisobenim audiovizudlnich
efektt. Dilezity je obvykle i spolecensky rozmér ndvstévy kina a dalsi formy spotieby s
navstévou kina spojené, ackoliv nazory na spotfebu piimo v kiné mohou byt dramaticky
rozdilné, jak ukazuji nasledujici dva uryvky ze skupiny vérnych:

Prosté kino je kino. Kino je prosté kulturni zazitek, jak se rika. Jde se po kiné nékam, pak se film
rozebira, doma si to nemiizete rozebrat. Nebo miizete, ale neni to takove. [...] Ja [...] bych konzumaci
v kiné vynechala, protoze je to hrozné rusivy element, néjaké popcorny, néjaké piti, néjaké srkani
atd., to neni potieba u sledovani. (Daniela, 42 let, vérni)

Ja mam samotne kino spojené s néjakym jidlem, rada u filmu néco jim, po filmu nebo pred filmem
Jjdeme na veceri, casto chodime do kina na néjaké vyroci nebo narozeniny, svatek, takze hodné casto
se jde potom na néjakou veceri nebo pivo, néco takového. [...] ja at jiz jsem doma nebo v kine, tak
musim u filmu néco konzumovat, néco jist a naopak, kdyz jim, tak si k tomu musim néco pustit, at
uz je to serial nebo film, takze ja to mam zase uplné opacné spojené vylozené s tim. (Eliska, 20 let,
vérni)

V piipad¢ téch, kteti navstévuji spiSe multikina, se mohou samoziejmé navazujici spotiebni
aktivity tykat spiSe nakupovani nez rozebirani filmu v restauraci ¢i kavarné:

Tak my jsme vzdycky sli po kiné nakupovat. Obleceni. Véci a tak. (Alena, 34 let, prozivajici)

Domaci sledovani nabizi oproti kinu moznost hovoru s blizkymi pfi sledovani filmu a pohodli,
které mohou v kiné pokazit nepohodiné sedacky ¢i nékdo vysoky, kdo brani ve vyhledu na
platno (tyka se samoziejmé spiSe navstévniki klasickych kin nez multikin).

W

Zaveér

Struéné miizeme shrnout, e &tvrtina populace Ceské republiky ma o filmy a navitévy kin
velky zajem, a pandemické déni tuto skupinu od nav§tévovani kin neodradi. Tato skupina
je charakteristicka tim, Ze ma velké povédomi o filmech a zajima se také o dalsi oblasti kultury.
Rada o filmech debatuje, hodné promysli vybér filmu, které chce vidét, a nezalezi pritom na
konkrétnich estetickych preferencich v oblasti kinematografie.

Vice nez tietinu lidi odrazuje od navstév kin primo pandemie — bud’ maji velké obavy z
nakazy, nebo naopak odmitaji protipandemicka opatieni, jinak ale zdjem o navstévovani kin
projevuji.

Z hlediska snahy udrZet divaky v kiné se jevi jako velmi problematicka skupina téch
divaki, ktefi pandemii vyraznéji neprozivaji, ale navyKkli si na sledovani film v domacim
prostiredi. Je to skupina, kterd chodila uz pted pandemii do kina spiSe méné casto. Béhem
pandemie pak zjistila, jak rozsahlé¢ jsou moznosti vybéru audiovizudlnich dél v domécim
prostfedi a bez kina se obejdou. O tuto skupinu tedy budou muset kina velmi bojovat i po
uvolnéni vSech opatfeni a opadnuti strachu z pandemie a je otdzka, zda mohou bohaté nabidce
dostupné v domécim prostiedi konkurovat.
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5. Explikace modeli pro predikci preferenci artovych filmi

V této Casti vyzkumné zpravy se zaméefime na datovou exploraci proménnych, které ovliviiuji
preference Ceskych a artovych filma. Na artové filmy jsme se zaméfili proto, Ze predstavuji
hlavni pfedmét verejné podpory ceské filmové tvorby.

Vyuzili jsme prediktivni modely na bazi strojového uceni — nikoli za Gcelem samotné predikce
preferenci, ale za ucelem vysvétleni predikce, tj. k identifikaci proménnych, které maji v dané
predikci nejvetsi vliv (vypovidaci hodnotu). Tyto prediktivni modely vyuzivajici strojového
uceni dokazou z dat odvozovat nelinedrni vzajemné ovlivilovani vlastnosti, které nelze zachytit
jednoduchou korela¢ni analyzou.

Skore zajmu o artovy film

Takzvany artovy film jsme v dotazniku sledovali primarné prostfednictvim konkrétnich
ptikladt z distribu¢ni nabidky za posledni dva roky, sekundarné pak prostfednictvim jmen
tvirci a nékolika obecnéjSich otdzek o hodnotich a parametrech divacké zkuSenosti.
Explora¢ni analyza ukézala, Ze pravé znalost a hodnoceni filmii ze seznamu nazvu je
nejefektivnéjSim indikdtorem vkusové orientace divéka. I toto kritérium mé ovSem své
nevyhody — vzhledem k tomu, Ze jsme vybér filmovych titulti provedli z doméacich premiér v
letech 2018-2020, uptednostnili jsme respondenty, kteti v posledni dob¢ chodili do kina. Mohli
jsme tak minout jednak starsi divaky, jednak divaky upfednostiiujicimi doméaci sledovani.

Vzorek jsme sestavili z zebtfickll nejnavstévovangjsich titull v ¢eské kinodistribuci (komercni
a mainstreamové artové tituly), respektive z filmi ocenénych mezinarodnimi cenami (v ptipadé
festivalovych artovych filmt). Artovou ¢ast seznamu jsme rozd¢lili do nésledujicich kategorii
(uvedené nazvy téchto kategorii ovSem respondenti nevidéli):

e americky mainstreamovy art: Tenkrdt v Hollywoodu,
o Cesky mainstreamovy art: Viastnici, Prezident Blanik,
o festivalovy art: Anette, Parazit,
o Cesky (autorsky) dokument: Ddlava, V siti.
Zbytek ndzvového seznamu tvoftily filmy tzv. komeréni, roztfidéné do nasledujicich kategorii:
o &esky komeréni: Zeny v béhu, Po cem muzi tou,
e americky komercni: Bohemian Rhapsody,
e americky komercni (franchise): Avengers: Endgame, Jursky svet: Zanik rise,

e americky animovany/détsky/rodinny: Ledové kralovstvi 1I, Hotel Transylvanie 3:
Priserozni dovolena,

o &eska pohadka: Certi brko, Certoviny.

V pftislusné otazce mohli respondenti oznacit tituly nasledujicimi hodnotami:
1. Vidél(a) jsem
2. Nevid¢l(a) jsem, ale slysel(a) jsem o ném

3. Nevim o ném
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Pro potieby méteni preference artovych filml jsme vypocitali tzv. zdjmové skore. Pokud
respondent vidél konkrétni film, pak za néj dostal 1 bod do své akumulaéni hodnoty preference
artového filmu. Film, o kterém ¢lovék jen slysSel ale nevidél, se rovna 0,25 bodu.

Nasledné se timto zpiisobem ziskany soucet vydélil celkovym poctem artovych titultl.

V pokusném rezimu jsme vytvorili také skore ze znalosti jmen artovych rezisért, nicméné to
se ukdzalo jako zavadgjici. Za prvé, pii méteni korelace obou typt skoére vysel velky rozptyl
hodnot u rezisérského skoére a nizky korelacni koeficient (0,38); silnd korelace (0,93) mezi
obéma typy se projevila az poté, co jsme pouzili zpriimérované hodnoty rezisérského skore, a
tim eliminovali zminény rozptyl. Dlivodem mtiZze byt jemné&jsi rozliSeni u rezisérského skore:
artovych rezisérii jsme pouzili 12, artovych filml jen 7. Za druhé, na rozdil od skoére
odvozeného ze znalosti filmil nelze vytvofit pomérové rezisérské skore zapocitanim znalosti
komer¢nich rezisérskych jmen, protoze data ukézala, Ze znalost rezisérti obecné nepatii do

vvvvvv

vysvétlit vztahem k ostatnim typim produkce.

V grafuna obr. 5.1 vidime porovnani rozloZeni skére zajmu o artovy film a o ostatni typy film.
Graf tedy zobrazuje rozlozeni znalosti artovych i neartovych filmd, pficemz hodnota 1
znamena, Ze respondent zna vSechny artové reziséry. Poloha a tvar modré kiivky ukazuje, zZe
zajem o artové filmy je celkové vyrazné nizsi (viz rozdil mezi vrcholy kiivek) a ze vysoky podil
respondentll dosahl nulového artového skore. Fanousci artovych filma s vysokym skore
dotaznik zachytil, ale je jich velmi malo (viz pravy ocas modré kiivky).

Porovnani rozlozeni zajmovych score

N\ [ Z3ajem o artovy film
20 \ Zajem o jiny typy filmu
~_/ " BN
154/
o /
+
o
+—
3
T 10 4
0.5 -
0.0 - - ; —= B
0.0 02 0.4 0.6 08 10
Score
Obr. 5.1

Vzhledem k vysledkiim segmentace divak, ktera ukazala, ze fanousci artovych filmi maji radi
1 ostatni typy filmd, jsme vytvofili také vizualizaci rozloZzeni pomérového skore (graf na obr.
5.2), kde je prevladajici zajem o artovy film zachycen hodnotami nad 1.
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Rozlozeni pomérové preference artového filmu

. —— Uroven stejného zajmu o artovy film a ostatni

0.8 1

0.6 1

Hustota

0.4

0.2

0.0 T T T
0 1 2 3 4 5

Pomeér zajmu o artovy film k zajmu o ostatni filmy
Obr 5.2

Kdo jsou artovi divaci? Statistiky pomérového artového skére dle zakladnich
proménnych

Hodnoty zédkladnich demografickych proménnych (viz grafy na obr. ¢. 5.3-5.8) ukazuji, ze
artovym divakem bude Castéji mladsi single muz z velkého mésta s vysokym pfijmem, ktery
podniké nebo pracuje jako OSVC.

Procenta respondentdl, ktefi preferuji art
dle otazky "S01. Pohlavi respondenta"

100

22%

20
_ 11%
0

N
3
=

Zena
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Procenta respondentd, ktefi preferuji art
dle otazky "Kolik je Vam let?"

1UU7%

100

24%
17%

x 14%

2 | ] g b 8 R 8 &

Procenta respondent(, ktefi preferuji art
dle otazky "VMB. Jaka je velikost Vaseho mista bydlisté?"

100

26%

1000 az 4 999 obyvatel
100 000 a vice obyvatel
do 999 obyvatel

20 000 az 99 999 obyvatel
5000 az 19 999 obyvatel

Procenta respondentd, ktefi preferuji art
dle otazky "EKO1. Jaky je priblizné CISTY MESICNi PRIJEM Vasi doméacnosti?
Zapocitejte do néj VSECHNY TYPY PRIJMU - z prace véech ¢lenli domacnosti,
pfijmy z pronajmu, d@chody, alimenty, pfidavky, a davky."

100

22%

20 15% 17% 15% 16% 17% 15% 18%
0 l.—.—.—.—.—.—l

Nechci uvést

Méné nez 20.000 K¢
20.000 - 24.999 K¢
25.000 - 29.999 K¢
30.000 - 39.999 K¢
40.000 - 49.999 K¢
50.000 - 59.999 K¢

60.000 K¢ a vice
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Procenta respondent(, ktefi preferuji art
dle otazky "VOL1. Jaky je Vas rodinny/partnersky stav?"

100
80
&0
40
2 16% 16% 18%
I e
0

Nemam partnera/partnerku

Mam partnera/partnerku a Ziji s nim / s ni v jedné domacnosti
Ma&m partnera/partnerku, ale neziji s nim / s ni v jedné doméacnosti

Procenta respondentd, ktefi preferuji art
dle otdzky "STATUS. Jaké je Vase pracovni zarazeni?"

100

26%

21%

diichodce
nezaméstnany
student / Zak / ucen

zaméstnanec / zaméstnankyné

ostatni (rodicovska dovolend, v doméacnosti, apod.)

soukromy(4) podnikatel(ka) (prace na zivnostensky list, OSVC...)

Obr. 5.3-5.8
Proménné zachycujici zivotni styl, traveni volného casu a kulturni kapital (grafy zde

neuvadime) charakteristiku dale upfesiuji: Gasto cestuje do zahraniéi i po CR, mé vysokou
digitdlni gramotnost (umi pouzit VPN, aby si stdhl film, rdd se seznamuje snovymi
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technologiemi), sleduje soucasné umeéni a Casto navstévuje umélecké vystavy, restaurace,
popové nebo rockové koncerty, obcas divadla, ale moc nenavstévuje sportovni udalosti, hrady
a zamky a nevénuje se domécimu tvofeni, pracim na zahrad¢ ani rybateni.

V dalsi ¢asti se podivame na podrobnéji na dvé zdkladni demografické proménné: vék a rod.
Rozdil v rozlozeni skore z4jmu o artovy film mezi muzi a Zenami (graf na obr. €. 5.9) ukazuje
vysokou miru piekryvu a mirnou pfevahu muzi: maji nizs$i hustotu v nulovych a nizkych
hodnotéch a vétsi zastoupeni ve vysokych hodnotach, pticemz u velmi vysokych hodnot jsou
kiivky téméft totozné€ nizké.

Porovnani rozlozeni zajmu o artovy film

25

[ Muzi
3 Zeny

Hustota

00 02 04 0.6 08 10
Score

Obr. 5.9

Tento rozdil se jesté zfetelnéji projevuje v grafu rozloZeni pomérového skore (graf na obr. €.
5.10).

Rozlozeni pomérové preference artového filmu

—— Uroven stejného z4jmu o artovy film a ostatni
/3 Muzi
[ Zeny

10 1

1 2 3 4 5
Pomeér zajmu o artovy film k zajmu o ostatni filmy

Obr. 5.10
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Porovnani skoére vékovych kategorii ukazuje, ze ve vSech fazich zivota je sice zéjem o artovy
film niz$i nez o komer¢ni, ale ze dvacatnici dosahuji nejvyssich hodnot, ¢ili se nejvice blizi
urovni stejného zajmu o oba typy filmi (tato uroven je vyznacena ¢ervenou piimkou). Zajimavy
je rozdil mezi absolutnimi a pomérovymi hodnotami skore: u absolutnich hodnot kiivka
postupné¢ klesa, ale u pomérovych hodnot (viz graf na obr. €. 11) se od 50. roku pokles zastavi
a stagnuje. Lze predpokladat, ze kiivka souvisi s dospivanim a ranou dospélosti (nardst zajmu
o naro¢né filmy, dostatek ¢asu na kulturni aktivity) a nasledné zacatkem rodi¢ovské faze Zivota
(pokles z diivodu nedostatku ¢asu na narocné filmy, kompenzovaného zédjmem o jiné typy
filmil, vhodné pro déti) a vyssim stiednim veékem, kdy klesé zajem o artové i komercni filmy
(stagnace). Hypotézu o vlivu rodicovstvi podporuje negativni vliv zvyku sledovat filmy v kiné
s détmi na predikci artové preference (viz graf tzv. SHAP values nize). Je ale tieba mit na
paméti, Ze zplisob vypoctu skore zadjmu o artovy film upfednostiiuje respondenty, kteti znaji
nové distribuéni tituly, coz jsou obecné spise mladsi rocniky.

Porovnani vékovych prefenci artového filmu

= Uroven stejného z&jmu o artovy film a ostatni

2.0 1 N

cee o

15 A

10 |

0.5 1

Pomérova prefence artového filmu

0.0 1

Vékova kategorie
Obr. 5.11

Varianta téhoz grafu s rozliSenim Zen a muzl ukazuje jednak vyssi pomérovou preferenci u
muzu, jednak snizeni rozdilu mezi muzi a Zenami po 30. roku Zivota.
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Porovnani vékovych prefenci artového filmu

— Uroven stejného zajmu o artovy film a ostatni
20 1 . , HEE Zeny
' . B Muzi
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Pomeérova prefence artového filmu
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Vékova kategorie

Obr. 5.12

Vliv proménnych na predikci artové preference

V dalsi fazi analyzy jsme hledali proménné, které maji nejvetsi vliv na predikei preference
artového filmu. Na nésledujicim grafu jsou teckami vyznaceni respondenti a barevné rozliSeny
pozitivni (Cerven€) a negativni (modife) hodnoty SHAP (SHapley Additive exPlanations).
Hodnoty SHAP zjednodusené feceno vysvétluji, na zdklade jakych proménnych (v nasem
pfipadé¢ vlastnosti respondentll) se algoritmus prediktivniho modelu naucil predikovat
preferenci artového filmu s vyuzitim dotaznikovych dat, respektive rozliSuji miru vlivu
jednotlivych proménnych na tuto predikci. Tyto grafy umoziuji vidét najednou komplexni
obrazek proménnych a jejich informativnosti pro predikci.

Pii interpretaci nas zajimaji zvIasté ty casti grafu, kde se v hornich pozicich ukazuji barevné
homogenni shluky bodi na levé nebo pravé strané od stfedové osy, kterd znaci uroven
neutrdlniho (Zadného) vlivu. V predikci z4jmu o artovy film se tedy jako nejvlivnéjsi proménné
s jasn€é pozitivnim/negativnim vlivem ukazuji vzdélani, gender, vyuZzivani uzivatelskych
hodnoceni na Csfd pii vybéru filmu a bydli§té v Praze nebo jiném velkém mésté (obr. 5.13).
Obr. 5.13-15 srlznymi variantami souboru zafazenych proménnych souhrnné ukazuji Ze
artové filmy budou preferovat o néco vice muzi nez zZeny, vzdélani, z velkych mést, mladsi,
zvykli vybirat si filmy spise podle Csfd nez z videoukéazek (to oviem neplati pro trailery v kiné
— viz graf na obr. 5.15), ktefi ve volném case spiSe posedi s prateli v hospodé, poslouchaji
podcasty, zajimaji se o sou¢asné umeéni a chodi do divadel nebo na rockové koncerty, nez aby
se doma divali na televizi (s vyjimkou CT 24 a CT Art) nebo aby navitévovali Zivé sportovni
udalosti. Filmovy zazitek pro né vyzaduje soustiedéni, takze si filmy nepoustéji jako kulisu
k domacim pracim.
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Vliv atribut(l na predikci preference artove’hgﬁiilmu

EDU. Jaké je Vaie nejvyisi ukonéené vzdélani? -‘- ’ —— e -
V12, Které z nasledujicich televiznich kanald sledujete nejcasté)i? | Ceska televize - CT 24 ’— el
S ol
V24 Kdy? se cheete podivat na film nebo serial, podie jakych informaci se rozhodujete? | Uzivatelského hodnoceni na databazich (napf. €SFD) 0 —
Praha ’ R
V12 Které z nasledujicich televiznich kanal( sledujete nejéast&ji | Televize Prima (Prima. Prima Cool, Prima Star. Prima ZOOM) * <
VO08. Kterym z nasledujicich aktivit se ve svém volném éase vénujete na intemetu? | Poslech podcastti “ -——
VO02. Jak Zasto se vénujete nsledujicim aktivitdm? | Divani se na televizi ” —
V12. Které z ndsledujicich televiznich kansld sledujete nejéastéji? | TV Nova (Nova, Nova2. Nova Gold) H

E}
V12. Které z nasledujicich televiznich kanald sledujete nejcastéji? | Neplacené televizni kanaly zaméfené hlavné na filmy nebo seridly (Nova Cinema, Nova Action, Prima MAX, Prima Crimi) —— . 3
¢
V02. Jak ¢asto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Posezenf v hospodé —_— ’ - %

V34. Které z uvedenych vyrokli pro Vés plati? | Rad se divam na ukazky z oblibenych filmd a seriald -ﬁ <

VMB. Jaka je velikost Vaseho mista bydlisté? ‘ -—

V13, Které z nasleduiicich sluzeb videa na vy2adani (VOD) vyuZivite pfi sledovani filmd a serialé na internetu? | iVysilani (online videoarchiv Ceské televize) ' _—

V13 Které z nasledujicich sluzeb videa na vyzadani (VOD) vyusivite pfi sledovani filmd a serial na intemetu? | Stream a Televizeseznam.cz . S e
V02. Jak Easto se vénujete nasledujicim aktivitim? | Divéni se na sportovni udlosti za osobnf Gcasti (napf. na stadionu, ve sportovni hale) -4 "
V12. Které 2 nasledujicich televiznich kanall sledujete nejéastéii | Cesk televize - T Art . —
V34. Které z uvedengch vyrokd pro Vés plati? | Filmy & seridly si €asto poustim jako kulisu pfi jiné éinnosti (napf. pfi domécich pracich, jidle, cestovani, cvicen, pfi usinani). —*
A02. Kolik je Vam let 7 *— .
VO02. Jak €asto se vénujete nasledujicim aktivitdm? | Hrani deskovych her -4 *
ow
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<2 00 06
SHAP value (impact on model output)

Obr. 5.13

Vliv proménnych, které vyjadiuji deklarované preference artového filmu

V dalSich variantach téhoz grafu jsou zahrnuty i otdzky, které se pfimo na artové preference
dotazuji: prostfednictvim atributi divackého zazitku (V35) a zanrt (V16). Prvni varianta
ukazuje, Ze negativni vliv na predikci preference artového filmu mé obliba §tastnych koncti a
hezkych vztahii mezi postavami, naopak mirn¢ pozitivni vliv ma zajem o realisticky obraz
svéta.

Vliv atribut na predikci preference artového filrpothj (s V35)

EDU. Jaké jo Vade nojuyéé! ukoncend vzdalani? ‘. .’ ————e—
V12. Které z nésledujicich televiznich kanall sledujete nejéastéji? | Ceska televize - €T 24 ‘- + c——
w ¥
Praha ’ - o —
V35. Co ocekavate od divackého zatitku - jaky ma film i seridl byt, aby byl pro Vas 0sobné zajimavy a piitazlivy? | Stastny konec = ese ‘ ——
V24, Kdy? se chcete podivat na film nebo senial, podle jakych informaci se rozhodujete? | Uzivatelského hodnoceni na databazich (napf. CSFD) ’- —
V12 Které z nasledujicich televiznich kanald sledujete nejéastéji? | Televize Prima (Prima. Prima Cool, Prima Star. Prima ZOOM) * -
V08, Kterym z nasledujicich aktivit se ve svém volném éase vénujete na internetu? | Poslech podcastl .. -
V02. Jak casto se vénujete nasledujicim aktivitam? | Divani se na televizi -” -
g
V12. Které z nisledujicich televiznich kanald sledujete nejcast&ji? | TV Nova (Nova, Nova2, Nova Gold) H §
g
V12. Které z nasledujicich televiznich kanald sledujete nejéasté)i? | Neplacené televizni kanaly zaméfené hlavné na filmy nebo seridly (Nova Cinema, Nova Action, Prima MAX, Prima Crimi) — ’ 5
V02. Jak ¢asto se vénujete nasledujicim aktivitaim? | Posezeni v hospodé —— * -
VMB. ks je velikost Vaseho mista bydliste? * -—
V13 Které z nasledujicich sluZeb videa na vy2adani (VOD) vyu2ivate pfi sledovani filmd a seridldl na interetu? | ivysilani (online videoarchiv Ceské televize) ' b
V35. Co oéekavate od divackého zaitku - jaky ma film &i seridl byt. aby byl pro Vas osobné zajimavy a pfitazlivy? | Realisticky obraz sou¢asného svéta E o ’
V34. Které z uvedenych vyrokd pro Vas plati? | R4d se divim na ukézky z oblibenych filmd a seridld -“’-
V35. Co ocekavite od divického zaZitku - jaky ma film &i seridl byt, aby byl pro Vas osobné zajimavy a piitatlivy? | Hezké vztahy mezi postavami ‘ =
Které z nasledujicich sluzeb videa na vy2adani (VOD) vyuzivate pii sledovani filmd a seridld na internetu? | Stream a Televizeseznam.cz ’— —_—
V12. Které z nasledujicich televiznich kanall sledujete nejéastéji? | Ceska televize - CT Art ' —_
tow
4

> 02 04
SHAP value (impact on model output)

Obr. 5.14
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Druhd varianta (s proménnou V16) ukazuje negativni vliv obliby rodinnych filma a pohadek a
pozitivni vliv obliby artovych a experimentalnich filml (coz je jedina explicitni obecné otazka
na artovost vkusu), dramat, historickych a Zivotopisnych tituld.

Vliv atributd na predikci preference artovéh%filmu

eiadéi? | Drama B Lot

‘.. e e

SHAP value (impact on model output)

Obr. 5.15

Dva posledni grafy SHAP values (obr. 5.14 a 5.15) tedy ukazuji, které hodnoty deklarovanych
preferenci se dostaly nahoru a piebily obecnéjsi promeénné silou své informativnosti
v prediktivnim modelu.

Nasledujici grafy navazuji na zjiSténi z pfedchozich grafli o negativnim vlivu obliby happy
endi a détskych a rodinnych filmi na predikci artové preference (krajni Cerveny utvar
proménnych V35 a V16 na druhém, resp. prvnim misté zebtickl vysSe indikuje, Ze respondenti
s vysokou mirou obliby happy endd, resp. détského a rodinného filmu vykazuji nizkou mirou
pravdépodobnosti artové preference.). Nize pfilozené grafy zndzornuji rozdil v preferencich
mezi respondenty, ktefi maji a nemaji v oblibé happy endy, resp. détské a rodinné filmy. Tyto
rozdily se zfeteln€ projevuji i v piipadé, Ze misto absolutniho skore zobrazime skére pomérové.
To znamen4, Ze mezi fanousky détskych a rodinnych filmi je mélo divaka, ktefi upfednostiiuji
artové filmy pied komer¢nimi, a Ze ¢im vys$$i miru obliby détského a rodinného filmu,
respektive happy endt, deklaruji, tim nizsi vykazuji pomérové skore zajmu o artovy film (viz
posledni tfi boxy v krabicovych grafech na nésledujicich obrazcich).
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Porovnani rozlozeni zédjmu o artovy film

[ Silna preference stastnych koncl
[ Nizka ddlezitost stasnych konci

Scoére
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Rozlozeni pomérové preference artového filmu

—— Uroven stejného z4jmu o artovy film a ostatni
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Porgynéni prefenece artového filmu v zavislosti na oblibé happy-end
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Rozlozeni pomérové preference artového filmu

121 —— Uroven stejného zajmu o artovy film a ostatni
3 Nezajima mé /[ nesleduji détskeé a rodinné filmy, pohadky
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Pomér zajmu o artovy film k zajmu o ostatni filmy
Porovnani prefenece artového filmu
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Obr. 5.16-5.20

Vztah zjiSténych a deklarovanych preferenci artového filmu

Nasledujici skupina grafii porovnava deklarovanou a zjisténou (na zékladé skore vypocitaného
ze znalosti artovych filmt) preferenci artovych filmt. Respondenti, kteti odpovédeli, Ze maji
velmi radi artové a experimentalni filmy, vykazuji vyrazné vyssi absolutni skore zajmu o artovy
film nez ti, ktefti toto nedeklaruji, coz potvrzuje, ze nas vybér filmovych titulli reprezentujicich
kategorii art do znacné miry korespondoval se sebevnimanim respondentt (graf na obr. 5.21).

Situace se ale komplikuje, kdyz absolutni skore vyménime za skére pomérové (graf na obr.
5.22). Graf pomérového skore totiz ukazuje vyrazné mensi rozdil, protoze deklarovani fanousci
artového filmu zaroven maji v oblibé i komerc¢ni filmy. Tteti z nasledujici fady graft (graf na
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obr. 23) podporuje hypotézu o tzv. kulturni v§ezravosti u intenzivnich divaki: irovni stejného
z4jmu o art a o komerci se svym medianem blizi pouze ta skupina respondentl, kterd na
Tstupnové Skale zaklikla nejvyssi moznou hodnotu obliby artového a experimentalniho filmu
(médm velmi rad(a)). Mediany pomérového skore u respondentti, ktefi v dotazniku zaklikli
hodnoty nizsi (tedy 1-6), naopak ukazuji na vyrazné¢ vyssi oblibu komeréniho nez artového
filmu.

Porovnani rozlozeni zadjmu o artovy film
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Porovnani prefenece artového filmu
v zavislosti na oblibé artového a experimentalniho filmu
. ) T

—— Uroven stejného zajmu o artovy film a ostatni
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0.0 1 -
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Nezajima mé [/ nesleduji Mam velmi rad(a)

Preference détského a rodinného filmu
Obr. 21-23

Interakce proménnych v predikci artovych preferenci

Explikace (reverse engineering) prediktivnich modelti ndm umoznila analyzovat také vzajemny
vliv interakci dvojic proménnych (namisto jednotlivych charakteristik jako v grafech vyse).
Grafy interakci ukazuji, jak predikci ovlivni pfidani proménné na ose Y (tedy pfidani barev —
v grafu niZe pfidani rodu). Pro porovnani s vlivem pouze jedné vychozi proménné (osa X) grafy
interakci zobrazuji osu neutrdlniho vlivu (v grafu nize se jedna o predikci jen na zékladé véku).

Jednotlivé body zde odpovidaji jednotlivym respondentiim, hodnoty dvojice interagujicich
proménnych odpovidaji charakteristikam, které¢ mély vliv na predikci artovych preferenci.
Barva bodl (na Skéle ¢ervena-modrd) vyjadiuje hodnoty druhé interagujici proménné. Jejich
umisténi na ose Y, tedy smérem nahoru nebo doli od horizontdlni osy neutralniho vlivu,
vyjadfuje miru zmény vlivu dvou vybranych proménnych na predikei pfi jejich interakci. Prvni
ptiklad ukazuje vliv interakce rodu a véku: nejsiln€jsi vliv na kladnou predikci ma kombinace
nizkého véku a muzského pohlavi, ale kratce po 30. roku zivota se jednak snizuje sila predikce
interagujicich proménnych, jednak se obraci pomér mezi muzi a Zenami (zeny maji vétsi zajem
nez muzi), a tato situace trva az do konce Zivota.

Globalni trend tikd, Ze Zeny maji nizsi zajem o artovy film. Ale interakce ukazuje, Ze pokles
s vékem neni u zen tak dramaticky jako u muzl (graf na obr. 5.24). Jinak feceno, model pocita
pfinos interakce dvou proménnych k predikci artové preference a porovnava tuto interakci s
celkovym modelem se vSemi proménnymi: vi, Ze s vékem klesa zajem o artovost. Kdyz jsem
muz, klesa mi rychleji, nez kdyZ jsem Zena.
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Obr. 5.24

Nasledujici graf situaci pon¢kud komplikuje. Pfi interakci atributi rodu a vzdélani vidime
nejvetsi rozdil (a tedy nejsiln€jsi vypovidaci hodnotu) u nejvzdélanéjSich muzi a Zen, kdy
nejvetsi vliv na kladnou predikei mé interakce Zenského pohlavi a vysokého vzdélani.
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Interakce atributd
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Obr. 5.25

Kontrolni porovnani s logistickou regresi.

Logisticka regrese je v sociologickych vyzkumech sice standardnéj$im nastrojem nez explikace
prediktivnich modelll pouzitd v této exploracni analyze, ale predpokladali jsme, ze v ptipadé
vétsSich datasetd s nelinearnimi interakcemi ma slabsi prediktivni schopnost. Nedokéaze totiz tak
efektivné pracovat s nelinedrnimi zavislostmi a chybéjicimi hodnotami. Pfesto jsme se rozhodli
pro kontrolu oba modely porovnat.

V nize ptipojené tabulce (graf na obr. 5.26) s vystupy logistické regrese ukazuji koeficienty
naucen¢ho modelu diilezitost atributli pro predikci artové preference. Znaménko koeficientu (a
zaroven Cervend/modra barva) ukazuje, zda v daném modelu odpovidajici atribut snizuje
(Servend), nebo naopak zvysuje (modrd) odhadovanou artovost daného respondenta. Cim
zapornéjsi, tim razantnéji sniZzuje pravdépodobnost artovosti, a naopak, ¢im vyssi kladné
hodnoty ma koeficient, tim vic zvySuje pravdépodobnost artovosti. Nejvyssi pozitivni vliv na
artovou preferenci maji dle tohoto modelu vzdélani, poslech podcasti, traveni volného Casu
posezenim v hospodé, schopnost snadno najit a sledovat tituly, které bézné televizni stanice
nenabizeji, sledovani soucasného umeéni a CT 24, tendence chodit do kina sam, sledovani
zpravodajstvi Echa 24 a muzsky rod — tedy proménné, které s vyjimkami figuruji na vysokych
pozicich i v zebticcich SHAP values (grafy na obr. €. 5.13-5.15).
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Zavéerecna kontrola spolehlivosti obou modeld na testovacich datech ukazala, Ze ndmi pouzita

predikce s vyuzitim stromovych algoritmt (gradient boosting) je skute¢né mirné spolehlivejsi
nez predikce na zaklad¢ logistické regrese.

Zavér

Konstrukt pomérového skore artové preference umoznil charakterizovat artového divaka na
zaklad¢ znalosti arbitrarné konstruovaného vzorku artovych tituli znedavné distribu¢ni
nabidky. Rozlozeni skore indikuje, Ze u artovych divaki prevlada tzv. vSezravy vkus, tzn. Ze
maji radi i komercni produkci. Preference artového filmu prevysuje preferenci komeréniho
filmu pouze u nejextrémnéjsich deklarovanych vyznavaci artu.

Explikace prediktivnich modelii poslouZzila jako pomticka k identifikaci proménnych a interakci
proménnych, které maji nejsilnéjsi vliv na predikci artovych preferenci. Exploracni pfistup
s vyuzitim strojového uceni ndm umoznil najit souvislosti, které jsou do znacné miry
prekvapivé (pozitivni vliv vyuzivani Csfd pii vybéru filmu, negativni vliv obliby happy endii a
détskych a rodinnych filmll), a naopak ukézal slabsi vliv u nékterych proménnych, u kterych
by se dalo oc¢ekévat, ze budou mit vyssi vypovidaci hodnotu.
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6. Doporuceni pro tvorbu kulturni politiky v oblasti filmu

Divacky vyzkum nemuze nabidnout konkrétni navody k tvorbé a implementaci kulturnich
politik, ale pfinasi data, kterd je zasazuji do kontextu kulturni spotfeby, pomahaji vyhodnotit
jejich dopady a nastavit jejich zmény. Zde shrneme podnéty pro kulturni politiku v bodovém
ptehledu, ktery poslouzi jako ptispévek k jiz probihajicim diskusim o systému veiejné podpory
audiovize.

1. Poznatky o kulturni ,,vSeZravosti“ intenzivnich divéki, o smiSeném profilu skupiny
,veérnych® navstévnikil kin (fanousci komer¢nich i artovych filmil) nebo o Sirokém
vnimani ,,dokumentarniho® filmu (ktery v pojeti respondentd zahrnuje ¢astéji potrady o
historii nebo pfirodé na komerc¢nich televiznich stanicich ¢i streamovacich sluzbach nez
autorskou vypoveéd o spolecnosti) implikuji, Ze podpora distribuce, marketingu ¢i
,designu“ publika by neméla kopirovat tradi¢ni kategorie oddélujici ,,artovy* ¢i
,festivalovy* nebo ,,dokumentarni* film na jedné strané a ,,komercni* tvorbu na stran¢
druhé.

2. Cilena podpora autorské neboli tzv. artové ¢i festivalové tvorby pfesto opodstatnéna je
a muze tézit z poznatkll o faktorech preferenci artovych filmi z datové-exploracni ¢asti
této studie, napf. z pozitivnich korelaci s pouzivanim uzivatelskych databazi a
poslechem podcastli a z negativnich korelaci s komeré¢nim televiznim vysilanim. Tyto
poznatky by mohl vyuzit napt. specialni dotacni okruh na podporu online marketingu ¢i
designu publika (nejen artovych filmu).

3. Varovné signdly lze vyc¢ist z tendence nevyhledavat ceskou produkci a stahovat piratské
kopie zulozist u nejvzdélanéjsi a nejmladSi skupiny divakld (,.technofilni-
kosmopolitni®), kterd je zarovei ,,nad¢€ji* pro budoucnost ¢eské kinematografie, protoze
nejenze oceni kvalitni tvorbu a chodi ¢asto do kina, ale zaroven se do kin nejéastéji
vracela po jejich znovuotevieni béhem pandemie. Tito vybiravi divaci, ktefi opousteji
tradi¢ni televizni vysilani, nejcastéji ze vSech skupin sleduji zahrani¢ni seridly typu
Narcos a Hra na olihen a zaroven deklaruji nejmensi vliv tradi¢nich forem televizni ¢i
outdoorové reklamy, a naopak nejvétsi vliv uzivatelskych databazi typu Csfd. Ceska
mainstreamova produkce typu tzv. lifestylovych komedii u nich nema Sanci (viz napf.
nejnizsi mira znalosti i obliby u titulu Zeny v béhu). Pokud ale navzdory velmi slabému
zajmu o Ceskou produkci pteci jen zhlédnou cesky festivalovy film (napf. tvorbu
Viclava Kadrnky) nebo Cesky seridl pouceny mezinadrodnimi trendy v oblasti tzv.
quality TV (Zrddci nebo Bez veédomi), libi se jim vice nez vétSin€ ostatnich skupin.
Tvurci kulturnich politik by tedy méli klast vétsi diraz na zaclenovani ¢eské produkce
do kontextu mezinarodnich kulturnich trendd, na jeji cilengj$i propagaci pftes
komunikac¢ni kanaly blizké mladé online generaci, a zaroven rozsifit systém podpory o
kvalitni seridlovou produkci. Nejvyssi hodnoty, které skupina ,technofilni-
kosmopolitni* vykazuje v oblasti videoher a kratkého online obsahu, zase vypovidaji o
potiebnosti podpory herniho vyvoje a kratkoformatovych webseridli typu
#martyisdead.

4. Nejvasnivéjsi filmovi fanouSci a nejintenzivngj$i navstévnici kin jsou zéaroven
nejintenzivnéj$imi divaky zahraniCnich seriald a uzivateli streamovacich sluzeb typu
Netflix a HBO Max, a naopak relativné vlaznymi divaky doméciho televizniho vysilani.
Tvlrci kulturnich politik by tedy méli podpofit spolupraci ceskych filmait
s mezindrodnimi VOD sluzbami, které vyhledové budou produkovat ¢esky pivodni
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obsah, v¢etné zanrového a kosmopolitnéjsiho rozméru tohoto typu tvorby, a brat
relativné mensi ohledy na z4jmy domécich televiznich vysilateld (nikoli je ovSem
opomijet, protoze tito dosud jsou a jisté jest¢ dlouho budou nejvétsimi financiéry
¢eského filmu a zdrovei maji zdsadni vyznam pro star$i generace). Toho Ize dosahnout
efektivni implementaci evropské smérnice o audiovizualnich medidlnich sluzbach, ktera
Clenskym zemim umoznuje zavést finanéni povinnosti pro nadnarodni VOD sluzby,
tedy jednak ptispévky do audiovizualnich fondd, jednak piimé investi¢ni povinnosti (t;.
povinnost vyrabét ¢eské filmy a TV seridly v objemu odpovidajicim ur¢itému podilu
z vynosu téchto sluzeb na domécim trhu).

Nekteré evropské staty se pokouseji chranit kinodistribu¢ni okno pied tlakem VOD
sluzeb na jeho zkracovani nebo eliminovani. Data z tohoto vyzkumu nedokladaji velky
vyznam c¢asového odstupu mezi premiérovym uvedenim titulu v kinech a jeho
uvedenim v televiznim vysilani nebo katalozich VOD sluzeb (tedy faktor ,,éekani na
novinku, o které se mluvi®, nehraje pfi rozhodovani mezi domacim sledovanim a
navstévou kina veEtsi roli nez napt. technickd kvalita projekce). Vysokéd intenzita
stahovani ¢i streamovani piratskych kopii u intenzivnich a naro¢nych kinodivakt
naopak napovidd, ze zkracovani ¢i v¢Etsi flexibilita oken by mohly byt prospéSnym
stimulem ve smyslu celkového objemu spotieby kvalitni domaci tvorby.

Proménlivost a vnéjsi ovlivnitelnost divackého chovani z doby pandemie, jak ji ukdzala
kvantitativni data o nav$tévovani kin a souvisejici fokusni skupiny, si zad4 zavedeni

vvvvvv

Dalsi oblasti ¢i témata kulturni politiky, které by mohly z vysledkd tohoto vyzkumu
Cerpat, uvaddime jen vyctoveé: podpora tvorby pro déti a mladdez, a naopak pro starsi
veékové skupiny; podpora divacké participace, kterd se ukazala jako nizka (viz sekce
dotazniku vénovand fanouskovskym aktivitdim); vyhodnoceni efektivity riiznych forem
propagace a kulturni osvéty; dopady jednorazovych kulturnich iniciativ z doby
pandemie (napf. virtualni festivaly).
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Priloha €. 1: Dotaznik

REG. Automatické zatazeni okresu do kraje:
1. Praha

Stfedocesky
Jihocesky
Plzensky
Karlovarsky
Ustecky
Liberecky
Kralovéhradecky
Pardubicky

. Vysocina

AR SR AN AN o

—_—
—_ O

. Jihomoravsky

. Olomoucky

. Zlinsky

. Moravskoslezsky

—_—
B~ W N

VMB. Jaka je velikost Vaseho mista bydliste?
1. do 999 obyvatel

1 000 az 4 999 obyvatel
5000 az 19 999 obyvatel
20 000 az 99 999 obyvatel
100 000 a vice obyvatel

Al

SO1. Pohlavi respondenta
TAZ.: Otazku nectéte, jen vyznacte spravnou odpoved’.
1. Muz

2. Zena

AGE. Kolik je Vam let?
TAZ.: VEk vypiste do ramecku cislicemi.

TAZ.: Automatické zarazeni do v€kovych kategorii:
15-24 let

25-34 let
35-44 let
45-54 let
55-64 let
65-74 let
75 let a vice

NV hAE D=

INTOL. Jak casto Vy osobné pouzivate internet (je jedno kde)?

TAZ.: Prectéte vSechny moznosti odpovédi a pak nechejte respondenta vybrat jednu z nich.

1. Denné, témét denné
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2.
3.

Méné casto
Vibec

EDU. Jaké je Vase nejvyssi ukoncené vzdélani?

TAZ.:

AR e

Vyberte pouze jednu odpoveéd'.
Zakladni

Vyucen/ Stiedni $kola bez maturity
Stredoskolské s maturitou

Vyssi odborné

Vysokoskolské

EDUTYP. Jak byste charakterizoval(a) své vzdélani?

TAZ.: Vyberte pouze jednu odpovéd’. Pokud plati vice moznosti, at’ zvoli tu, kterd je nejblize
jeho/jeji profesi.
1. Technické
2. Ekonomické
3. Spolecenskoveédni nebo pravni
4. Humanitni nebo umélecké
5. Ptirodovédni
6. Lékarské
7. Jiné, vypiste:

STATUS. Jaké je VaSe pracovni zatazeni?

1.

Sk w

zameéstnanec / zaméestnankyné

soukromy(4) podnikatel(ka) (prace na Zivnostensky list, OSVC...)
student / zak / ucen

diichodce

nezaméstnany

ostatni (rodicovska dovolend, v domacnosti, apod.)

HHSIZE. Kolik ve Vasi domécnosti Zije:

1.

kWb

Déti ve veku 0 az 2 roky (véetn¢):
Déti ve veku 3 az 8 let:

Déti ve véku 9 az 14 let:
Mladistvych ve véku 15 az 17 let:
Dospélych ve veku 18 a vice let:

ROD. Jste rodi¢em nebo péstounem ditéte/deti ve veku 3—14 let, které s Vami Zije/ziji v
domaécnosti?
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpovéd'.

1.
2.

Ano
Ne

VO01. Jaky je Vas rodinny/partnersky stav?
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

1.

Mam partnera/partnerku a Ziji s nim / s ni v jedné domacnosti
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2.
3.

Mam partnera/partnerku, ale neziji s nim / s ni v jedné¢ domacnosti
Nemam partnera/partnerku

V02. Jak casto se vé€nujete nasledujicim aktivitam?
TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznacte odpoved’ (tj. v kazdém tadku
jedna odpovéd).

1.
2.
3.
4.

a)
b)
c)
d)
€)
f)
g)
h)
i)
J)
k)
)

Casto

Obcas
Zridka
Nikdy

Aktivni pohyb

Chtize v ptirodé

Malovani

Divani se na filmy online

Divani se na seridly online

Divani se na televizi

Divani se na sportovni utkdni v televizi, na pocitaci, tabletu ¢i jiném zatizeni
Divani se na sportovni udélosti za osobni ucasti (napft. na stadionu, ve sportovni hale)
Navstévy restauraci/vecete v restauracich

Posezeni v hospod¢

Hrani pocitacovych her

Hrani na hudebni nastroj

m) Cteni knih

n)
0)
p)
q)
r)

y)
z)

Hrani deskovych her

Domaci tvofeni (napf. §iti, pleteni, vyroba Sperkt ¢i dekoraci)
Navstévy divadel

Navstévy kin

Vylety na hrady-zdmky

Navstévy vystav uméni

Sledovani sou¢asného vytvarné umeéni

Prace na zahradé

Kutilstvi, péce o dim

Rybafteni

Cestovani po Ceské republice

Cestovani do zahranici

Navstéva popovych ¢i rockovych koncertt nebo muzikala

aa) Navstéva koncertli vazné hudby, opery, baletu ¢i tane¢niho piedstaveni

VO03. Odhadnéte prosim, kolik knih jste pfecetl(a) za posledni rok?
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

b=

Zadnou
1-2 knihy
3-5 knih
69 knih
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5. 10 knih a vice

V04. Odhadnéte prosim, kolikrat za rok jste pfed pandemii COVID-19 $el/Sla do kina?
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

1. Nikdy

2. 1-2krat

3. 3-5krat

4. 6-9krat

5. 10krat a vice

VO05. Odhadnéte prosim, kolikrat jste Sel/Sla do kina poté, co byla kina letos znovu oteviena?
TAZ.: NENABIZEJTE ZADNE ODPOVEDI. Nechte respondenta/ku spontdnné hovofit a
zaznamenejte odpoveéd’.

NENABIZET: Nepamatuije si

V06. O jaky film ¢i o jaké filmy po znovuotevieni kin §lo? ZaSkrtnéte prosim vSechny
relevantni odpovédi.

TAZ: Moznost vice odpovedi.

Novy ¢esky hrany film

Novy americky hrany film

Novy evropsky hrany film

Novy zahrani¢ni hrany film (mimo USA a Evropu)
Novy dokumentérni film

Novy animovany film

Film star$i nez dva roky

Nevim / nepamatuji si

O NNk W=

VO08. Kterym z nasledujicich aktivit se ve svém volném case vénujete na internetu?
TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznacte odpoved’ (tj. v kazdém tadku

jedna odpovéd).
1. Denné¢
2. Alespoii jednou tydné
3. Ne¢kolikrat do mésice
4. N¢kolikrat do roka
5. Vibec

a) Sledovani filmu a seridlti na pfedplacenych sluzbach (Netflix, HBO Go, Amazon
Prime, Voyo apod.)

b) Sledovani filmt zaplacenych jednotlivé (iTunes apod.)

c) Sledovani neplacenych videi (napt. Youtube)

d) Sledovani nebo stahovani filmu a serialt ze stranek typu Uloz.to, Datoid, Pfehrajto,
Sledujteto, PirateBay apod.

e) Sledovani televizniho vysilani na internetu

f) Sledovani youtuberti, influencert ¢i celebrit

g) Hrani online her

h) Poslech podcastl

117



i)

Sledovani erotického obsahu

V09. Jak moc souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi vyroky?
TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznacte odpoved’ (tj. v kazdém tadku

jedna odpovéd).

1. Rozhodné souhlasim

2. Spise souhlasim

3. Spise nesouhlasim

4. Rozhodné¢ nesouhlasim

5. Nevim

a) Pocitace a podobné technologie neumim pfili§ pouzivat.

b) Je pro mé snadné najit a sledovat filmy a seridly, které bézné televizni stanice

nenabizi.

c) Pro divaky jako ja jsou sluzby jako Netflix nebo HBO GO ptilis slozité na pouzivani.

d) Bavi mé seznamovat se a hrat si s technologickymi novinkami.

e) Umim pouzit VPN, abych ziskal film z online sluzby nedostupné v CR
V10. Napiste prosim, do jaké miry o Vés plati nasledujici vyroky ohledné televizniho
Vysilénvi.
TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznacte odpovéd’ (tj. v kazdém fadku
jedna odpovéd).

1. Zcela ano

2. SpiSe ano

3. SpiSe ne

4. Vibec ne

a) Televizni vysilani viibec nesleduji.

b)

c)
d)

e)

Kdyz jsem doma, tak mam vétSinou pusténou televizi (€i televizni vysilani na
internetu).

Mam svou oblibenou televizni stanici, kterou vyrazné uptednostiuji.

Divam se na televizni vysilani, i kdyZ je tam néco, co se mi upln¢ nelibi.
Peclive si vybirdm, na co se budu divat.

V11. Které typy televiznich pofadli nebo online videi nejcastéji sledujete v televizi nebo na
internetu?

Vyberte maximalné 5 podle potadi dileZzitosti.

TAZ: MozZnost max. 5 odpovédi.

Sk

Nesleduji zadné televizni pofady ani online videa
Televizni zpravy

Dokumentarni filmy

Sportovni pfenosy

Ceské hrané filmy

Zahrani¢ni hrané filmy

118



7. Zébavni televizni potady (reality show, talk show, talentové soutéze, napf.
Vsechnoparty ¢ Show Jana Krause, Vyména manzelek, Ceskoslovensko ma talent)

8. Hudebni televizni potfady

9. Ceské televizni serialy

10. Zahrani¢ni televizni serialy

11. Publicistické televizni potfady (napf. 168 hodin ¢i Stfepiny)

12. Vzdélavaci televizni potady (napt. Historie.cs, Kofeni, Top Gear)

13. Koncerty a divadelni pfedstaveni (napt. na CT Art)

14. Videoblogy, Youtubery, videa influencerd a slavnych osobnosti

15. Kratka zabavna online videa (webserialy, talk show, sestfihy nejlepsiho, humorné
scénky, domaci mazlicei, videoklipy, trailery aj.)

16. Kratka poucna online videa (internetové zpravodajstvi a publicistika, rozhovory s
osobnostmi, véda a technika, zdravi, cestovani, rady a tipy, navody, rozbalovani
produktti)

V12. Které z nasledujicich televiznich kanald sledujete nejcastéji? (Ptame se na sledovani
televizniho vysilani, NEZASKRTAVEIJTE, pokud sledujete pofady t&chto stanic pouze na
internetu pfes streamovaci sluzby typu HBO GO, iVysilani, Voyo apod.)

Vyberte maximalné 5 podle potadi dileZzitosti.

TAZ: Moznost max. 5 odpovédi podle potadi diilezitosti.

1. Ceska televize — CT1, CT2, CT D

2. Ceska televize — CT Art

3. Ceska televize — CT 24

4. TV Nova (Nova, Nova2, Nova Gold)

5. Televize Prima (Prima, Prima Cool, Prima Star, Prima ZOOM)
6. CNN Prima News

7. TV Barrandov

8.

Neplacené televizni kandly zamétené hlavné na filmy nebo serialy (Nova Cinema,

Nova Action, Prima MAX, Prima Crimi)

9. HBO (HBO, HBO2, HBO3) a Cinemax (Cinemax, Cinemax 2)

10. Jiné placené kanaly zamétené na hrané filmy nebo seridly (AMC, AXN, CS Film,
FilmBox, Film+, Film Europe, Joj Cinema)

11. Placené kanaly zamétfené na déti (Disney Channel, Cartoon Network, Minimax,
Nicktoons)

12. Placené kanaly zaméfené na dokumenty (Discovery Channel, National Geographic,
Viasat, CS History, CS Mystery)

13. Televize Seznam

14. Hudebni TV kanély

15. Erotické kanaly

16. Sportovni kanaly

17. Jiné, vypiste:

V13. Které z nasledujicich sluzeb videa na vyzadani (VOD) vyuzivate pfi sledovani filma a
seriald na internetu?
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Vyberte maximalné 5 podle potadi dileZitosti.
TAZ: Moznost max. 5 odpovédi podle potadi diilezitosti.

Nesleduji filmy ani seridly na internetu
YouTube
YouTube Premium
Stream a Televizeseznam.cz
Netflix
iVysilani (online videoarchiv Ceské televize)
iPrima (online videoarchiv potfadi TV Prima)
O2TV Videotéka
HBO Go
. Nova Plus (online videoarchiv televize Nova)
. Google Play
. Mall.TV
. Voyo
. Apple TV+
. Kuki
. Prima Videoptj¢ovna

AR SR IR ANl ol

—_—
—_ O

— e e
~N O\ L AW

.1Tunes

[S—
(0]

. Amazon Prime Video
. Disney+

. Hulu

. Aerovod

[N NS (S R
N = O O

. Edisonline

. DAFilms.cz
. Rakuten

. Jiné, vypiste:

NN N
wn A~ W

V14. Pokud nékteré noviny ¢i zpravodajské servery pravidelné ¢tete alesponi jednou tydné,
které to jsou?

Vyberte prosim vSechny moznosti, které pro Vas plati.

TAZ: Moznost vice odpovedi.

Zadné noviny ani zpravodajské servery pravidelng ne¢tu
Mlada fronta DNES/idnes.cz
Lidové noviny/lidovky.cz
Hospodatské noviny/ihned.cz
Pravo

Aktudlné.cz

Respekt

iRozhlas

. Reflex

10. Denik

11. Novinky

o R
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12. Seznam zpravy

13. Tyden

14. Forbes

15. Euro.cz

16. Denik N

17. A2larm

18. Parlamentni listy
19. Echo 24

20. Blesk

21. Aha!

22. Super

23. Extra.cz

24. Expres

25. Denik Referendum
26. Zahrani¢ni noviny ¢i zpravodajské servery
27. Jiné, vypiste:

Nyni se zam¢fime na filmy a seridly.

V15. Jaky typ tvorby podle zemi piivodu mate nejradeji?
TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznacte odpoved’ (tj. v kazdém tadku

jedna odpovéd).

1

2
3
4
5
6
7

— Nezajima mé / nesleduji

— Mam velmi rad(a)

1. Ceské filmy

2. Ceské serialy

3. Evropské filmy (kromé ¢eskych a slovenskych)
4. Evropské serialy (kromé ¢eskych a slovenskych)
5. Americké filmy (z USA a Kanady)

6. Americké serialy (z USA a Kanady)

7. Asijské filmy

8. Asijské seridly

9

. Jihoamerické filmy
10. Jihoamerické serialy
11. Jiné, vypiste:

V16. Ktery z nasledujicich Zanrt mate nejradéji?

TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznaéte odpovéd’ (tj. v kazdém fadku

jedna odpovéd).
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1 — Nezajiméa mé / nesleduji

2
3
4
5
6
7

V17. Oznacte, zda jste vidél(a) uvedené filmy, ptipadné zda jste o nich slysel(a).

— Mam velmi rad(a)

00N LR W~

—_—
—_ O
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Komedie

Drama

Thriller

Horor

Akeni

Dobrodruzny

Vilecny

Romanticky

Sci-fi, fantasy, mysteriozni

. Animované

. Adaptace komikst

. Sportovni

. Dokumentarni

. Détské a rodinné filmy, pohadky
. Krimi, detektivni

. Historicky, Zivotopisny

. Hudebni, muzikaly

. Artové a experimentalni

. Eroticky

TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznaéte odpovéd’ (tj. v kazdém fadku
jedna odpovéd).
Dejte respondentovi k nahlédnuti plakaty.

1.
2.
3.

a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)
h)
)

Vid¢l(a) jsem
Nevid€l(a) jsem, ale slySel(a) jsem o ném
Nevim o ném

Zeny v béhu

Po ¢em muzi touzi

Avengers: Endgame

Jursky svét: Zanik fise

Ledové¢ kralovstvi 11

Hotel Transylvanie 3: PfiSer6zni dovolena
Certi brko

Certoviny

Tenkrat v Hollywoodu
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j) Bohemian Rhapsody
k) Vlastnici

1) Prezident Blanik

m) Anette

n) Parazit

o) Dalava

p) Vsiti

q) Kurz manzelské touhy
r) Duna

V18. Oznacte, jak se Vam tyto filmy libily.
TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznacte odpoved’ (tj. v kazdém tadku
jedna odpovéd).
1. Velmi se mi libil
Spise se mi libil
Spise se mi nelibil
Velmi se mi nelibil
Nepamatuji si

Nk

a) Zeny v b&hu

b) Po ¢em muzi touzi

c) Avengers: Endgame
d) Jursky svét: Zanik fiSe
e) Ledové kralovstvi I1
f) Hotel Transylvanie 3: PfiSer6zni dovolena
g) Certi brko

h) Certoviny

1) Tenkrat v Hollywoodu
j) Bohemian Rhapsody
k) Vlastnici

1) Prezident Blanik

m) Anette

n) Parazit

o) Dalava

p) Vsiti

q) Kurz manzelské touhy
r) Duna

V19. Oznacte, zda jste sledoval(a) uvedené seridly, pfipadné zda jste o nich slysel(a).

TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznaéte odpovéd’ (tj. v kazdém fadku
jedna odpovéd).

Dejte respondentovi k nahlédnuti plakaty. ,,Sleduji ¢i vidél(a) jsem celé* zaskrtnéte i tehdy,
kdyz respondent(ka) vidél(a) pouze 1 sérii (sezonu, rok) daného seridlu.

1. Sleduji ¢i videl(a) jsem celé
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(98]

a)
b)
c)
d)
€)
f)
g)
h)
i)
J)
k)
)

Vidél(a) jsem pouze ¢ast seridlu
Nevid€l(a) jsem, ale slysel(a) jsem o ném
Nevim o ném

Ulice

Ordinace v riizové zahrad¢é
Slunec¢na

Osada

Zasnéna laska

Dva a ptl chlapa
Sbeératelé kosti
SpongeBob v kalhotach
Simpsonovi

Mlsné medvédi piibehy
Kriminalka 5. C
Narcos

m) Hra o triiny

n)
0)
p)
q)
r)

Papirovy dim (La casa de papel / Money Heist)

Hra na olihen (Squid Game)
Zradci

Bez védomi

Ochrance

V20. Oznacte, jak se Vam tyto serialy libily.
TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznacte odpoved’ (tj. v kazdém tadku
jedna odpovéd).

AR e

Velmi se mi libil
Spise se mi libil
Spise se mi nelibil
Velmi se mi nelibil
Nepamatuji si

Ulice

Ordinace v riizové zahrad¢
Slunec¢na

Osada

Zasnéna laska

Dva a ptl chlapa
Sbeératelé kosti
SpongeBob v kalhotach
Simpsonovi

Mlsné medvédi piibehy
Kriminalka 5. C
Narcos
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m) Hra o triiny

n)
0)
p)
q)
r)

Papirovy dim (La casa de papel / Money Heist)
Hra na olihen (Squid Game)

Zradci
Bez védomi
Ochrance

V21. Oznacte, zda znate uvedeného reziséra / uvedenou rezisérku, ptipadné zda jste o ném/ni
slysel(a).

TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznaéte odpovéd’ (tj. v kazdém fadku

jedna odpoveéd).

1.
2.
3.

a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)
h)
)
J)
k)
)

Znéam jeho/jeji tvorbu
Jeho/jeji tvorbu neznam, ale slySel(a) jsem o ném/ni

Nevim o ném/ni

Filip Ren¢
Zdenék Troska

J. J. Abrams [Cti dZej dZej ebrms]

Gore Verbinski
Quentin Tarantino
Woody Allen
Terrence Malik
Harmony Korine
Jan Svérak
Bohdan Slama
Petr Vaclav
Vaclav Kadrnka

m) Pedro Almoddévar

n)
0)
p)
q)
r)
s)
t)

V22. Oznacte, jak se vam tvorba tohoto reziséra / této rezisérky libi.
TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznacte odpoved’ (tj. v kazdém tadku

Pawet Pawlikowski
Radu Jude

Yorgos Lanthimos
Ingmar Bergman
Federico Fellini
Erika Hnikova

Vit Klusak

jedna odpovéd).
1. Velmi se mi libi
2. Spise se mi libi
3. Spise se mi nelibi
4. Velmi se mi nelibi
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a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)
h)
)
J)
k)
D

Filip Ren¢
Zden¢k Troska

J. J. Abrams [Cti dZej dZej ebrms]
Gore Verbinski
Quentin Tarantino
Woody Allen
Terrence Malik
Harmony Korine
Jan Svérak
Bohdan Slama
Petr Vaclav
Véclav Kadrnka

m) Pedro Almoddvar

n)
0)
p)
q)
r)
s)
t)

Pawet Pawlikowski
Radu Jude

Yorgos Lanthimos
Ingmar Bergman
Federico Fellini
Erika Hnikova

Vit Klusak

V23. Jak se nejrad¢ji divate na nové zahranicni filmy a serialy?
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

Sk W=

Zahranicni filmy a serialy nesleduji

Preferuji ¢esky dabing

Preferuji ceské titulky

Preferuji piivodni znéni s anglickymi titulky

Preferuji plivodni znéni s titulky v jiném jazyce; jakém:
Preferuji ptivodni znéni bez titulkil

V24. Kdyz se checete podivat na film nebo seridl, podle jakych informaci se rozhodujete?
Setad’te prosim: 1 — prvni misto, 2 — druhé misto, 3 — tfeti misto.
TAZ: Moznost max. 3 odpovédi podle potadi diilezitosti.

AP IR N o o

Doporuceni od pfatel a znamych, rodiny

Doporuceni na socialnich sitich (influencefi, skupiny na sitich), jin4 online fora
Reklama v Casopisech

Trailer v kiné, plakaty a dalsi reklamni dekorace v king

Trailer nebo ukazka z filmu na internetu

Televizni reklama

Reklama venkovni neboli outdoorova (plakaty, billboardy, reklama v MHD atd.)
Recenze ¢i videorecenze profesionalnich recenzentti v médiich

Uzivatelského hodnoceni na databazich (napi. CSFD)
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10. Zebiicky (napf-. ,,10 nejlepsich romantickych komedii které musite vidét, ,,10
nejlepSich serialt na Netflixu® apod.)

11. Z nabidek a doporuceni streamovacich sluzeb (obrazky a popisky filmii nebo serialu,
které mi doporucuje napt. Netflix nebo HBO Go)

12. Jinymi zptisoby, vypiste:

V25. Pokud se objevi novy film, ktery Vas zaujme a chcete ho vidét, jakou obvykle zvolite
cestu?

Setad’te prosim: 1 — prvni misto, 2 — druhé misto, 3 — tfeti misto.

TAZ: Moznost max. 3 odpovédi podle potadi diilezitosti.

Tradi¢ni kino

Multikino

Letni kino

Filmovy festival/ptehlidka

Jiné vetfejné misto, vypiste:

Pfenosné zatizeni (smartphone, tablet, notebook)

Doméci nepienosné zatizeni (televize, domaci kino, stolni pocitac)

A Ao e

V26. Pokud se rozhodnete jit na novy film do kina (spiSe nez pockat, az bude k dispozici v
TV nebo na internetu), jak dilezité jsou dané diivody pii vybéru filmu?

TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznaéte odpovéd’ (tj. v kazdém fadku
jedna odpovéd).

1 — Zcela nedutlezité
2
3
4
5
6
7 — Velmi dulezité

O filmu se hodn€ mluvi a ja nechci ¢ekat, az bude dostupny v TV nebo na internetu.
Do kina vétSinou jdu, kdyz to navrhne partner/ka ¢i pratelé.

Chci se pobavit mimo domov.

Kino mi umozni Iépe nez doméci sledovani prozit silné emoce.

Chci dany film vidét ve Spickové kvalité na velkém platné.

Chci vidét film v klidu a nebyt ruSen.

Mam rad konkrétni kino a jeho prostiedi.

Néavstéva kina je zptisob, jak byt se svymi prateli.

PNk

V27. Pokud se rozhodnete pustit si novy film doma (spiSe nez jit na n¢j do kina), jak dilezité
jsou pro Vas nasledujici divody?

TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznaéte odpovéd’ (tj. v kazdém fadku
jedna odpovéd).

1 — Zcela nedualezité
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— Velmi dulezité

AR SR BRSNS Al ol

—
=]

11.
12.

Pro film se rozhodne partner/ka ¢i jiny ¢len domécnosti a divame se spolecné.
Nejradéji sleduji filmy sdm.

Chci stravit pfijemny Cas s partnerem/kou, ptateli nebo rodinou.

Je to pohodInéjsi a rychlejsi nez jit do kina.

Domaci sledovani mi umozni 1épe nez kino prozit silné emoce.

U sledovéani filmu si rad povidam.

U sledovéani filmu rad jim nebo piju.

U sledovani filmu rad délam dalsi ¢innosti (napft. vatim, uklizim, cvi¢im apod.).
Vyhovuje mi moznost pferusit sledovani, a pak se k nému vrétit.

. Mam rad své zatizeni a misto pro sledovani filmii (televizor, domaci projektor, kieslo,

gauc, postel atd.).
Je to levnéjsi, nez platit listky do kina.
Nemusim shanét hlidani (popt. pomoc s jinymi pecovatelskymi povinnostmi).

V28. Jak moc je pro Vas pii navstéve kina typické:

TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznaéte odpovéd’ (tj. v kazdém fadku
jedna odpovéd).

1 — Viibec o mné neplati

2
3
4
5
6
7

— Velmi typické

AR SR IR N o o

Nevybirdm si kino ani film, rozhodnuti nechavam na druhych.

Vybiram si konkrétni film a az pak kino, ve kterém ho promitaji.

Chodim pouze do svych oblibenych kin.

Jdu do kina a az na mist¢ si ujasnim, na ktery film se tam podivam.

Pted filmem si kupuji obcCerstveni.

Nenecham si ujit tvodni ukdzky z ptipravovanych filmi.

Po konci promitani si sednu v baru kina s partnerem, ptateli nebo rodinou.

Navstévu kina spojuji s navstévou restaurace.

K navstéve kina mé zlakéa doprovodnd akce (diskuse ¢i prednasky k filmu, tematické
obcerstveni, apod.).

vvvvvv

zhlédnuti.
Zohlednéte prosim i potadi: 1 — nejdilezitéjsi az 5 — nejméné dilezité.
TAZ: Moznost max. 5 odpovédi podle potadi diilezitosti.
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Herecké obsazeni

Téma/nameét

Zanr (komedie, drama, ak¢ni film, thriller apod.)

Ocenéni — Oscar, Cesky lev aj.

Zem¢ puvodu, napt. ¢esky, americky film

Produkéni spole¢nost (Walt Disney, Warner Brothers, Ceska televize, Netflix aj.)
Rezisér/ka

Jiné, vypiste:

V30. Dokézete si vybavit reklamu na néjaky film za posledniho pil roku? Pokud ano, na jaky

film?

TAZ.: NENABIZEJTE ZADNE ODPOVEDI. Nechte respondenta/ku spontdnné hovofit a
zaznamenejte odpoveéd’.

1.
2.

Vypiste vSe, co respondent/ka uvede.
Zadny/nevzpomina si

V31. Na jakém vlastnim zatizeni sledujete nejcastéji celovecerni filmy? Vyberte az 4 zatizeni.
Setad’te je prosim od nejcastéjsiho po nejméné Casté.

Zohlednéte i potadi: 1 — nejcastéji az 4 — nejméné Casto.

TAZ: Moznost max. 4 odpovédi podle potadi diilezitosti.

AR SR RSN Al ol

Pocita¢ stolni

Notebook

Smartphone (chytry telefon)

Tablet

Televizor / smartTV — vysilani

Televizor / smartTV — z internetu

DVD/Blu-Ray ptehrava¢ napojeny na televizor nebo jiny monitor
Domaci kino (projektor)

Jiné, vypiste:

V32. S kym sledujete nejcastéji celovecerni filmy nebo serialy mimo kino?
Vyberte prosim az 3 moznosti od nejéastéjsi po méne Casté.
TAZ: Moznost max. 3 odpovédi podle potadi diilezitosti.

ARSI IR o

Sam doma

Sam v dopravnim prostifedku
Sam v praci

S partnerem/partnerkou

S ditétem/détmi

S rodici

Se sourozenci

S kolegy v préaci

S prateli
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10. Se spolubydlicimi

V33. S kym sledujete nejcastéji celovecerni filmy v kin€?
Vyberte prosim az 3 moznosti.
TAZ: Moznost max. 3 odpovedi.

Sam

S partnerem/partnerkou
S ditétem/détmi

S rodici

Se sourozenci

S kolegy z prace

NSk W=

S pateli

V34. Kter¢ z uvedenych vyroki pro Vas plati?
TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznacte odpoved’ (tj. v kazdém tadku
jedna odpoveéd).

1 — Viibec o mé& neplati
2
3
4
5
6
7 — Velmi plati

1. Filmy ¢i seridly si ¢asto poustim jako kulisu pfi jiné ¢innosti (napf. pti domécich
pracich, jidle, cestovani, cviceni, pfi usinani).

2. Kdyz si pustim film ¢i seridl, tak se soustiedim jen na jeho sledovani a nedélam nic
jiného.

3. Rad se na své oblibengjsi filmy a seridly divam opakované v celku.

4. Rad se divam na ukazky z oblibenych filmt a serialt.

V35. Co ocekavate od divackého zazitku — jaky ma film ¢i serial byt, aby byl pro Vas osobné
zajimavy a pfitazlivy?

TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznaéte odpovéd’ (tj. v kazdém fadku
jedna odpoveéd).

Velmi diilezité

Spise dulezité

Spise nedilezité

Velmi nedutlezité

Nevim / neumim posoudit

AR e

a) Strhujici akce
b) Vyvolava strach a napéti
c) Ve filmu hraji krasni lidé
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d) Znami herci

e) Realisticky obraz soucasného svéta

f) Kréasné kostymy a dekorace

g) Krasnd hudba nebo pisnic¢ky

h) Pfinasi informace o zajimavych tématech a lidech

1) Originalni zplisob vypravéni

j) Vizualni zazitek (prace s kamerou, ohromujici zabéry apod.)
k) Hezké vztahy mezi postavami

1) Stastny konec

m) Laskavy humor

V36. Oznacte, jak vnimate sdm/sama sebe ve vztahu k Vasim oblibenym filmim a/nebo
serialiim.
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

1. Obycejny divak
2. Pasivni fanousek
3. Aktivni fanousek

V37. Zatadil(a) byste se do n€které z nize uvedenych fanouskovskych skupin?
TAZ: Moznost vice odpovedi.

Science fiction
Fantasy
Pocitacové hry
Serialy
Anime
Komiksy
Furry (zvifeci postavy s lidskymi rysy)
Steampunk
Kyberpunk
. Horor

AP IR B o ol

—_—
—_ O

. Ak¢ni/bojova uméni

[S—
N

. Reality shows

. Filmy pro pamétniky

. Cinefil (milovnik filmového uméni)

. Konkrétni seridl/film/série/postava (jmenujte):
. Jina skupina, vypiste:

. Do z4dné bych se nezaradil(a)

— e
N N L A W

V38. Které ¢innosti provozujete v souvislosti s vasimi nejoblibenéjSimi filmy/serialy?

vvvvvv

TAZ: Moznost max. 3 odpovédi podle potadi dilezitosti.

1. Sleduji informace o tvircich, hercich a nataceni filmi/serialt
2. Navstévuji besedy s herci a tviirci
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10.
11.
12.

13.
14.

15.
16.
17.
18.
19.
20.
. Oblékam se do kostymil na motivy postav z filmli/seriali (cosplay)
22.
23.

21

24.

25.

26.
27.
28.
29.

Sbiram predméty spojené s filmy/seridly

Posloucham soundtracky z filml/seridlt

Ctu knihy — predlohy nebo na motivy filmi/seriali

Ctu knihy o tviircich nebo hereckych hvézdach

Hraju videohry — pfedlohy nebo na motivy film@/seriala

Hraju deskové hry na motivy filmii/seriali

Nosim obleceni s tematikou svych oblibenych filmt ¢i seridlt (triko, ponozky, ¢epice,
apod.)

Ctu/sleduji fanouskovskou tvorbu na motivy filma &i seriald (fan fiction, fan art)
Diskutuji o seridlech/filmech s ptateli/lidmi na internetu

Jsem ¢lenem fanouskovskych skupin na internetu a u¢astnim se fanouskovskych
online aktivit

(hlasovani o oblibenych postavach, filmech, seridlech apod.)

Zvefejiuji hodnoceni na filmovych/seridlovych databazich (CSFD, IMDb, Serialzone
apod.)

Zvefejiuji hodnoceni na jinych databazich nez Csfd (IMDB, Serialzone apod.)

Pisu divacké recenze

Navstévuji lokace nataceni filmi/seridlt

Vytvaiim fanouSkovskou tvorbu na motivy filmu ¢i seridll (fan fiction, fan art)
Vytvatim fanziny

Ugastnim se fanouskovskych spoledenskych aktivit osobné (setkani, festivali,, cont)

Pisu fanouskovské ptib¢hy (fanfiction) na motivy filmt/seriala

Vytvaiim kresby nebo jiné umélecké objekty (napf. i kostymy) na motivy
filmt/serialt

Ugastnim se rolovych her RPG (Role Playing Game) a/nebo LARP (Live Action Role
Playing)

Zapojuji se do aktivistickych fanouskovskych ¢innosti (SOS kampané, charitativni
sbirky, fundraisingy nebo crowdfundingy)

Prodavam fanouskovské predméty a obleceni

Podilim se na pofadani fanouskovskych setkdni a podobnych akci

Jiné aktivity, vypiste:

Zadnou takovou ¢innost neprovozuji

V39. K ptehravani filmu a seridli on-line existuje vice moznosti. Lze vyuzit
neautorizovanych ulozist’ bez nutné registrace (napt. Uloz.to, Sledujteto.cz, Datoid.cz,
Hellspy, FastShare CZ, Ptehraj.to, PirateBay) nebo placenych oficidlnich sluzeb (napf.
Netflix, HBO Go, Amazon Prime, Aerovod). Vyuzivate neautorizovana ulozisté?
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

1.
2.
3.

Ano, za filmy a serialy na oficialnich sluzbach neplatim.

Ano, ale stahuji/poustim si pouze filmy ¢i seridly, které nejsou jinak dostupné.
Ano, ale stahuji/poustim si vétSinou filmy ¢i seridly, které nejsou dostupné na
sluzbach, které mam piedplacené.
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4. Ne, za filmy ¢i serialy platim na oficialnich sluzbach (Netflix, HBO Go, Amazon
Prime, Aerovod apod.).
5. Ne, filmy na internetu nesleduji viibec.

V40. Jak dilezité jsou pro Vas uvedené divody, pro¢ ziskavate filmy ¢i seridly z
internetovych ulozist’ (Uloz.to apod.)?

TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznaéte odpovéd’ (tj. v kazdém fadku
jedna odpovéd).

1 — Zcela nedutlezité
2
3
4
5
6
7 — Velmi dulezité

Filmy ¢i seridly, které mé zajimaji, nejsou jinak dostupné.

Je to snadnéjsi nez ziskavani filmi oficialni placenou cestou.
Je to levnéjsi nez ziskdvani filma oficidlni placenou cestou.
Filmovy primysl vydélava dost penéz, neni tfeba mu platit.
Mam obavy z plateb pies internet.

nh W=

V41. Co by Vas pfim¢lo prestat ziskavat filmy z neformalnich tlozist™?
TAZ: Moznost vice odpovedi.

1. Lepsi nabidka na oficialnich sluzbach.

2. Niz8i ceny na oficialnich sluzbach.

3. Snadnéjsi €i rychlejsi ptistup k filmm ¢i serialim oficidlni cestou.
4. Nebezpeci postihu.

5. Jiné, vypiste:

6. Nic.

V42. Posledni dva roky vyrazné naSe chovani ovlivnila pandemie a s ni spojena omezeni
cestovani, setkavani ¢i dostupnych sluzeb. Ktera z néasledujicich tvrzeni tykajicich se Zivota v
pandemii COVID-19, tedy piiblizn¢ od biezna 2020 po soucasnost, o Vas plati?

TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznaéte odpovéd’ (tj. v kazdém fadku

jedna odpovéd).
1. Ano
2. Ne

a) Sledoval(a) jsem filmy ¢i seridly ziskané z neautorizovanych internetovych ulozist

b) (napf. Uloz.to, PirateBay) vice nez ptfed pandemii.

c) Sledoval(a) jsem filmy ¢i seridly z placenych online sluzeb vice nez pted pandemii

d) (napt. Netflix, HBO GO, iTunes).

e) Sledoval(a) jsem filmy z neplacenych oficialnich zdrojti (napt. Youtube) vice nez pred
pandemii.
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f)
g)
h)
i)
J)
k)
)

Navstivil(a) jsem filmovy festival nebo ptehlidku.

Navstivil(a) jsem promitani v autokiné.

Vyuzil(a) jsem virtualniho kina (projekty Moje kino LIVE, Vase kino apod.).
Zucastnil(a) jsem se nekterého z online filmovych festivalil

(napt. Mezindrodni festival dokumentédrniho filmu v Jihlavé).

Vadi mi opatfeni v kin€ (povinnost mit nasazeny respirator apod.).

Vadi mi, kdyz lidé nedodrzuji opatfeni v kin€ (povinnost mit nasazeny respirator
apod.).

m) Oproti obdobi pied pandemii jsem sledoval(a) vice oddechové Zanry.

n)

Hodné jsem sledoval(a) filmy ¢i seridly, které mam rad(a), a které jsem jiz v minulosti
videl(a).

V43. Do jaké miry mate v souc¢asnosti obavu chodit do kina kviili covidu?
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

1.
2.
3.

Nemdm obavy z covidu, do kina chodim stejné jako pied covidem.

Mam mirné obavy z covidu, do kina chodim méné nez pted covidem.

Nemam obavy z covidu, ale nechodim do kina nebo chodim malo kvtli povinnosti mit
nasazeny respirator.

Mam velké obavy z covidu, do kina kviili tomu nechodim, 1 kdyz jsem ptfed pandemii
do kina chodil(a).

Do kina nechodim, protoze jsem si béhem pandemie zvykl(a) divat se na filmy doma.
Kino jsem nenavstévoval/a pfed pandemii a neplanuji to ani ted’.

V44. Porovnejte, kolik ¢asu za tyden jste stravil(a) sledovanim filmi a seriald z online sluzeb
pfed pandemii:
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

nh v =

Nesledovala jsem.
Méné nez 2 hodiny
2—4 hodiny

5-8 hodin

Vice

V45. A kolik ¢asu tydné€ jste stravil(a) sledovanim filmt a seridli z online sluzeb po zavedeni
protipandemickych opatieni?
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

AR e

Nesledovala jsem.
Méné nez 2 hodiny
2—4 hodiny

5-8 hodin

Vice

V46. Kolik mésicné piiblizné€ utratite za zdroje poskytujici stahovani a streamovani filma
anebo serialt?
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TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

1. 0K¢

2. 1-100 K¢

3. 101-500 K¢

4. 501-1000 K¢

5. 1001-1500

6. Vicenez 1500 K¢

V47. Jak dlouho vam trva dostat se z domova do nejblizsiho kina (at’ uz ho navstévujete ¢i
ne)?
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

1. Do 15 minut

2. Do 30 minut

3. Do hodiny

4. Vice nez hodinu
5. Nevim

EKO1. Jaky je pfiblizné CISTY MESICNI PRIJEM Vasi domécnosti? Zapoéitejte do ngj
VSECHNY TYPY PRIIMU — z prace viech &lentt domécnosti, piijmy z pronajmu, diichody,
alimenty, ptidavky, a davky. Pokud n¢kdo z Vasi domacnosti plati alimenty, od pfijmu je
naopak odectcte.

TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpovéd'.

M¢éné nez 20.000 K¢
20.000-24.999 K¢
25.000-29.999 K¢
30.000-39.999 K¢
40.000—49.999 K¢
50.000-59.999 K¢
60.000 K¢ a vice
Nechci uvést

O NN kW=

V49. Béhem pandemie se Cisty mesicni piijem Vasi domacnosti:
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti KROME POSLEDNI a zapiste vybranou odpovéd'.

Snizil

Zvysil

Zustal pfiblizné stejny
NENABIZET: Nevi / nechce uvést

b=

V50. Predstavte si, Ze by se Vase domacnost dostala do tizivé situace, kdy musi vyuzit
vSechny své finan¢ni prostiedky. Kolik penéz byste v domécnosti mohli za par dni dat
dohromady a pouzit na jeji feSeni? Zatad'te se prosim do jedné kategorie.

TAZ.: Pre¢téte viechny moznosti KROME POSLEDNI a zapiste vybranou odpovéd..
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Do 10.000 K¢&

10.001-50.000 K&
50.001-200.000 K¢&
200.001-500.000 K¢&

Vice nez 500.000 K¢
NENABIZET: Nevi / nechce uvést

kB

V51. Nasledujici otazky se tykaji Vaseho ditéte / vaSich déti ve véku od 3 do 14 let. Pokud je
to mozné, zavolejte ho / jedno z nich prosim k sob¢ a pti vypliovani dotazniku se jej v
doptavejte. Pokud pfitomno nebude, pokuste se prosim odpovedi odhadnout.

Bude s Vami déle vypliovat dotaznik Vase dit&?

TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

1. Ano
2. Ne

V52. V jakém roce se narodilo dité, za které¢ / se kterym vyplilujete dotaznik?

TAZ.: NENABIZEJTE ZADNE ODPOVEDI. Nechte respondenta/ku spontdnné hovofit a
zaznamenejte odpoveéd’.

Vypiste vse, co respondent/ka uvede. Pro pokracovani dotazniku je nezbytné, aby
respondent/ka odpovedél(a).

V53. Jaké je pohlavi tohoto ditéte?
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

1. Chlapec
2. Divka

V54. Odhadnéte prosim, kolikrat za rok bylo dité pfed pandemii COVID-19 v kiné.
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

1. Nikdy

2. 1-2krat

3. 3-5krat

4. 6-9krat

5. 10krat a vice

V55. Odhadnéte prosim, kolikrat §lo dit¢ do kina poté, co byla kina letos znovu oteviena?
TAZ.: NENABIZEJTE ZADNE ODPOVEDI. Nechte respondenta/ku spontdnné hovofit a
zaznamenejte odpoveéd’.

Vypiste vSe, co respondent/ka uvede.

NENABIZET: Nevi / nechce uvést

V56. S kym nejcastéji chodi dité, za které vyplitujete dotaznik, do kina?
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

1. Srodi¢i (jinymi dospélymi, kteti maji dité svétené do péce),
2. S prarodici ¢i jinymi blizkymi dospélymi a pfibuznymi ditcte
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Se sourozenci bez rodicu

Se svymi kamarady/kamaradkami
Se skolou

Jiné, vypiste:

NENABIZET: Nevi / nechce uvést

N Vv kAW

V57. Porovnejte, kolik ¢asu za tyden stravilo dit¢ sledovanim filma a seridli z online sluzeb
pfed pandemii:

TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

Nesledovalo

Méné nez 2 hodiny

2—4 hodiny

5-8 hodin

Vice

V58. A kolik ¢asu tydné dité stravilo sledovanim filmt a seriald z online sluzeb po zavedeni
protipandemickych opatieni?

TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

Nesledovalo

Méné nez 2 hodiny

2—4 hodiny

5-8 hodin

Vice

V59. Sleduje dité televizni vysilani (at’ uz v televizi ¢i na internetu)?
TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznacte odpoved’ (tj. v kazdém tadku
jedna odpovéd).

1. Ano
2. Ne

a) CT Décko

b) Placené televizni kanaly pro déti (Jimjam, Disney Channel, Cartoon Network,
Minimax, Nicktoons apod.)

c) Televizni kanaly, které nejsou zamétené na déti

V60. S kym nejcastéji sleduje dité filmy i serialy v domacim prostiedi?
Vyberte az 3 moznosti podle potadi dilezitosti.
TAZ: Moznost max. 3 odpovédi podle potadi dilezitosti.

Samo

S rodi¢i (jinymi dospélymi, ktefi maji dité svéfené do péce)
Prarodici ¢i jinymi blizkymi dospélymi a ptibuznymi ditéte
Se sourozenci bez rodici

Se svymi kamarady/kamaradkami

A

Jiné, vypiste:
V61. Na jaké typy filml a ptedstaveni chodi dité nejcastéji do kina.
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TAZ

O NN kW=

: Moznost vice odpovédi.

Animovany ¢esky film
Animovany zahrani¢ni film
Hrany film pro déti ¢esky
Hrany film pro déti zahrani¢ni
Rodinny film hrany

Péasmo kratkych filmt pro déti
Film pro dospé&lé

Na jiné, vypiste:

V62. Pokud dité vidi novy film, jakym zptisobem ho obvykle vidi?
Setad’te prosim: 1 — prvni misto, 2 — druhé misto, 3 — tfeti misto.
TAZ: Moznost max. 3 odpovédi podle potadi diilezitosti.

A Ao e

Tradi¢ni kino

Multikino

Letni kino

Filmovy festival/ptehlidka

Pfenosné zafizeni (smartphone, tablet, notebook)
Doméci zatizeni (televize, domaci kino, stolni pocitac)
Jiné vefejné misto, vypiste:

V63. Na jakém zafizeni sleduje Vase dit€ filmy ¢i seridly mimo kino?
TAZ

O NN kW=

: Moznost vice odpovédi.

Stolni pocitac

Notebook

Smartphone (chytry telefon) s pfipojenim na internet
Tablet

Televizor / smartTV — chytra televize

Domaci kino (projektor)

Piehrava¢ DVD ¢i Blu-Ray

Jiné, vypiste:

V64. Na jaky typ potadu se dité nejcastéji diva v domacim prostiedi (at’ uz v televizi ¢i na
internetu)?

TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznadte odpovéd (tj. v kazdém fadku
jedna odpovéd).

— Velmi ¢asto
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A e

Animovany ¢esky film

Animovany zahrani¢ni film

Hrany film pro déti ¢esky

Hrany film pro déti zahrani¢ni

Rodinny film hrany

Animované serialy (napf. veCernicky, Kouzelné beruska a ¢erny kocour, Mickeyho
klubik, Tlapkova patrola, apod.)

Hrané seridly pro déti

Film pro dospé&lé

Naucné potady (napt. Cestohratky, D&jiny udatného ¢eského naroda, apod.)

. Zabavni porady (napf. Bludisté, Draci v hrnci, soutéze ve vareni ¢i peceni, apod.)
. YouTuberské videa

. Videa na socialnich sitich (Twitch, TikTok apod.)

. Jiné, vypiste:

V65. Pokud sleduje dité porady na internetu, jaké sluzby vyuziva?
TAZ: Moznost vice odpovedi.

ARSI ND AR o o
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Nesleduje filmy ani seridly na internetu
YouTube

YouTube Kids

YouTube Premium

Stream a Televizeseznam.cz

Netflix

iVysilani (online videoarchiv Ceské televize)
iPrima (online videoarchiv pofadi TV Prima)
O2TV Videotéka

. HBO Go

. Nova Plus (online videoarchiv televize Nova)
. Google Play

. Mall.TV

. Voyo

. Apple TV+

. Kuki

. Prima Videoptj¢ovna
. 1Tunes

. Amazon Prime Video
. Disney+

. Hulu

. Aerovod

. Edisonline

. DAFilms.cz

. Rakuten
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26. Jiné, vypiste:
V66. Které¢ z uvedenych vyroki pro Vase dité plati a v jake mife?
TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznacte odpoved’ (tj. v kazdém tadku

jedna odpovéd).

1 — Viibec to neplati
2
3
4
5
6
7 — Velmi to plati

1. Poustim mu/ji filmy nebo serialy, kdyZ pottebuji mit klid na praci, fizeni auta nebo
jinou ¢innost.

o

Chce se divat na filmy ¢i seridly, které pro n€j/ni nejsou vhodné.

Chce se divat na filmy ¢i seridly déle, nez povazuji za vhodné, ¢i v nevhodné denni
dobg.

Ne vzdy vim, na co se dit¢ diva.

Divam se na film/seridl spolecné s ditétem, abychom spolu zazitek sdileli.

(98]

O filmech ¢i seridlech, které dite sleduje, si Casto spolu povidame.

N w R

Filmy ¢i seridly sleduje jako kulisu pfi jiné ¢innosti (napf. jidle, hrani, surfovani na

internetu, usinani).

8. Kdyz si pusti film ¢i seridl, tak se soustiedi jen na jeho sledovani a nedéla nic jiného.

9. Rad(a) se na své oblibené filmy a seridly diva opakovang.

10. Diva se na filmy ¢i veCernicky, na které jsem se v détstvi také dival(a).

11. Nejradéji sleduje film/seridl samo doma.

12. Nejradéji sleduje film/seridl s rodi¢i a/nebo sourozenci doma.

13. Nejradéji sleduje film s rodici a/nebo sourozenci v kiné.

14. Dité si samo zjist'uje informace o oblibeném filmu, seridlu, postavé nebo herci.

15. Vyzaduje hracky, knizky, pocitacové hry, obleceni nebo jiné predméty spojené s
oblibenym filmem ¢i seridlem.

16. Ptevléka se za oblibenou filmovou/seridlovou postavu.

17. Nejrad¢ji sleduje film s kamarady v kin¢.

18. Nejrad¢ji sleduje film s kamarady doma nebo na navstéve u nich.

V67. Jste to vy, pripadné druhy rodic ditéte, kdo obvykle vybiré filmy a serialy, na které se
dité diva?
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

Ano, vzdy

Ano, vétSinou

V méné, néz poloving ptipada

Malokdy nebo nikdy (dité si obvykle vybira samo)

b=
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V68. Podle jakych kritérii filmy nebo seridly pro své dité vybirate?
TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznacte odpoved’ (tj. v kazdém tadku
jedna odpoveéd).

1 — Zcela nedutlezité
2
3
4
5
6
7 — Velmi dulezité

Doporuceni Vasich ptatel

Popularita mezi détmi

Postavy filma znamé z her, knizek

Film a serialy, které znate ze svého détstvi
Plakaty ¢i reklamy

Recenze a nazory odbornikti

Ve filmu neni zobrazeno nasili

Film je cesky

Prani ditéte

10. Film je animovany

00 N LR W~

11. Vékové doporuceni

V69. Jste to vy, ptipadné druhy rodic¢ ditéte, kdo obvykle vybira kino, kam dité pijde na film?
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

Ano, vzdy

Ano, vétSinou

V méné, néz poloving ptipada

Malokdy nebo nikdy (dité si obvykle vybira samo)

b=

V70. Podle jakych kritérii kino pro dité vybirate?
TAZ: Ctéte jednotlivé moznosti v fadcich a u kazdé vyznacte odpoved’ (tj. v kazdém tadku
jedna odpovéd).

1 — Zcela nedutlezité
2
3
4
5
6
7 — Velmi dulezité

Vzdalenost kina od domova

Navstévu kina lze spojit s dalS§imi ¢innostmi (napt. nakupovanim)
Kino nabizi doprovodny program pro déti

Kino nabizi ob¢erstveni, které ma dité rado

el A
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5. Kino neni v obchodnim domé
6. Cena vstupenek
7. Rodinné slevy

V71. Jak hodnotite nabidku vSech filmi pro déti v kinech?
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

Velmi uspokojiva

Spise uspokojiva

Spise neuspokojiva

Velmi neuspokojiva

Neznam nabidku filma pro déti

AR e

V72. Nyni se zamé&fime jen na ¢eské filmy. Jak hodnotite nabidku ¢eskych filml pro déti v
kinech?
TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

Velmi uspokojiva

Spise uspokojiva

Spise neuspokojiva

Velmi neuspokojiva

Neznam nabidku ¢eskych filmi pro déti

AR e

V73. Pokud je nabidka filmt pro déti v kinech neuspokojiva, uved'te prosim, jaky typ filma
vam v ni chybi.

TAZ.: NENABIZEJTE ZADNE ODPOVEDI. Nechte respondenta/ku spontanné hovofit a
zaznamenejte odpoveéd’.

Vypiste vSe, co respondent/ka uvede.

NENABIZET: Nevi / nechce odpovédét

FG. Mél(a) byste zajem za&astnit se diskusni skupiny k tématéim filmového divactvi? Ugast v
diskusi bude odménéna 800 K¢&. V ptipadé, ze byste byl(a) do skupinovych diskusi vybran(a),
ozveme se vam s bliz§imi informacemi. Diskuse bude realizovat firma Median v prib&hu
druhé poloviny listopadu.

TAZ.: Prectéte vSechny moznosti a zapiSte vybranou odpoveéd'.

1. Ano, mél(a) bych zajem
2. SpiSe ano, ale zalezelo by na dalSich podminkach
3. Ne, nemam zdjem
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Priloha €. 2: Scénar hloubkovych rozhovoru

Biograficky kontext

Uvod

Kino

Doma

® Povézte mi prosim néco o sob€.
(vék, vzdélani, obor, misto bydliste, zda s nekym sdileji domdacnost)

Popiste mi, jak to probihalo, kdyZ jste naposledy sledoval/a film?
Vzpomenete si na néjaky vyrazny zazitek ze sledovani filmu?
Na jaké filmy (a serialy) se divate? A pro€ zrovna na tyto?
o Co si ptredstavite pod pojmem kvalitni/ dobrej film?
Kde se na n¢ bézné divate?
Kino
o Jak €asto chodite do kina?
o Jaka Kina preferujete?
o Na jaké filmy (typ) chodite rad/a do kina (at’ uz ¢esky nebo zahrani¢ni)?
Proc¢ zrovna tento?
Popiste mi situaci, kdy jste naposledy sledoval/a ¢esky film. (Jaky?)

Mate predplacené n¢jaké oficialni sluzby, které pouzivate ke sledovani filmt (jako
napriklad Netflix, HBO GO, Voyo apod.)?

e Popiste mi, jakym zpiisobem se rozhoduje, na co se ptijde?

(podle ceho + kdo + kdy: recenze, trailer, doporuceni kamaradii, podcasty, Zanr, Csfd,
imdb, herci, rezisér, série jako Marvel, DC, James Bond, herci: ¢r/ zahr)

® Jaky Cesky film Vs laka vidét v kiné a proc?

® V ¢em se kino li$i od divani se doma?

(dostupnost, prizpuisobovani, socializace, intenzita prozitku, kvalita, nerozptylovani, prostredi)
®  Ovlivnila n¢jak pandemie to, jak chodite do kina? (frekvence, covid strach, opatieni)

Kdyz se na filmy divate doma, jak to obvykle probiha?
o Zarizeni? (TV/ PC/ tablet/ projektor/ mobil)
o Platforma? (TV, placené sluzby (netflix), neplaceny stahovani i/legal)
= Jaké sluzby a pro¢ ne/mate predplacené?
o Co dalsiho u sledovani filmt délate?
o  Sledujete bézné televizni vysilani? Pii jakych prilezitostech?
® Jak probiha rozhodovani, na jaky film se budete divat?
(recenze, trailer, doporuceni kamaradu, zanr, ¢sfd, imdb, herci, rezisér, série jako
Marvel, DC, James Bond, v pripade TV cas vysilani)
e Pii jakych prilezitostech se divate na jaké filmy?
(kdy a jak si pustite kdyz: podkres, soustiedené sledovani)
® Sledujete i serialy?
o Jak to probih4, kdyZ sledujete serial?
oV &em je pro Vas jiné sledovani filmu a serialti?
® V Cem je divani se na filmy doma specifické oproti chozeni do kina?
(kdo rozhoduje, bez lidi, traveni ¢asu s blizkou/ym, pohodli, emo¢né intenzivnéjsi,
moznost povidani, jezeni/ piti, délani dalSich véci, moznost prerusit sledovani, vybaveni,
cena, logistika — napt. hlidani)
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Cesky
® Sledujete ¢eské i zahranic¢ni filmy a serialy?
o Podle ¢eho volite, zda zrovna sledovat Cesky, nebo zahrani¢ni film/ serial?
(Co to pro Vas znamend — potieby, zarizeni, s kym, co u toho udélam)
® V Cem je pro Vas jiné sledovani ¢eskych filmi a seriali a zahrani¢nich filmi a serialti?

Artovy (skupina artovi divaci)
® (o pro Vas znamena pojem artovy/umélecky film?
o Kdy mate obvykle naladu divat se vic na artovy/dokumentarni, kdy na komer¢éni?
(Co to pro Vas znamend — potieby, zarizeni, s kym, co u toho udélam)
oV &em je pro Vas zajimavé sledovat artové filmy?
oV ¢em dokumentarni filmy?

Zavér
e  Mzél by stat podporovat filmovou produkei? Jakych typu filmt?
e Proc se Vas divacky Zivot za dobu pandemie zménil
(min kino — vic stahovani?) (covid/ jiné véci)
e Ovlivnilo méné Casté navstévovani kina za pandemie néjak jiné stranky
vaseho Zivota?
o Co by se muselo stat, abyste opét zacal/a chodit do kina vice?
e Jaké misto ma navStéva kina/domaci sledovani ve
o vasem partnerském vztahu
o vztahu k vdm samotné/mu
= vztahu k osobnimu rozvoji
= vztahu k odpocinku
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Priloha €. 3: Scénar focusovych skupin

| Moderator
Zahijeni rozhovoru
a) uvitani Piedstaveni moderatora, Medianu a zadavatele (VSE pro Statni fond
kinematografie)

b)vysveétleni cilu | Tématem naSeho setkani jsou vase zvyky ve sledovani filma v kinech a
rozhovoru filmu i serialt doma

¢) pravidla e Na otazky nejsou spravné ¢i Spatné odpovédi, jde o osobni
rozhovoru postiehy, pocity, potieby a postoje, neni nutné se vzéjemné

shodnout.

Utast ve vyzkumu je anonymni.

Nahravani diskuse a souhlas respondenta s nahravkou.

Ocekavana délka trvani diskuze

Mate néjaké otazky k pribéhu rozhovoru?

1. Predstaveni ucastnika a jeho vztahu k filmu
e Kiestni jméno, kolik vam je let, jaké je vase zaméstnani, jaka

Zik 1 L o . y . et
o ladni je vase rodinna situace (manzelstvi, partnerstvi, déti)
informace

e Cim jsou pro vas filmy? Jaky je va§ vztah k filmové tvorb&?
Vztah k filmu Mate rad(a) serialy? Kdy se na filmy a serialy nejcastéji

divate?

2. Sledovéani filmi v kiné

e Zkuste si prosim vzpomenout, kdy jste byl(a) naposledy v kin¢.
Bylo to jesté pted pandemii? O jaké kino $lo? Vzpomerite si

Navstéva kina prosim, na jakém filmu jste tehdy byl(a). Sel/sla jste tam
sam/sama nebo s nékym? S kym? Jak na tento zazitek
vzpominate?

e S kym do kina chodite nej¢ast¢ji? Pokud mate déti, chodite
s nimi do kina ¢asto? Probiha navstéva kina s détmi vyrazné
jinak nez bez nich? Jak se rozhodujete o vybéru filmu, na ktery
pujde vase dite?

e Navstivil(a) jste nékdy filmovou piehlidku nebo festival?
Jakou? S kym? Proc jste se rozhodl(a) pravé pro tuto akci?

e Jaké doprovodné Cinnosti si spojite s ndvstévou kina?

vvvvvv

Socialni aspekt
navstévy kina

sledovanim filmu doma? V ¢em vidite ptinosy sledovani v kiné
oproti sledovani v domacnosti? Jaka jsou naopak negativa?

Srovnani Sledujete filmy opakované — jak v king, tak doma?

s domacim e Pokud jste navstivil(a) kino po vypuknuti pandemie v bieznu
divactvim a vliv 2020, byl to jiny zazitek nez predtim? V ¢em je to jiné?
pandemie Ovliviiuje pandemie vaSe rozhodnuti jit/nejit do kina? Jak?

e (Chybéla vam moznost navstivit kino v dob¢, kdy byla kvuli
feSeni pandemie covid-19 uzaviena? Co vam chybélo nejvice?
Jak jste si moznost navstévy kina nahrazovali?
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Navrat do kin po
pandemii

e Provozovatelé kin uvadi, ze ndvstévnost byla i po rozvolnéni
protipandemickych opatfeni niz§i nez pred pandemii.
Navstévujete i vy kino méné nez pied zavedenim téchto
opatfeni? Co by se mélo stat, aby lidé op¢t zacali do kin chodit
vice? Jaké prekazky ndvstévnosti vnimate nejsilnéji?

3. Preference podle typi kin

Hodnoceni typii
kin podle
fotografickych
ilustraci

e Nyni vam promitneme fotografie z tif riiznych kin v CR.
a) Butikové kino Pfitomnost, Praha
b) Bio Central Hradec Kralové
c) Cinestar Liberec

e Do kterého z téchto kin byste nejradsi §li? Pro¢? Jak na vas
jednotliva kina na fotografiich ptsobi? Co musi kino mit, aby
vas oslovilo?

e (o vas od navstévy kina odradi?

4. Sledovani filma

na internetu

Formy sledovani
filmii on-line

e Sledujete filmy, ptipadné serialy, na internetu? Jaky film jste
naposledy shlédl(a) on-line? Jak ¢asto s divate na filmy ¢i
seridly on-line? Podle ¢eho se rozhodujete, na jaky film se ptes
internet podivate? Jaké sluzby k tomu volite?

e Na jakém zatfizeni obvykle sledujete filmy ¢i seridly? Jaké
vnimate rozdily v sledovéani na rliznych zatizenich?

Volba domdciho

e Vyhovuje vam vice sledovat filmy pfes internet nebo v kiné?

internetového Jakeé jsou pro vas vyhody sledovani filmu pies internet oproti
divdctvi ve navstéve kina?

srovndni e Kdy filmy ¢i seridly sledujete v domacim prostiedi? Lisi se to
s ndvstévou kina néjak u filmt a seriali? Co u toho délate?

., . e Divali jste se na filmy/serialy doma béhem pandemie jinym
Sledovani filmii X . 1 y < Tl 2 “r
on-line zpusobem nez diive, napt. opakované na své oblibené starsi

. . filmy/seridly, nebo na jiné zanry nez obvykle?
v souvislosti s % . . . .
. e Myslite, ze vam sledovani filmi na internetu nahradilo chozeni
pandemii

do kina?

5. Doplnéni

e Chcete jeste néco k tématu dodat ¢i vzkazat?

6. Podékovani a rozlouceni
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